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ABSTRAK 

 

BRANDING STRATEGY OBJEK WISATA RUMAH KERAMIK TANAH 

BARU UNTUK MENINGKATKAN MOTIVASI BERKUNJUNG 

WISATAWAN 

 

Oleh: 

Salsabila shafa 

NPM: 203404516005 

Tugas akhir ini dibimbing oleh Ibu Rizki Nurul Nugraha, SST,Par., MM.Par. 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Branding Strategy yang 

digunakan oleh Rumah Keramik Tanah Baru dan juga implementasinya untuk 

meningkatkan motivasi berkunjung wisatawan. Data penelitian ini menggunakan 

data primer dimana peneliti wawancara dengan pengelola, karyawan dan 

pengunjung objek wisata Rumah Keramik. Data sekunder dikumpulkan melalui 

studi kepustakaan, jurnal, e-book dan website resmi. Teknik analisis pada penelitian 

ini yaitu menggunakan Nvivo dan analisis SWOT. Berdasarkan hasil penelitian 

bahwa wisatawan termotivasi dengan adanya aktivitas yang bisa dilakukan salah 

satunya membuat keramik. 

 Hasil analisis menunjukkan bahwa Rumah Keramik Tanah Baru 

menerapkan strategi branding untuk membangun kesadaran merek dengan 

menciptakan sentuhan langsung melalui media sosial dan spanduk. Dan juga 

menciptakan merek melalui logo dan juga tagline “Fun With Clay” untuk 

menyampaikan pesan dan juga identitas Rumah Keramik Tanah Baru. adanya 

faktor penghambat rumah keramik dalam meningkatkan motivasi berkunjung 

wisatawan yaitu terdapat perbaikan infrastruktur, pandemi covid-19 dan juga 

adanya kompetitor. Sedangkan faktor pendorong wisatawan dalam berkunjung ke 

rumah keramik tanah baru yaitu adanya sistem promosi paket wisata “ Fun With 

Clay” yang menjadi tagline Rumah Keramik Tanah Baru.  

 

Kata Kunci : Strategi Branding, Logo, Tagline, Rumah Keramik, Motivasi 
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ABSTRACT 

 

 

BRANDING STRATEGY TOURIST ATTRACTION RUMAH KERAMIK 

TANAH BARU TO INCREASE TOURIST MOTIVATION TO VISIT 

 

By: 

Salsabila shafa 

NPM: 203404516005 

This final assignment was supervised Mrs. Rizki Nurul Nugraha, SST, Par., 

MM.Par. 

 

 This research aims to analyze the Branding Strategy used by Tanah Baru 

Ceramic House and also its implementation to increase tourist motivation to visit. 

This data uses primary data where researchers interview managers, employees, 

and visitors to the Rumah Ceramic tourist attraction. Secondary data was collected 

through literature studies, journals, e-books, and official websites. The analysis 

technique in this research is using Nvivo and SWOT analysis. Based on the research 

results, the ceramic house brand has one of the activities carried out, so tourists 

have the motivation to visit because they want to make ceramics. 

 The analysis results show that Tanah Baru Ceramic House implements a 

branding strategy to build brand awareness by creating a direct touch through 

social media and banners. They also created a brand through a logo and tagline 

"Fun With Clay" to convey the message and identity of Rumah Ceramic Tanah 

Baru. There are inhibiting factors for ceramic houses in increasing tourist 

motivation to visit, namely infrastructure improvements, the COVID-19 pandemic, 

and also the presence of competitors. Meanwhile, the driving factor for tourists to 

visit the Tanah Baru Ceramic House is the existence of a promotional system for 

the "Fun With Clay" tour package, which is the tagline for the Tanah Baru Ceramic 

House. 

 

Keywords: Branding Strategy, Logo, Tagline, Ceramic House, Tourist Motivation 
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