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ABSTRAK 

Masyarakat Korea Selatan merupakan negara yang menunjung tinggi ajaran Konfusianisme. 

Mereka dikenal memiliki nilai kolektivitas yang tinggi dan memiliki ikatan emosional yang 

disebut dengan Jeong. Jeong merupakan ikatan tidak terlihat yang memiliki nilai kebersamaan 

dan memiliki kepercayaan bahwa mereka memiliki pikiran dan hati yang sama. Di era modern 

seperti saat ini, media sosial telah menjadi bagian tak terpisahkan dari kehidupan masyarakat 

Korea Selatan. Perubahan sosial dan teknologi akibat globalisasi telah melahirkan gaya hidup baru 

dalam kehidupan bermasyarakat Korea Selatan. Nilai Jeong yang ditunjukkan secara langsung 

kini juga nampak pada interaksi yang ditunjukkan melalui media sosial. Penelitian ini 

menggunakan metode deskriptif kualilatif dengan pendekatan tinjauan literatur dan analisis konten 

media sosial untuk menjelaskan nilai Jeong dalam objek data media sosial yang paling sering 

digunakan masyarakat Korea Selatan, KakaoTalk, YouTube, dan Naver Café. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa kehadiran media sosial di era modern saat ini tidak serta merta memberikan 

dampak negatif bagi masyarakat Korea Selatan, namun tetap menjadi mediator untuk 

menyampaikan Jeong antara masyarakat Korea Selatan. 

Kata kunci: Jeong, Kolektivisme, Masyarakat Korea Selatan, Media Sosial, Naver Café. 
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ABSTRACK 

South Koreans are a country that upholds the teachings of Confucianism. They are known to have 

a high value of collectivity and have an emotional bond called Jeong. Jeong is an invisible bond 

that has the value of togetherness and has the belief that they have the same mind and heart. In 

this modern era, social media has become an integral part of the lives of South Koreans. Social 

and technological changes due to globalization have created a new lifestyle in South Korean 

society. Jeong values that are shown directly are now also seen in interactions shown through 

social media. This research uses a descriptive qualitative method with a literature review 

approach and social media content analysis to explain the value of Jeong in the most frequently 

used social media data objects of South Korean society, KakaoTalk, YouTube, and Naver Café. 

The results of this study show that the presence of social media in today's modern era does not 

necessarily have a negative impact on South Korean society, but it remains a mediator to convey 

Jeong between South Korean people. 

Keywords: Jeong, Collectivism, Korean Society, Social Media, Naver Café. 
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초록 

대한민국 사회는 유교가치를 잘 지키는 나라다. 이들은 집단주의 가치를 높이 평가하며, 

'정'이라는 감정적인 유대 관계를 형성한다. 정은 보이지 않는 결속으로서, 함께하는 

가치를 지니며, 같은 마음과 마음을 가진다는 믿음을 가지고 있다. 현대 시대에는 

SNS(Social Network Service)가 대한민국 사람들의 삶에서 필수적인 것이 되었다. 

세계화로 인한 사회적, 기술적 변화는 대한민국 사회에서 새로운 생활양식을 만들어냈다. 

정의 가치는 이제 SNS(Social Network Service)를 통한 상호작용에서도 명확하게 

드러난다. 본 연구는 대한민국 사회에서 가장 많이 사용되는 ‘SNS’ 플랫폼인 카카오톡, 

유튜브, 네이버 카페를 통해 정의 가치를 설명하기 위해 문헌 검토 및 SNS 콘텐츠 분석을 

통한 서술적 질적 연구 방법을 사용한다. 본 연구 결과는 오늘날 현대 시대에 ‘SNS’의 

존재가 반드시 한국 사회에 부정적인 영향을 미치는 것은 아니지만 여전히 한국인들 

사이에 정을 전달하는 매개체로 남아 있음을 보여준다. 

키워드: 정, 집단주의, 한국사회, 소셜미디어, 네이버 카페. 

 

  


