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ABSTRAK 

 

PENGARUH KUALITAS PRODUK, CITRA MEREK, DAN 

PERSEPSI HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

SEPATU VANS DI JAKARTA SELATAN 

 

Oleh : 

Harlan Riskiawan 

203402516246 

Tugas Akhir ini dibawah bimbingan Dr. Eddy Guridno, S.E., M.Si.M. 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Kualitas Produk, Citra Merek dan 

Persepsi Harga tehadap Keputusan Pembelian sepatu Vans di Jakarta Selatan. Data 

ini menggunakan data Primer dengan bentuk penyebaran kuesioner kepada 

konsumen yang sudah pernah menggunakan membeli Sepatu Vans terhadap 100 

responden, dengan menggunakan metode purposive sampling.Dalam menggunakan 

teknik secara purposive sampling diharapkan sampel sesuai dengan syarat atau 

kriteria yang diperlukan dalam penelitian ini. Data yang digunakan berupa data 

primer dengan menyebarkan kuesioner. Teknik analisis data menggunakan program 

IBM SPSS 26. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa kualitas produk dan persepsi harga 

mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Namun 

analisis Citra Merek tidak berperan signifikan dalam mempengaruhi Keputusan 

Pembelian Hal ini menggarisbawahi bahwa dalam konteks keputusan pembelian 

sepatu Vans, konsumen lebih mengutamakan kualitas produk dan persepsi harga 

dibandingkan citra merek. 

 

Kata Kunci : Kualitas Produk, Citra Merek, Persepsi Harga, Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

 

THE INFLUENCE OF PRODUCT QUALITY, BRAND IMAGE, 

AND PRICE PERCEPTION ON THE DECISION TO PURCHASE 

VANS SHOES IN SOUTH JAKARTA 

 

By : 

Harlan Riskiawan 

203402516246 

This final assignment is under the guidance of Dr. Eddy Guridno, S.E., M.Si.M. 

 

 This research aims to determine product quality, brand image and price 

perception regarding purchasing decisions for Vans shoes in South Jakarta. This 

data uses primary data in the form of distributing questionnaires to consumers who 

have previously purchased Vans shoes to 100 respondents, using a purposive 

sampling method. In using a purposive sampling technique, it is hoped that the 

sample meets the requirements or criteria required in this research. The data used 

is primary data by distributing questionnaires. The data analysis technique uses the 

IBM SPSS 26 program.  

 The research results show that product quality and price perceptions have 

a positive and significant influence on purchasing decisions. However, Brand Image 

analysis does not play a significant role in influencing Purchase Decisions. This 

underlines that in the context of decisions to purchase Vans shoes, consumers 

prioritize product quality and price perception over brand image. 

 

Keywords: Product Quality, Brand Image, Price Perception, Purchase Decision 
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