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ABSTRAK 

 

 
Nama : Muhammad Hafidz Lutfiansyah 

Progam Studi : Sosiologi 

Judul  : Kelekatan Jaringan Sosial pada Keberlangsungan Perdagangan 

Pakaian Bekas Studi Kasus Market Ilegal di Pasar Senen. 

Pembimbing : Dr. Erna Ermawati Chotim, M. Si. 

 

 

 
Penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana jaringan sosial pedagang 

pakaian bekas di Pasar Senen, Jakarta Pusat, berkontribusi pada keberlanjutan 

usaha mereka. Dalam pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus, data 

dikumpulkan melalui wawancara, observasi, dokumentasi, dan studi kepustakaan, 

dengan delapan pedagang pakaian bekas dan empat konsumen sebagai subjek 

penelitian. Hasil penelitian menunjukkan bahwa jaringan sosial pedagang pakaian 

bekas melibatkan sesama pedagang, tauke, pengelola, keluarga, konsumen, dan 

pemerintah. Pembentukan jaringan sosial dipengaruhi oleh berbagai masalah 

dalam perdagangan pakaian bekas, seperti larangan berjualan, masalah kesehatan, 

dan kebakaran di Pasar Senen. Faktor pembentuk jaringan sosial pedagang 

pakaian bekas didominasi oleh jaringan kepentingan, dan semakin besar jaringan 

sosial yang terjalin, semakin besar peluang pedagang pakaian bekas untuk 

mempertahankan usaha mereka. 
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ABSTRACK 

 

 
Name : Muhammad Hafidz Lutfiansyah 

Study Program : Sosicology 

Title Of Thesis : Kelekatan Jaringan Sosial pada Keberlangsungan Perdagangan 

Pakaian Bekas Studi Kasus Market Ilegal di Pasar Senen. 

Counsellor : Dr. Erna Ermawati Chotim, M.Si 

 

 

 
This research aims to understand how the social networks of used clothing traders 

in Pasar Senen, Central Jakarta, contribute to the sustainability of their businesses. 

Employing a qualitative approach with a case study method, data were collected 

through interviews, observations, documentation, and literature review, with eight 

used clothing traders and four consumers as research subjects. The results indicate 

that the social networks of used clothing traders involve fellow traders, stall 

owners, managers, family members, consumers, and government entities. The 

formation of these social networks is influenced by various issues in the used 

clothing trade, such as sales bans, health problems, and fires in Pasar Senen. The 

formation factors of used clothing traders' social networks are dominated by 

interest networks, and the larger the social network formed, the greater the 

opportunities for used clothing traders to sustain their businesses. 
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