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ABSTRAK 
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Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi : Pengelolaan Media Sosial Instagram @radar_bekasi 

sebagai Media Informasi Seputar Bekasi 

Pembimbing : Dr. Irfan Fauzi S.Ag M.Si. 

 

Instagram adalah platform media sosial yang memungkinkan pengguna untuk 

berbagi foto dan video dengan pengikut mereka. Platform ini pertama kali 

diluncurkan pada Oktober 2010 dan sejak itu telah menjadi salah satu platform 

media sosial paling populer di dunia. Meskipun awalnya dikenal sebagai platform 

berbagi foto dan video, Instagram telah mengembangkan beberapa fitur yang 

mendukung penyampaian informasi, termasuk: Instagram Stories, IGTV, dan IG 

Explore merupakan sebuah fitur yang diberikan untuk memudahkan para pengguna 

instagam. Instagram sebagai media informasi, karena banyak media yang beralih 

ke platform media sosial Instagram sebagai wadah penyebaran informasi. 

Penelittian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dan sumber data yang 

didapatkan dari wawancara, observasi. Teori yang digunakan adalah New Media 

Mcquail. 

Dari analisis data yang dilakukan disimpulkan bahwa Sosial Media sudah sangat 

berkembang dengan cepat. Dengan adanya Instagram wadah penyebaran informasi 

menjadi lebih luas dan lebih mudah. Karena Instagram mudah diakses dengan 

banyak orang untuk menerima informasi 
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Social Media, Instagram dan Media Informasi 
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ABSTRACT 

Nama   : A. RIVANDI 

Study Program : Communication Studies 

Title  : The Management of the Instagram Social Media account 

@radar_bekasi Serves as an Information Outlet about 

Bekasi. 

 

From the data analysis conducted, it is concluded that social media has rapidly 

developed. With the presence of Instagram, the scope and ease of information 

dissemination have expanded. Instagram is easily accessible to a wide audience, 

making it an effective tool for information. 

 

 

 

Keyword: 

Social Media, Instagram and Media Information 

 

 

 

 

 

 

Instagram is a social media platform that allows users to share photos and videos 

with their followers. The platform was first launched in October 2010 and has since 

become one of the most popular social media platforms in the world. Although 

initially known as a platform for sharing photos and videos, Instagram has 

developed several features that support the dissemination of information, including 

Instagram Stories, IGTV, and IG Explore. 

Instagram serves as an information platform, as many media outlets have shifted to 

the Instagram social media platform as a means of information dissemination. This 

research employs a qualitative descriptive method and data sources obtained from 

interviews and observations. The theoretical framework used is McQuail's New 

Media. 
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