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ABSTRAK 

 

Nama    : Latifah Nuraida Febrianti  

Npm    : 203516516370 

Program Studi   : Ilmu Komunikasi / Hubungan Masyarakat  

Judul  : Pemanfaatan Media Sosial Instagram Dan Tiktok 

Dalam Melakukan Personal branding Pada Akun 

@Meisyasallwa Sebagai Public SpeakerDan Penulis 

Buku  

Dosen Pembimbing   : Agus Salim,S.Sos M.I.Kom 

Kata Kunci: 

 Personal branding, Tiktok, public speaker, 

penulis buku  

Tujuan Penelitian ini untuk mengeksplorasi 

pemanfaatan platform media sosial TikTok dalam 

melakukan personal branding untuk akun 

@meisyasallwa yang berperan sebagai pembicara 

publik dan penulis. Dengan menggunakan 

pendekatan kualitatif dan dengan menggunakan 

teori New Media data dikumpulkan melalui 

analisis konten dan wawancara dengan 

melakukan riset dan dokumentasi pada akun  

@meisyasallwa untuk memahami strategi dan 

motivasi di balik penggunaan platform ini untuk 

tujuan personal branding. Hasil analisis 

menunjukkan bahwa @meisyasallwa 

memanfaatkan Instagram dan TikTok untuk 

membangun personal branding-nya, memperluas 

jangkauan audiens, mempromosikan karya-karya 

yang dibuat, dan berinteraksi dengan para 

pengikutnya. Selain itu, penelitian ini menyoroti 

peran konten yang dibuat oleh pengguna, 

storytelling, dan fitur interaktif dalam 
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meningkatkan efektivitas upaya personal 

branding. Temuan ini berkontribusi pada 

pemahaman tentang bagaimana media sosial 

dapat digunakan sebagai alat yang ampuh bagi 

individu dalam industri berbicara di depan umum 

dan menulis untuk mengembangkan merek 

pribadi mereka dan memperkuat pengaruh mereka 

di era digital. Dalam melakukan personal 

branding Meisya Sallwa hanya bisa 

mengaplikasikan tujuh dari delapan konsep 

personal branding sebagai public speakre dan 

penulis buku. hal ini dikarenakan dalam 

membangun personal branding sebagai Public 

Speakerdan penulis buku Meisya Sallwa tidak 

menampilkan segi kepemimpinan (The law of 

leadership) hal itu diliat dari konten-konten yang 

sudah dibuat oleh Meisya Sallwa di akun 

tiktoknya.  
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Name   : Latifah Nuraida Febrianti 

Npm    : 203516516370  

Study Program : Communication Science/ Public Relations 

Judul  :Utilization of Social Media Instagram and Tiktok in 

Conducting Personal branding on @Meisyasallwa 

Accounts as a Public Speakerand Book Author 

Advisor  : Agus Salim,S.Sos M.I.Kom 

Keywords: 

Personal branding, Tiktok, Public 

Speaker, Book Author  

 

The purpose of this study is to explore 

the utilization of the TikTok social 

media platform in conducting personal 

branding for the @meisyasallwa 

account who acts as a Public 

Speakerand writer. Using a qualitative 

approach and using New Media theory, 

data was collected through content 

analysis and interviews by conducting 

research and documentation on the 

@meisyasallwa account to understand 

the strategies and motivations behind 

using this platform for personal 

branding purposes. The results of the 

analysis show that @meisyasallwa 

utilizes Instagram and TikTok to build 

her personal branding, expand her 

audience reach, promote her works, and 

interact with her followers. In addition, 

this study highlights the role of user-

generated content, storytelling, and 

interactive features in increasing the 

effectiveness of personal branding 
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efforts. The findings contribute to the 

understanding of how social media can 

be used as a powerful tool for 

individuals in the public speaking and 

writing industry to develop their 

personal brand and strengthen their 

influence in the digital age. In doing 

personal branding Meisya Sallwa can 

only apply seven of the eight concepts 

of personal branding as a Public 

Speakerand book author. this is because 

in building personal branding as a 

Public Speakerand book author Meisya 

Sallwa does not display the facet of 

leadership (The law of leadership) This 

can be seen from the content that 

Meisya Sallwa has created on her tiktok 

account. 
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