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ABSTRAK 

PENGARUH SOCIAL MEDIA INSTAGRAM, BEAUTY INFLUENCER, DAN 

BRAND IMAGE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

MAKE OVER DI JAKARTA SELATAN 

Oleh: 

Adisti Puri Triani 

NPM: 203402516119 

Tugas Akhir, dibawah bimbingan Dr. Ir. Tri Waluyo, M.Agr.  

 

Penelitian yang dilakukan bertujuan untuk mengetahui ada atau tidaknya pengaruh 

Social Media Instagram (X1), Beauty Influencer (X2), dan Brand Image (X3) 

sebagai variabel bebas terhadap Keputusan Pembelian (Y) sebagai variabel 

terikat. Penelitian ini menggunakan data primer dengan metode pengumpulan data 

melalui pengisian kuesioner yang diberikan kepada responden. Terdapat sebanyak 

100 orang responden yang dipilih sebagai sampel pada penelitian ini dengan 

menggunakan metode non-probability sampling, serta teknik yang digunakan 

yaitu dengan purposive sampling. Teknik analisis data yang digunakan adalah 

analisis inferensial dengan regresi berganda dan diolah dengan alat bantu 

Statistical Product and Service Solution (SPSS) versi 25. Penelitian ini memiliki 

persamaan regresi linear berganda Keputusan Pembelian = 0,394X1 + 0,365X2 + 

0,154X3. Berdasarkan hasil uji menunjukkan bahwa Social Media Instagram (X1) 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y), Beauty 

Influencer (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian 

(Y) sedangkan pada variabel penelitian Brand Image (X3) menunjukkan tidak 

adanya pengaruh yang signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y) Produk 

Make Over di Jakarta Selatan. 

Kata Kunci: Social Media Instagram, Beauty Influencer, Brand Image dan 

Keputusan Pembelian. 

  



 
 

ABSTRACT 

EFFECT OF SOCIAL MEDIA INSTAGRAM, BEAUTY INFLUENCER, AND 

BRAND IMAGE IN PURCHASING DECISIONS FOR MAKE OVER 

PRODUCT IN SOUTH JAKARTA  

By: 

Adisti Puri Triani 

NPM: 203402516119 

Thesis, under the guidance of Dr. Ir. Tri Waluyo, M.Agr.  

 

The research conducted aims to determine whether or not there is an effect of 

Social Media Instagram (X1), Beauty Influencer (X2), and Brand Image (X3) as 

independent variables on Purchasing Decisions (Y) as the dependent variable. 

sampling method and the technique used was purposive sampling. This study uses 

primary  data  with  data  collection  methods  through  filling  out  statements  on 

questionnaires  given  to  respondents.  independent variables on Purchasing 

Decisions (Y) as the dependent variable. In this  study,  100  respondents  were 

selected  as  a  sample  using  non-probability sampling method and the technique 

used was purposive sampling. questionnaires  given  to  respondents.  The  data 

analysis  technique  used  is inferential analysis with multiple linear regression 

and processed using Statistical Product and Service Solution (SPSS) version 25. 

This study has a multiple linear regression equation Purchase Decision = 

0,394X1 + 0,365X2 + 0,154X3. Based on the results of the t-test of Social Media 

Instagram (X1) have a positive and significant effect on Purchasing Decisions (Y), 

Beauty Influencer (X2) have a positive and significant effect on Purchasing 

Decisions (Y). Meanwhile, the research variable Brand Image (X3) shows that 

there is no significant effect on Purchasing Decisions (Y) Make Over Products in 

South Jakarta. 

 

Keywords: Social Media Instagram, Beauty Influencers, Brand Image and 

Purchase Decisions 
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