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ABSTRAK 

PENGARUH IKLAN, PERSEPSI HARGA, DAN KUALITAS PRODUK 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN MINUMAN TEH BOTOL 

SOSRO PADA MAHASISWA PRODI MANAJEMEN FEB UNIVERSITAS 

NASIONAL TAHUN AKADEMIK 2020-2023 

Oleh:  

Audi Afiari Rakhmat 

NPM 203402516254 

Tugas Akhir, dibawah bimbingan Dita Nurul Aini Mustika Dewi, S.E., M.E. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh iklan, persepsi harga, 

dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian minuman Teh Botol Sosro pada 

mahasiswa Prodi Manajemen Fakultas Ekonomi Bisnis Universitas Nasional agar 

dapat menciptakan strategi pemasaran yang lebih inovatif serta mengetahui apa 

yang menjadi permasalahan agar kedepannya Teh Botol Sosro lebih bisa 

mempertahankan juga meningkatkan keputusan pembelian konsumen. Jenis 

penelitian ini menggunakan data primer yang dikumpulkan melalui kuesioner 

kepada 100 responden yang pernah mengkonsumsi Teh Botol Sosro setidaknya tiga 

kali. Teknik analisis data menggunakan analisis regresi linear berganda dan 

menggunakan program Statistical Product and Service Solution (SPSS) Versi 25.0. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa iklan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian, persepsi harga berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian, dan kualitas produk berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci: Iklan, Persepsi Harga, dan Kualitas Produk 
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ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF ADVERTISEMENT, PRICE PERCEPTION, AND 

PRODUCT QUALITY ON PURCHASING DECISIONS OF TEH BOTOL 

SOSRO AMONG MANAGEMENT STUDENTS OF THE FACULTY OF 

ECONOMICS AND BUSINESS, UNIVERSITAS NASIONAL ACADEMIC 

YEAR 2020 TO 2023  

By:  

Audi Afiari Rakhmat 

NPM 203402516254  

Thesis, under the guidance of Dita Nurul Aini Mustika Dewi, S.E., M.E.  

This study aims to analyze the influence of advertising, price perception, 

and product quality on the purchasing decision of Teh Botol Sosro drink among 

students of the Management Department of the Faculty of Economics and Business 

at the Universitas Nasional, in order to create more innovative marketing strategies 

and identify existing issues so that Teh Botol Sosro can better maintain and enhance 

consumer purchasing decisions in the future. This type of research utilizes primary 

data collected through questionnaires from 100 respondents who have consumed 

Teh Botol Sosro at least three times. The data analysis technique employs multiple 

linear regression analysis and utilizes the Statistical Product and Service Solution 

(SPSS) Version 25.0 program. The results of this study indicate that advertising has 

a positive and significant influence on purchasing decisions, price perception has 

a positive and significant influence on purchasing decisions, and product quality 

has a positive and significant influence on purchasing decisions. 

Keywords: Advertisement, Price Perception, Product Quality 
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