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ABSTRAK 

 

Nama    : Bayu Aji Prastyo 

Program Studi   : Ilmu Komunikasi 

Judul   : Pemasaran Akun Instagram @teserapictures dalam 
Meningkatkan Pengguna Jasa Fotografi Pernikahan 

Pembimbing   : Drs. Adi Prakosa, M.Si. 

 

Pemasaran melalui media sosial Instagram merupakan cara yang terbilang 
efektif dalam melakukan pemasaran. Tesera Pictures merupakan salah satu 
vendor foto pernikahan yang menggunakan beberapa fitur Instagram sebagai 
media pemasaran. Peneliti tertarik untuk meneliti pemasaran melalui 
Instagram yang dilakukan Tesera Pictures. Tujuan dari penelitian ini adalah 
untuk mengetahui pemasaran yang dilakukan Tesera Pictures melalui 
Instagram. Teori yang digunakan pada penelitian ini adalah New Media dan 
teori Komunikasi Pemasaran. Metode penelitian yang digunakan pada 
penelitian ini adalah pendekatan deskriptif kualitatif. Teknik pengumpulan 
data pada penelitian ini berupa wawancara, observasi dan dokumentasi. 
Hasil penelitian menunjukkan bahwa Tesera Pictures menggunakan fitur 
pada Instagram seperti feeds, Instagram story, Instagram Bio, Direct 
Message, dan Instagram ads sebagai sarana dalam menyampaikan pesan-
pesan pemasaran. 

 

Kata Kunci : 

Pemasaran, Instagram, New Media. 
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ABSTRACT 

 

Name    : Bayu Aji Prastyo 

Study Program  : Communication Science 

Title  : Marketing the @teserapictures Instagram Account 
in Increasing Users of Wedding Photography 

Counsellor   : Drs. Adi Prakosa, M.Si. 

 

Marketing on Instagram social is a fairly effective marketing method. Tesera 
Pictures is a wedding photo vendor that uses several Instagram features as 
a marketing medium. Researchers are interested in examining the uses of 
Instagram by Tesera Pictures. The purpose of this research is to find out the 
marketing carried out by Tesera Pictures via Instagram. The theory used in 
this research is New Media and theory Marketing Communication. The 
research method us a qualitative descriptive approach. Data collection 
techniques in this research are interviews, observation and documentation. 
The research results show that Tesera Pictures uses features on Instagram 
such as feeds, Instagram stories, Instagram Bio, Direct Message and 
Instagram ads as a means of delivering marketing messages. 

 

Key Words : 

Marketing, Instagram, New Media. 
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