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ABSTRAK 

 

PENGARUH DIGITAL MARKETING DAN PRODUK YANG 

DIPAMERKAN TERHADAP MINAT KONSUMEN UNTUK 

BERKUNJUNG 

 (STUDI KASUS : INDONESIA MODIFICATION & LIFESTYLE EXPO DI 

JCC SENAYAN JAKARTA) 

 

Oleh  

CAHYA GILANG ANANDA KRESNA PUTRA 

213404546082 

Skripsi, dibawah bimbingan Gagih Pradini, S.PAR., M.M. 

Indonesia Modification & Lifestyle Expo (IMX) merupakan suatu event yang 

memamerkan modifikasi mobil diselenggarakan rutin setiap satu tahun sekali. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah Digital Marketing dan produk 

yang dipamerkan pada event Indonesia Modification & Lifestyle Expo (IMX) 

mempengaruhi minat konsumen untuk berkunjung. Penelitian ini menggunankan 

metode kuantitatif. Dalam pengambilan sampel ini untuk penelitian ini 

menggunakan purposive sampling. Data yang diambil dalam penelitian ini melalui 

data primer dengan cara menyebarkan kuesioner sebanyak 70 responden. 

Responden pada penelitian merupakan konsumen yang berkunjung ke Indonesia 

Modification & Lifestyle Expo Di JCC Senayan Jakarta. Teknik analisis data yang 

digunakan adalah uji – uji yang terdapat di SPSS (Statistical Package for Social 

Sciences) versi 23. Hasil penelitian dapat diketahui bahwa variable Digital 

Marketing (X1) dan produk (X2) memiliki hasil yang positif dan signifikan terhadap 

variable minat berkunjung (Y). 

Kata kunci: Digital Marketing, Produk, Minat Berkunjung 
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ABSTRACT 

 

THE EFFECT OF DIGITAL MARKETING AND THE PRODUCTS 

EXHIBITED ON CONSUMER INTEREST IN VISITING 

(CASE STUDY : INDONESIA MODIFICATION & LIFESTYLE EXPO AT 

JCC SENAYAN JAKARTA) 

 

 

By: 

CAHYA GILANG ANANDA KRESNA PUTRA 

213404546082 

Thesis, under the guidance of Gagih Pradini, S.PAR., M.M. 

Indonesia Modification & Lifestyle Expo (IMX) is an event that showcases car 

modifications held regularly every year. This study aims to determine whether 

Digital Marketing and products on display at the Indonesia Modification & 

Lifestyle Expo (IMX) event affect consumer interest in visiting. This research uses 

quantitative methods. In this sampling for this study using purposive sampling. The 

data taken in this study through primary data by distributing questionnaires as 

many as 70 respondents. Respondents in the study were consumers who visited the 

Indonesia Modification & Lifestyle Expo at JCC Senayan Jakarta. The data 

analysis technique used is the test contained in SPSS (Statistical Package for Social 

Sciences) version 23. The results of the study can be seen that the Digital Marketing 

(X1) and product (X2) variables have positive and significant results on the visiting 

interest variable (Y). 

Keywords: Digital Marketing, Product, Interested In Visiting 
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