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1. Apa yang kamu ketahui youtube mata milenial indonesia tv? 

 

2. Menurut kamu strategi penulisan caption itu seperti apa? 

 

3. Apa yang menjadikan youtube mata milenial indonesia tv berbeda dari youtube 

tv yang lainnya? 

4. Bisa berapa kali anda menonton youtube mata milenial indonesia tv? 

 

5. Apakah kamu menyetujui dari isi setiap konten dari youtube mata milenial 

indonesia tv? 

6. Menurut kamu,untuk konten di dalam youtube mata milenial Indonesiatv ini 

lebih ke target kalangan remaja, dewasa,anak-anak, atau semua public? 

7. Apakah di akun youtube mata milenial indonesia tv ini bisamendapatkan jumlah 

viewer yang banyak setiap kontennya? 

8. Apakah strategi penulisan judul itu harus aseli? 

 

9. Menurut kamu, setiap konten yang ada di mata milenial indonesia tv ini sangat 

beredukasi tidak untuk masyarakat? 

10. Bagaimana cara nya membuat caption dan judul menarik itu? 

 

 

Lampiran V Transkip Pedoman Wawancara Informan Pokok 
 

 

Sumber : Diolah oleh Peneliti 2022 
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1. Apa yang kamu tahu tentang strategi penulisan caption di mata milenial 

indonesia 

tv ? 

2. Bagaimana cara strategi penulisan caption yang digunakan di mata milenial 

indonesia tv? 

3. Apa tujuan dari strategi penulisan caption yang dilakukan di mata milenial 

indonesia tv? 

4. Menurut kamu, penting tidak 5W+1H untuk memakai strategi penulisan 

caption? 

5. Mengapa sih harus ada struktur dan kebahasan strategi penulisan caption 

di 

mata milenial indonesia tv? 

6. Apa saja yang digunakan strategi penulisan judul yang menarik?tentunya 

untuk di youtube sendiri? 

 

 

Lampiran VI Transkip Pedoman Wawancara Informan Kunci. 
 
 

Sumber : Diolah oleh Peneliti 2022 
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Lampiran VII Tranksip Hasil Wawancara Informan Pokok 

 

Nama Informan : Ilman Khoirul Umam 

Umur : 25 Tahun 

1. Apa yang kamu ketahui youtube mata milenial indonesia tv? 

“Yang saya ketahui, karena youtube mata milenial Indonesia tv ini 

merupakan isi kontennya yang sangat memberikan inspiratif untuk 

masyarakat, memberikaninovasi-inovasi juga untuk masyarakat tentunya.” 

 
2. Menurut kamu strategi penulisan caption itu seperti apa? 

“strategi yang digunakan untuk penulisan itu, ya mungkin dari kita harus 

memperbanyak refrensi-refrensi gimana si cara buat penulisan caption itu,” 

 
3. Apa yang menjadikan youtube mata milenial indonesia tv berbeda 

dariyoutube tv yang lainnya? 

“Mungkin dari isinya saja, karena isi youtube mmi tv ini sendiri sangat 

beredukasi untuk masyarakat, dan juga sangat menarik di setiap konten 

kontennya, begitu sih” 

 
4. Bisa berapa kali anda menonton youtube mata milenial indonesia tv? 

“Saya menonton hampir tiap hari, karena ya suka aja gitu setiap isi isi 

kontennya” 

 
5. Apakah kamu menyetujui dari isi setiap konten dari youtube mata milenial 

Indonesia tv? 

“ya tentunya sih, saya sangat menyukai. Balik lagi yang tadi ya karena 

setiap konten dari youtube mata milenial ndonesia tv itu sangat lah 

beredukasi untuk masyarakat” 
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6. Menurut kamu,untuk konten di dalam youtube mata milenial Indonesia 

tvini lebih ke target kalangan remaja, dewasa,anak-anak, atau semua 

public? “semua kalangan sih, karena ini kan target aduiencesnya dari 

umur 

7 – 45 tahun” 

 
 

7. Apakah di akun youtube mata milenial Indonesia tv ini bisa mendapatkan 

jumlah viewer yang banyak setiap kontennya? 

“ya bisa dong, apalagi tentunya seperti dongeng anak , public diplomacy, 

sama terakhir biasanya flash news itu juga yang paling banyak jumlah 

viewernya” 

8. Apakah strategi penulisan judul itu harus aseli? 

 

“harus. karena ya setiap youtube di mata milenial Indonesia tv juga harus 

aseli , tidak boleh menipu atau sebaliknya.” 

9. Menurut kamu, setiap konten yang ada di Mata Milenial Indonesia TV ini 

sangat beredukasi tidak untuk masyarakat? 

“ya sangat banget, apalagi tentunya seperti konten flash news, 

persembahan untuk bunda. Itu sangat lah memberikan informasi yang 

sangat bagus untuk masyarakat.” 

10. Bagaimana cara nya membuat caption dan judul menarik itu? 

“Caranya, mungkin bisa kita lihat refrensi-refrensi, atau gak kita 

researchgitu sih tentunya, ya lebih utama sih, harus jago membuatnya, 

agar tulisankita itu menarik untuk dibacanya.” 
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Lampiran VIII Transkip Hasil Wawancara Informan Pokok 

 

Nama Informan : Lulu Restu Mustika Sari 

Umur : 21 Tahun 

1. Apa yang kamu ketahui Youtube Mata Milenial Indonesia tv? 

“ya saya sangat tahu, karena saya kebetulan magang disitu udah lumayan 

lama ya, dan untuk ketahui nya, ya tahu. Karena youtube mata milenial 

Indonesia tv ini sangat memberikan informasi si setiap kontennya” 

 
2. Menurut kamu strategi penulisan caption itu seperti apa? 

“menurut saya, straetgi penulisan caption itu bisa dilihat apa sih isi dari 

naskah nya, nah jadi kita bisa nih membuatnya dengan baik dan benar. Begitu 

sih” 

 
3. Apa yang menjadikan youtube mata milenial indonesia tv berbeda dari 

youtube tv yang lainnya? 

“Mungkin dari isinya saja, karena isi youtube mmi tv ini sendiri sangat 

beredukasi untuk masyarakat, dan juga sangat menarik di setiap konten 

kontennya, begitu sih” 

 
4. Bisa berapa kali anda menonton youtube mata milenial indonesia tv? 

“Saya menonton tiga kali, karena ya suka aja gitu setiap isi isi kontennya” 

 
5. Apakah kamu menyetujui dari isi setiap konten dari youtube mata milenial 

Indonesia tv? 

“ya tentunya sih, saya sangat menyukai. konten dari youtube mata milenial 

indonesia tv itu sangat lah beredukasi untuk masyarakat” 

 
6. Menurut kamu,untuk konten di dalam youtube mata milenial Indonesia tv 

inilebih ke target kalangan remaja, dewasa,anak-anak, atau semua public? 

“semua kalangan sih, karena ini kan target aduiencesnya dari umur 7 – 45 

tahun” 
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7. Apakah di akun youtube mata milenial Indonesia tv ini bisa mendapatkan 

jumlah viewer yang banyak setiap kontennya? 

“ya bisa dong, I-tems, sama terakhir biasanya flash news itu jugayang paling 

banyak jumlah viewerny.” 

 
8. Apakah strategi penulisan judul itu harus aseli? 

“harus orisinil, karena dalam pembuatan judul kita perlu juga melihat refrensi 

tetapi dengan kombinasi unik ciri khas sendiri.” 

 
9. Menurut kamu, setiap konten yang ada di Mata Milenial Indonesia TV ini 

sangat beredukasi tidak untuk masyarakat? 

“ya sangat banget, apalagi tentunya seperti konten flash news, persembahan 

untuk bunda. Itu sangat lah memberikan informasi yang sangat bagus untuk 

masyarakat. 

 
10. Bagaimana cara nya membuat caption dan judul menarik itu? 

“Caranya, mungkin bisa kita research gitu sih tentunya, ya lebih utama 

sih,harus jago membuatnya, agar tulisan kita itu menarik.” 
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Lampiran IX Transkip Hasil Wawancara Informan Pokok 

 

Nama : Bogi Mahaswara Perwira 

Umur : 22 Tahun 

1. Apa yang kamu ketahui youtube mata milenial indonesia tv? 

“saya tahu dari teman saya awalnya, Dan ya pas saya nonton ternyata 

benar isi-isi nya sangat memberikan informatif.” 

 
2. Menurut kamu strategi penulisan caption itu seperti apa? 

“mungkin ya, seperti sama halnya penulisan caption, pasti kita harus 

mengetahui apa saja isi yang akan kita tulis disebuah word atau yang 

lainnya” 

 
3. Apa yang menjadikan youtube mata milenial indonesia tv berbedadari 

youtube tv yang lainnya? 

“Mungkin dari isinya saja, karena isi youtube mmi tv ini sendiri sangat 

beredukasi untuk masyarakat, dan juga sangat menarik di setiap konten 

kontennya, begitu sih” 

 
4. Bisa berapa kali anda menonton youtube mata milenial indonesia tv? 

“Saya menonton 1 kali” 

 
5. Apakah kamu menyetujui dari isi setiap konten dari youtube mata milenial 

indonesia tv? 

“ya tentunya sih, saya sangat menyukai. konten dari youtube matamilenial 

ndonesia tv itu sangat lah beredukasi untuk masyarakat” 

 
6. Menurut kamu,untuk konten di dalam youtube mata milenial Indonesia 

tv inilebih ke target kalangan remaja, dewasa,anak-anak, atau semua public? 

“semua kalangan sih, karena ini  kan target aduiencesnya dari umur7 

– 45tahun” 
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7. Apakah di akun youtube mata milenial Indonesia tv ini bisa 

mendapatkanjumlah viewer yang banyak setiap kontennya? 

“ya bisa dong, apalagi tentunya seperti dongeng anak danlainnya’’. 

 
 

8. Apakah strategi penulisan judul itu harus aseli? 

“menurut saya harus, karena setiap penulisan pasti harusmempunyai 

judulyang orisinalitas”. 

 
9. Menurut kamu, setiap konten yang ada di mata milenial indonesia tv 

inisangat beredukasi tidak untuk masyarakat? 

“ya sangat banget, jadi kita tahu apa saja isi yang ada di youtubemata milenial 

Indonesia tv”. 

 
10. Bagaimana cara nya membuat caption dan judul menarik itu? 

“Caranya, mungkin bisa kita lihat refrensi-refrensi, atau gak kita 

researchgitusih tentunya, ya lebih utama sih, harus jago membuatnya, agar 

tulisan kita itumenarik untuk dibacanya.” 
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Lampiran X Transkip Hasil Wawancara Informan Kunci 

Nama Informan : Gita Aziza 

Umur : 24 Tahun 

1. Apa yang kamu tahu tentang strategi penulisan caption itu seperti apa? 

“Strategi penulisan caption harus tau dulu copywriting dasar, dalam 

membuatkonsep sesuai konteks dari konten yang akan dibuat. Mengetahui 

brief kontendari awal, positioning hingga target yang dituju” 

 
2. Bagaimana cara strategi penulisan caption yang digunakan di mata milenial 

indonesia tv? 

“Mata milenial indonesia dalam membuat caption berdasarkan jenis program, 

dimana tiap caption ditulis sesuai target dari program yang berbeda. 

Menggunakan strategi Calling to Action, di buat untuk mengisyaratkan bahwa 

tontonan ini penting dan sesuai sehingga mengajak audiense segera 

menontonnya.” 

 
3. Apa tujuan dari strategi penulisan caption yang dilakukan di mata milenial 

indonesia tv? 

“Tujuannya agar dapat membantu audiens dalam memahami isi konten yang 

ada. Dengan melengkapinya melalui informasi singkat agar menimbulkan 

rasaingin tahu lebih lanjut.” 

 
4. Menurut kamu, penting tidak 5W+1H untuk memakai strategi penulisan 

caption? 

“Sangat penting, agar strategi penulisan caption tepat sasaran mencapai 

targetyang akan dituju.” 

 
5. Mengapa sih harus ada struktur dan kebahasan strategi penulisan caption di 

mata milenial indonesia tv? 

“Seperti yang sudah dijelaskan diatas, karena harus sesuai target audiensnya. 
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Maka dari itu perlu adanya struktur tersebut” 
 
 

6. Bagaimana sih caranya strategi penulisan judul yang digunakan di mata 

milenial indonesia tv? 

“Dalam strategi penulisan judul mata milenial indonesia, tiap program 

memiliki perbedaan dari target dan isi kontennya. Yang pasti melihat awal 

brief dari naskah seperti apa, research SEO dan mengkombinasikan dengan 

judul kontennya.” 
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Lampiran XI Dokumentasi dengan informan pokok pertama (Karyawan 

Mata Milenial Indonesia TV) 
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Lampiran XII Dokumentasi dengan informan pokok kedua (Anak Magang di 

Mata Milenial Indonesia TV) 
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Lampiran XIII Dokumentasi dengan informan pokok ketiga (Penonton Mata 

Milenial Indonesia TV) 
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Lampiran XIV Dokumentasi dengan informan pokok ketiga melalui Zoom 

(Karyawan Mata Milenial Indonesia TV) 
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Lampiran XV : Daftar Riwayat Hidup 

 

 
CURRICULUM VITAE 

 

A. Informasi Pribadi 
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Jenis Kelamin : Perempuan 

 

Tempat & Tanggal Lahir : Jakarta, 21 Mei 2001 
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Kel..Sukatani Kec.Tapos Depok Jawa Barat 

Email : anisarizqy345@gmail.com 

No. HP 087783904450 
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B. Riwayat Pendidikan 
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Lampiran XVI : Hasil Cek Turnitin 
 


