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ABSTRAK 

Nama   : Zidane Ramadhan 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi  : Pengaruh Review Product di Channel Youtube “Gadgetin”  

Terhadap Minat Beli Gadget (Survey terhadap audiens 

Gadgetin) 

Kata Kunci 

Review Product, 

Youtube, 

“Gadgetin”, Minat 

Beli 

Perkembangan teknologi membuat produk gadget 

dari berbagai macam merek berlomba-lomba bersaing 

untuk menjadi yang terbaik, dengan banyaknya opsi 

gadget membuat masyarakat sulit untuk memilih sebuah 

gadget yang sesuai dengan apa yang mereka butuhkan, 

Youtube menjadi salah satu platform yang menyediakan 

berbagai macam video review terhadap suatu produk 

gadget. Penelitian ini akan meneliti kaitannya antara 

pengaruh review product di channel Youtube “Gadgetin” 

terhadap minat beli gadget. Tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk ada atau tidak adanya pengaruh antara 

Review Product di channel Youtube “Gadgetin” terhadap 

minat beli gadget dan untuk mengetahui seberasa besar 

kontribusi review product di Channel Youtube terhadap 

minat beli gadget. Penelitian ini menggunakan jenis 

penelitian kuantitatif menggunakan metode survey 

dengan menyebarkan kuesioner kepada 100 responden 

yang merupakan audiens Gadgetin. Teori dalam 

penelitian ini adalah tero Stimulus Organism Respons (S-

R) yang menjelaskan hubungan antara pesan, 

komunikan, dan efen, hal ini membantu kita memahami 

hubungan antara pesan yang disampaikan melalui media 

dan reaksi dari audiens atau penerima pesan. Teknik 

analisis data yang digunakan yaitu regresi linear 

sederhana. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa 

terdapat pengaruh positif secara langsung dan tidak 

langsung antara review product di channel Youtube 

“Gadgetin” terhadap minat beli gadget. Hal ini 

dibuktikan dengan nilai korelasi antara variabel X dan 

Variabel Y nilai korelasi (0,749) yang lebih besar dari 

nilai r tabel (0,195) 

Dosen Pembimbing Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si. 
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ABSTRACT 

Name   : Zidane Ramadhan 

Study Program : Communication Science 

Thesis Title  : The Influence of Product Reviews on the YouTube Channel  

'Gadgetin' on Gadget Purchase Intention (A Survey of 

Gadgetin's Audience) 

Keyword 

Review Product, 

Youtube, 

“Gadgetin”, 

Purchase Intention 

The development of technology has led to various gadget 

products from different brands competing to be the best. 

With the abundance of gadget options, people find it 

challenging to choose the one that suits their needs. 

YouTube has become one of the platforms that provide a 

wide range of video reviews for gadget products. This 

research aims to investigate the influence of product 

reviews on the YouTube channel 'Gadgetin' on gadget 

purchase intention. The purpose of this study is to 

determine whether there is a significant influence of 

product reviews on the 'Gadgetin' YouTube channel on 

gadget purchase intention, as well as to assess the extent 

of this influence. The research adopts a quantitative 

approach, employing a survey method by distributing 

questionnaires to 100 respondents who are the audience 

of Gadgetin. The theoretical framework used in this study 

is the Stimulus-Organism-Response (S-O-R) model, 

which explains the relationship between message, 

communicator, and audience response. This helps to 

understand the connection between the message 

conveyed through media and the audience's reaction or 

response. The data analysis technique used is simple 

linear regression. The findings of this research indicate 

that there is a direct and indirect positive influence of 

product reviews on the 'Gadgetin' YouTube channel on 

gadget purchase intention. This is supported by the 

correlation value between Variable X and Variable Y, 

with a correlation value of 0.749, which is greater than 

the tabled r-value of 0.195. 

Lecturer Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si. 
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