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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1: Kuesioner Penelitian Google Form  

KUESIONER PENELITIAN GOOGLE FORM 

 

Kepada Yth. 

Penggemar Stray Kids (STAY)  

Di Tempat 

 

Dengan Hormat, 

Perkenalkan saya Danisti Puri Chaerani, Mahasiswi Fakultas Bahasa 

dan Sastra Jurusan Bahasa Korea Universitas Nasional yang saat ini 

sedang melakukan penelitian untuk tugas akhir atau skripsi saya yang 

berjudul “Pengaruh Brand Ambassador Stray Kids Terhadap Minat 

Beli Skincare Nacific Pada Fandom STAY”.  

Sehubungan dengan hal tersebut saya mengharapkan ketersediaan 

saudara untuk mengisi kuesioner penelitian ini. Atas perhatian dan 

kesediaannya saya ucapkan Terima kasih.  

 

 

 

Peneliti, 

Danisti Puri Chaerani



 
 

 
 

PROFIL RESPONDEN  

Berilah tanda (√) pada kolom yang telah disediakan  

1. Nama :  

2. Email :  

3. Jenis Kelamin : Laki laki   Perempuan 

4. Usia :   18-21 

            22-25 

> 25 

5. Uang Saku :                0 - 1.000.000  

1.000.000 – 2.000.000 

2.000.000 – 3.000.000  

> 3.000.000 

6. Media Sosial yang paling sering digunakan  

Youtube   Instagram   Tiktok 

Twitter  Facebook   Whatsapp  

7. Tempat belanja online yang paling sering digunakan  

Shopee   Lazada   Blibli  

Zalora   Tokopedia  

Berilah tanda (√) pada kolom yang sesuai dengan penilaian atau pendapat saudara  

pada pernyataan dibawah ini. Skor penilaian pada penyataan ini adalah sebagai 

berikut :  

1. Sangat Setuju (SS)   : Nilai Skor 5 

2. Setuju (S)     : Nilai Skor 4  

3. Kurang Setuju (KS)  : Nilai Skor 3  

4. Tidak Setuju (TS)   : Nilai Skor 2  

5. Sangat Tidak Setuju (STS)  : Nilai Skor



 
 

 
 

DAFTAR PERNYATAAN 

Variabel (X) Brand Ambassador 

No  Pernyataan  SS S KS TS STS 

Trustworthiness 

1.  Stray Kids dapat dipercaya sebagai Brand 

Ambassador Nacific  

     

2.  Informasi yang disampaikan Stray Kids 

tentang produk Nacific dapat dipercaya   

     

3.  Iklan yang dibawakan Stray Kids sebagai 

Brand Ambassador Nacific membuat saya 

menjadi lebih percaya untuk menggunakan 

produk skincare Nacific  

     

Familiarty 

4.  Saya sudah lama mengetahui idol Kpop Stray 

Kids    

     

5.  Stray Kids dikenal sebagai salah satu idol 

Korea yang sangat disenangi banyak orang 

     

6.  Penampilan dan ketampanan member straykids 

sesuai untuk mempresentasikan slogan Nacific 

“the birth of nature beauty.”   

     

7.  Stray Kids sangat cocok sebagai Brand 

Ambassador produk Nacific  

     

Expertise  

8.  Stray Kids adalah salah satu idol Korea yang 

memiliki banyak prestasi 

     

9.  Stray Kids adalah idol Kpop multitalenta yang 

dijadikan idola oleh anak muda  

     

10.  Stray Kids terlihat piawai dalam 

mempresentasikan informasi produk skincare 

Nacific 

     

11.  Saya menggunakan skincare Nacific karena 

Stray Kids adalah adalah idola Kpop kesukaan 

saya 

     

12.  Stray Kids memiliki kemampuan untuk 

menarik perhatian dalam setiap iklan yang 

dibintanginya 

     

 

Variabel (Y) Minat Beli  

No Pernyataan  SS S KS TS STS 

Attention (Daya Tarik) 

1.  Informasi mengenai produk skincare nacific 

yang disampaikan oleh Stray Kids mampu 

menarik perhatian saya 
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2.  Iklan skincare Nacific yang dibintangi Stray 

Kids menarik perhatian saya 

     

Interest (minat) 

3.  Brand ambassador Stray Kids menarik minat 

saya untuk mengetahui produk skincare 

Nacific  

     

4.  Kualitas produk skincare Nacific menarik 

minat saya untuk menggunakan produk 

tersebut 

     

5.  Saya memiliki minat untuk menggunakan 

produk skincare Nacific 

     

Desire (keinginan) 

6.  Penggunaan Stray Kids sebagai brand 

ambassador membuat saya memiliki 

keinginan untuk membeli produk Nacific 

     

7.  Harga produk skincare yang ditawarkan oleh 

Nacific sesuai dengan keinginan saya 

     

Action (aksi)  

8.  Saya akan selalu versedia menghunakan 

produk skincare Nacific 

     

9.  Saya akan menceritakan pengalaman saya 

menggunakan skincare Nacific kepada orang 

lain 

     

10.  Saya membeli produk skincare Nacific 

karena menggunakan Stray Kids sebagai 

brand ambassador  

     

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 2 : Profil Responden 

No Nama Alamat Email Jenis Kelamin Usia 

1 Carolin Laura rune_idmonia@yahoo.com Perempuan >25 

2 Karisma Insani spearbee97@gmail.com Perempuan 22-25 

3 Ria Khoirunnisa ria.elkim@gmail.com Perempuan >25 

4 Marlina mrlnmtr@gmail.com Perempuan 22-25 

5 Aa audalyssak@gmail.com Perempuan >25 

6 Nida Yusrina yusrina.nida@gmail.com Perempuan 22-25 

7 Indira  indiraputris13@gmail.com Perempuan 22-25 

8 Anastasya Tracy Anastasyatracyms@gmail.com Perempuan 22-25 

9 Syifa Syifaasyams@gmail.com Perempuan 22-25 

10 Alvina Marta alvinasemdel@gmail.com Perempuan 22-25 

11 Novio Novi.vio26@gmail.com Perempuan >25 

12 Aurelia R Aureliareggita@gmail.com Perempuan 18-21 

13 Salsa salsa.saidnaum@gmail.com Perempuan 22-25 

14 Rachel hyeonllama@gmail.com Perempuan 18-21 

15 Nada qthrnnadaaaa99@gmail.com Perempuan 22-25 

16 Annisa annisadan@gmail.com Perempuan >25 

17 Maura maura.sadha@gmail.com  Perempuan 22-25 

18 Kiya kurniasari294@gmail.com Perempuan >25 

19 Ullya ullsbackup25@gmail.com Perempuan 22-25 

20 Desi Desiamaliaanggunsetyawati@gmail.com Perempuan >25 

21 Danaya bbangnyuuu0508@gmail.com Perempuan 18-21 

22 Winona  winonarachel233@gmail.com Perempuan 18-21 

23 Citra citra.a@mail.ugm.ac.id Perempuan 22-25 

24 Sartika Oviani sartikaoviani@gmail.com Perempuan 22-25 

25 Hannaa muflihannas@gmail.com Perempuan 18-21 

26 Laura Hyunjinsayanglaura2024@gmail.com Perempuan 22-25 

27 Chantika  Nurchantika51@gmail.com Perempuan 18-21 
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28 

Maritza Shafira 

Kurniasari shafiramrtz05@gmail.com Perempuan 18-21 

29 Nilam fatimahnlm3@gmail.com Perempuan 18-21 

30 

Alinda Muti'Ah 

Prasasti  alindaprasasti164@gmail.com Perempuan 18-21 



 
 

 
 

Lampiran 3: Jawaban Responden 

N

o 

BA

1 

BA

2 

BA

3 

BA

4 

BA

5 

BA

6 

BA

7 

BA

8 

BA

9 

BA1

0 

BA1

1 

BA1

2 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

2 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 

3 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 

4 5 3 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 

5 4 3 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 

6 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 

7 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 3 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

9 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

10 5 4 3 5 5 5 4 5 5 4 2 5 

11 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

12 1 3 2 2 2 2 1 1 1 2 2 2 

13 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 

14 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

15 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

16 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 

17 5 3 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 

19 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 

20 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

21 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

23 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 5 

25 4 3 3 5 4 5 5 5 5 4 5 4 

26 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 3 4 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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28 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 3 5 

29 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 

30 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

 

No MB1 MB2 MB3 MB4 MB5 MB6 MB7 MB8 MB9 MB0 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 

2 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 

3 4 5 5 4 3 5 3 3 3 5 

4 5 5 5 4 4 5 4 3 4 5 

5 3 4 5 4 4 4 3 4 4 3 

6 5 5 4 4 3 3 4 3 3 5 

7 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 

9 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 

10 4 4 4 2 3 4 4 3 4 4 

11 5 5 5 4 4 4 3 5 4 5 

12 3 2 2 3 2 2 2 3 3 2 

13 4 4 4 4 4 5 3 3 4 4 

14 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

15 5 5 5 5 5 5 3 4 4 5 

16 5 4 5 4 4 4 3 4 4 5 

17 5 5 5 5 3 5 3 3 3 5 

18 5 5 5 3 3 4 2 1 4 5 

19 1 1 1 3 2 1 3 3 3 1 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 

21 1 1 2 1 1 1 1 1 1 2 

22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

23 4 5 3 3 4 5 4 2 2 5 

24 5 5 5 3 4 5 4 3 3 5 
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25 5 5 5 4 4 5 3 3 3 5 

26 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

28 5 4 3 4 4 4 4 1 1 2 

29 5 5 4 3 3 4 3 3 3 2 

30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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Lampiran 4: Pengujian Validitas 

Variabel X 

 

Component 

Matrixa 

 

Component 

1 

BA1 .975 

BA2 .845 

BA3 .897 

BA4 .943 

BA5 .960 

BA6 .959 

BA7 .965 

BA8 .963 

BA9 .971 

BA10 .970 

BA11 .668 

BA12 .946 

Extraction Method: 

Principal Component 

Analysis. 

a. 1 components 

extracted. 
 

Variabel Y 

 

Component 

Matrixa 

 

Component 

1 

MB1 .833 

MB2 .888 

MB3 .889 

MB4 .817 

MB5 .903 

MB6 .902 

MB7 .765 

MB8 .730 

MB9 .736 

MB10 .765 

Extraction Method: 

Principal Component 

Analysis. 

a. 1 components 

extracted. 
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Lampiran 5: Pengujian Reliabilitas 

Variabel X 

 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.983 12 

Variabel Y 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.946 10 

 

 

 

Lampiran 6: Coefficient 

 

Lampiran 7: Run Test 

Runs Test 

 

Unstandardized 

Residual 

Test Valuea .03737 

Cases < Test Value 15 

Cases >= Test Value 15 

Total Cases 30 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardiz-

ed 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) .820 .359  2.281 .030   

Brand 

ambassador 

.741 .080 .869 9.292 .000 1.000 1.000 

a. Dependent Variable: Minat Beli 
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Number of Runs 19 

Z .929 

Asymp. Sig. (2-tailed) .353 

a. Median 

 

Lampiran 8: Scatter Plot 

 

Lampiran 9: Coefficient (Metode Glejser) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .234 .196  1.194 .243 

BA .032 .044 .139 .741 .465 

a. Dependent Variable: RES_2 
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Lampiran 10: PP Plot 

 

Lampiran 11 : Model Summary (Koefisien Determinasi) 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .869a .755 .746 .46620 

a. Predictors: (Constant), Brand ambassador 
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