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ABSTRAK

Berdasarkan riset yang dilakukan oleh ZAP Beauty, Korea Selatan masih menjadi salah
satu negara yang menjadi pilihan perempuan Indonesia mengenai pembelian skincare.
Salah satu produk skincare asal Korea Selatan adalah Nacific yang berdiri pada tahun
2015, yang menggunakan Stray Kids sebagai brand ambassador untuk mempromosikan
produknya. Stray Kids sendiri memiliki banyak penggemar yang disebut STAY. Tujuan
dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh dari Stray Kids
sebagai brand ambassador terhadap minat beli produk skincare Nacific pada fandom
STAY. Penelit sampling menggunakan

: : analisis dengan regresi
linear sederhan | chat konser Stray Kids
MANIAC JKT ~ uh dari variabel brand
ambassador St skincare Nacific, yaitu
sebesar 75,5% ariabel lain yang tidak
diteliti.

Kata kunci: B
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ABSTRACT

Based on research conducted by ZAP Beauty, South Korea is still one of the countries
that Indonesian women choose when purchasing skincare. One of the skincare products
from South Korea is Nacific, which was founded in 2015 and using Stray Kids as brand
ambassador to promote their products. Stray Kids has many fans that called STAY. The
aim of this research is to find out whether there is an influence of using the Korean idol
group Stray Kids as a brand ambassador on the purchase interest of Nacific skincare
products among the STAY fandom. This research uses quantitative methods. The
sampling technigue uses Roscoe theory with a purposive random sampling method
which analyzec this research are the
members of the e research results show
that there is & ador variable on the
Purchase Inte mely 75.5% while the
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