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LAMPIRAN 1 : Uji Instrumen 

1) Uji Validitas 

a. Kualitas Produk 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

b. Persepsi Harga 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kuesioner r Hitung r Tabel Keterangan 

Butir X.1.1 0,695 0,196 Valid  

Butir X.1.2 0,640 0,196 Valid 

Butir X.1.3 0,714 0,196 Valid 

Butir X.1.4 0,730 0,196 Valid 

Butir X.1.5 0,556 0,196 Valid 

Butir X.1.6 0,605 0,196 Valid 

Butir X.1.7 0,584 0,196 Valid 

Kuesioner r Hitung r Tabel Keterangan 

Butir X.2.1 0,630 0,196 Valid  

Butir X.2.2 0,728 0,196 Valid 

Butir X.2.3 0,739 0,196 Valid 

Butir X.2.4 0,652 0,196 Valid 
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c. Tempat  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

d. Promosi 

 

 

 

 

 

 

e. Minat Beli 

 

 

 

 

 

 

 

Kuesioner r Hitung r Tabel Keterangan 

Butir X.3.1 0,702 0,196 Valid  

Butir X.3.2 0,687 0,196 Valid 

Butir X.3.3 0,788 0,196 Valid 

Butir X.3.4 0,716 0,196 Valid 

Kuesioner r Hitung r Tabel Keterangan 

Butir X.4.1 0,703 0,196 Valid  

Butir X.4.2 0,771 0,196 Valid 

Butir X.4.3 0,753 0,196 Valid 

Butir X.4.4 0,714 0,196 Valid 

Kuesioner r Hitung r Tabel Keterangan 

Butir Y.5.1 0,703 0,196 Valid  

Butir Y.5.2 0,714 0,196 Valid 

Butir Y.5.3 0,771 0,196 Valid 

Butir Y.5.4 0,753 0,196 Valid 
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2) Uji Relibilitas  

Variabel Cornbach’ s 

alpha 

Alpha Keterangan 

Kualitas Produk (X1) 0,827 0,6 Reliabel 

Persepsi Harga (X2) 0,767 0,6 Reliabel 

Tempat (X3) 0,804 0,6 Reliabel 

Promosi (X4) 0,829 0,6 Reliabel 

Minat Beli (Y) 0829 0,6 Reliabel 
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LAMPIRAN 2 : Uji Asumsi Klasik 

1) Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardiz

ed Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. 

Deviation 
2.61869962 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .088 

Positive .067 

Negative -.088 

Test Statistic .088 

Asymp. Sig. (2-tailed) .056c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

 

2) Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 Kualitas Produk .659 1.518 

Persepsi Harga .620 1.612 

Tempat .665 1.504 

Promosi .715 1.398 

a. Dependent Variable: Minat Beli 
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3) Uji Autokorelasi 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

Durbin-

Watson 

1 .726a .528 .523 2.632 1.715 

a. Predictors: (Constant), X 

b. Dependent Variable: Y 

 

 

4) Uji Regresi Lineara Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 15.644 2.713  5.766 .012 

Kualitas 

Produk 
.376 .086 .326 4.356 .034 

Persepsi Harga .509 .086 .467 5.908 .027 

Tempat .162 .068 .126 2.031 .021 

Promosi .177 .079 .153 2.247 .024 

a. Dependent Variable: Minat Beli 
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LAMPIRAN 3 : Uji Kelayakan Model 

1) Uji f 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 216.068 4 86.023 9.329 .000b 

Residual 811.759 95 9.427   

Total 1027.827 99    

a. Dependent Variable: Minat Beli 

b. Predictors: (Constant), Promosi , Kualitas Produk, Tempat, Persepsi Harga 

 

 

2) Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .458a .209 .456 3.776 

a. Predictors: (Constant), Promosi , Kualitas Produk, Tempat, Persepsi 

Harga 

 

3) Uji t 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 15.644 2.713  5.766 .012 

Kualitas 

Produk 
.376 .086 .326 4.356 .034 

Persepsi Harga .509 .086 .467 5.908 .027 

Tempat .162 .068 .126 2.031 .021 

Promosi .177 .079 .153 2.247 .024 

a. Dependent Variable: Minat Beli 
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LAMPIRAN 4 : Tabel Tabulasi Data 

1) Kualitas Produk 

KUALITAS PRODUK TOTAL 
X.1 X.1.1 X.1.2 X.1.3 X.1.4 X.1.5 X.1.6 X.1.7 

3 3 3 3 3 3 3 21 

4 4 4 4 4 4 4 28 

5 5 5 5 5 5 5 35 

3 4 4 5 5 5 5 31 

4 4 3 4 4 3 2 24 

5 4 5 5 4 5 5 33 

5 5 5 5 5 5 5 35 

5 5 5 4 4 3 4 30 

4 4 4 4 4 4 4 28 

5 5 5 5 5 5 5 35 

4 5 4 5 5 4 3 30 

5 5 5 5 5 5 5 35 

4 5 4 5 5 5 4 32 

5 3 4 5 4 4 5 30 

5 4 4 4 4 4 4 29 

4 5 4 5 5 5 4 32 

4 5 5 5 5 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 3 3 4 3 4 5 26 

4 5 4 4 4 4 5 30 

5 4 5 5 5 4 5 33 

4 4 5 3 4 4 3 27 

4 4 5 3 4 5 4 29 

4 4 3 2 5 2 3 23 

2 2 2 2 2 2 2 14 

4 5 4 2 2 2 2 21 

3 5 4 3 4 4 4 27 

4 4 5 5 4 4 4 30 

5 5 4 4 4 4 5 31 

5 5 4 4 4 4 5 31 

5 3 4 4 4 5 3 28 

3 3 5 5 4 3 4 27 

3 3 3 3 3 3 3 21 

2 2 2 3 4 1 5 19 

3 3 3 3 3 3 3 21 

2 2 2 2 4 2 2 16 
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5 4 5 4 3 3 3 27 

4 5 4 3 4 4 5 29 

5 4 5 5 4 3 5 31 

3 4 4 3 5 5 5 29 

5 5 4 3 4 4 3 28 

4 5 4 5 4 5 4 31 

4 5 4 3 4 5 4 29 

5 5 3 2 4 5 3 27 

4 4 3 3 4 3 3 24 

2 2 4 3 4 2 2 19 

4 4 5 5 5 5 5 33 

4 5 4 4 5 4 5 31 

4 5 4 3 3 3 3 25 

5 5 5 5 5 5 5 35 

5 4 5 4 4 1 5 28 

4 3 4 5 5 3 4 28 

5 4 4 3 4 2 3 25 

5 4 4 5 5 5 5 33 

5 5 3 3 5 3 5 29 

3 3 3 3 3 3 5 23 

5 4 4 4 5 5 5 32 

4 5 5 5 3 3 5 30 

1 1 4 5 5 5 4 25 

4 4 5 4 3 4 3 27 

4 5 5 4 4 5 5 32 

4 5 4 5 1 2 5 26 

5 5 5 4 5 4 5 33 

4 3 5 3 4 5 3 27 

4 5 4 5 4 5 4 31 

4 5 4 5 4 4 4 30 

4 3 4 5 4 4 5 29 

4 3 4 3 4 4 5 27 

4 2 3 4 4 3 4 24 

3 3 3 3 3 3 3 21 

4 4 4 4 4 3 3 26 

4 3 3 3 4 4 3 24 

5 4 3 3 5 3 3 26 

4 4 3 5 3 5 3 27 

4 3 5 4 3 4 5 28 

3 4 4 3 4 5 3 26 

4 3 4 3 4 3 3 24 
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4 3 4 3 5 4 3 26 

4 3 4 3 4 3 4 25 

4 4 5 4 3 5 3 28 

4 3 3 3 5 2 3 23 

4 3 4 3 4 4 4 26 

3 4 4 3 4 3 3 24 

4 5 5 4 5 2 5 30 

4 3 4 3 3 4 5 26 

3 3 3 3 3 3 3 21 

4 5 4 4 4 4 5 30 

4 4 5 3 5 4 4 29 

4 3 3 4 3 5 3 25 

3 3 3 3 3 3 2 20 

4 4 5 4 3 4 4 28 

3 3 4 3 4 3 3 23 

3 4 4 4 5 5 4 29 

3 5 3 4 4 4 4 27 

4 4 3 4 4 4 4 27 

4 5 4 4 3 4 5 29 

4 5 4 3 5 4 2 27 

5 4 5 5 5 5 5 34 

4 3 5 4 5 4 3 28 

4 3 4 3 3 4 5 26 

 

 

2) Persepsi Harga 

PERSEPSI HARGA TOTAL 
X.2 X.2.1 X.2.2 X.2.3 X.2.4 

4 5 4 5 18 

5 4 5 5 19 

5 5 5 5 20 

4 5 5 4 18 

3 3 3 4 13 

5 4 4 4 17 

4 5 5 5 19 

5 5 5 5 20 

4 5 5 3 17 

5 5 4 5 19 

5 5 5 5 20 
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5 4 3 4 16 

5 5 5 5 20 

4 5 4 3 16 

4 5 4 5 18 

4 3 3 3 13 

5 5 5 5 20 

5 5 4 4 18 

4 5 5 4 18 

5 4 4 4 17 

4 5 4 4 17 

3 4 3 5 15 

3 5 4 5 17 

2 4 4 4 14 

4 4 4 4 16 

3 4 3 4 14 

4 4 4 4 16 

5 5 4 5 19 

3 5 4 5 17 

5 4 5 3 17 

5 4 4 4 17 

5 4 4 5 18 

3 3 3 3 12 

4 4 4 4 16 

2 4 5 5 16 

5 4 4 5 18 

4 4 4 4 16 

4 3 4 4 15 

4 4 4 3 15 

2 1 3 4 10 

4 4 3 3 14 

4 5 4 5 18 

4 5 4 5 18 

3 4 3 4 14 

3 3 3 3 12 

4 4 3 5 16 

3 5 3 4 15 

5 4 4 5 18 

5 3 5 4 17 

3 3 3 3 12 

4 5 4 4 17 

5 5 4 3 17 
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5 4 5 4 18 

4 5 4 5 18 

5 3 5 3 16 

5 2 3 2 12 

3 4 3 3 13 

5 3 4 5 17 

3 5 3 5 16 

3 5 4 5 17 

3 4 4 4 15 

5 4 4 4 17 

3 3 3 3 12 

4 5 3 4 16 

4 3 4 3 14 

4 5 4 5 18 

4 5 4 5 18 

4 4 3 3 14 

3 4 5 4 16 

5 5 4 4 18 

5 3 5 3 16 

3 3 4 3 13 

3 3 3 3 12 

4 4 4 3 15 

3 4 3 4 14 

3 3 3 3 12 

5 3 3 3 14 

5 3 4 3 15 

3 3 4 3 13 

4 3 4 3 14 

3 3 4 3 13 

5 4 3 4 16 

5 4 4 3 16 

4 3 5 4 16 

5 3 4 5 17 

3 3 3 3 12 

4 4 4 5 17 

3 3 3 4 13 

5 4 5 4 18 

3 3 2 3 11 

5 4 4 4 17 

4 5 3 3 15 

3 3 4 4 14 
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4 3 4 3 14 

5 4 3 4 16 

4 5 4 3 16 

5 3 4 3 15 

5 5 5 5 20 

4 4 5 5 18 

5 4 5 5 19 

 

3) Tempat 

TEMPAT 
TOTALX.3 

X.3.1 X.3.2 X.3.3 X.3.4 

4 5 3 4 16 

4 4 4 3 15 

5 5 5 5 20 

2 5 4 5 16 

3 4 3 3 13 

4 4 5 5 18 

4 5 4 5 18 

5 4 4 4 17 

5 5 4 4 18 

4 4 5 5 18 

5 5 5 5 20 

4 4 4 5 17 

4 5 5 5 19 

4 4 4 4 16 

4 3 5 5 17 

4 4 4 4 16 

4 4 5 5 18 

5 4 5 4 18 

4 5 4 5 18 

4 4 5 4 17 

4 5 4 4 17 

4 4 4 4 16 

5 5 5 5 20 

2 3 4 5 14 

4 4 4 4 16 

3 4 2 2 11 

4 4 4 4 16 

5 5 5 5 20 

5 4 4 4 17 
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4 4 5 5 18 

3 4 5 5 17 

4 3 3 3 13 

3 3 3 3 12 

4 4 4 4 16 

5 3 5 5 18 

3 2 4 4 13 

4 4 4 3 15 

4 4 3 3 14 

1 1 2 1 5 

3 5 3 5 16 

4 3 4 4 15 

5 4 5 4 18 

4 3 4 3 14 

3 2 4 3 12 

5 5 4 3 17 

5 4 4 3 16 

5 5 4 4 18 

4 4 5 4 17 

4 4 5 4 17 

4 4 4 4 16 

5 4 5 4 18 

4 5 5 4 18 

5 4 5 4 18 

4 5 4 5 18 

3 4 5 3 15 

5 4 5 4 18 

4 3 4 5 16 

5 3 4 5 17 

4 5 4 5 18 

5 5 5 5 20 

5 4 5 5 19 

3 2 4 5 14 

5 5 5 5 20 

4 3 5 3 15 

4 4 3 4 15 

4 4 5 4 17 

3 4 3 4 14 

4 4 5 5 18 

3 4 4 5 16 

4 4 3 4 15 
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3 3 4 4 14 

4 3 4 4 15 

4 3 4 3 14 

4 3 4 3 14 

5 5 5 5 20 

4 3 4 3 14 

5 4 3 2 14 

5 3 4 3 15 

4 3 4 3 14 

5 3 3 4 15 

5 3 4 5 17 

3 3 4 3 13 

4 3 2 4 13 

3 4 3 4 14 

4 4 4 4 16 

3 3 3 3 12 

4 3 4 5 16 

3 5 4 3 15 

4 3 4 5 16 

5 5 5 3 18 

5 4 5 4 18 

5 3 4 3 15 

5 3 4 3 15 

5 3 4 3 15 

3 3 4 3 13 

3 4 3 4 14 

5 4 5 4 18 

4 4 4 3 15 

4 4 3 4 15 

3 4 4 4 15 
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4) Promosi 

PROMOSI TOTAL 
X.4 X.4.1 X.4.2 X.4.3 X.4.4 

3 3 4 5 15 

1 3 4 5 13 

4 4 5 5 18 

4 5 3 4 16 

4 4 4 4 16 

4 5 4 5 18 

4 5 5 5 19 

5 5 4 4 18 

5 5 4 4 18 

3 5 5 5 18 

3 5 5 5 18 

5 5 4 4 18 

4 4 4 5 17 

4 4 4 4 16 

4 5 5 5 19 

5 4 4 4 17 

5 5 5 4 19 

4 2 4 4 14 

4 5 5 4 18 

5 4 4 4 17 

5 4 5 4 18 

3 3 4 5 15 

3 4 5 5 17 

1 1 2 3 7 

4 4 4 4 16 

4 4 2 2 12 

5 4 5 5 19 

5 4 5 4 18 

4 4 4 5 17 

5 3 4 4 16 

5 4 4 5 18 

3 3 3 3 12 

3 3 3 3 12 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

4 3 5 5 17 

5 4 4 5 18 

5 5 2 5 17 
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2 3 2 3 10 

1 4 2 2 9 

2 1 3 3 9 

4 5 5 4 18 

3 4 3 4 14 

5 3 5 5 18 

4 4 4 4 16 

3 5 3 4 15 

4 5 5 4 18 

3 3 5 3 14 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 4 5 4 18 

4 5 4 5 18 

5 4 5 2 16 

3 3 3 3 12 

5 1 1 1 8 

4 2 1 1 8 

5 4 5 4 18 

2 1 2 1 6 

2 2 5 3 12 

4 4 4 4 16 

3 3 3 3 12 

2 2 2 3 9 

2 3 3 2 10 

4 4 4 4 16 

1 1 2 2 6 

5 4 5 4 18 

2 2 3 2 9 

4 3 3 4 14 

5 3 4 3 15 

2 2 2 2 8 

5 5 3 3 16 

5 3 3 4 15 

4 4 4 1 13 

5 3 3 4 15 

2 2 3 3 10 

5 5 5 5 20 

2 2 3 4 11 

3 4 3 3 13 

5 3 2 3 13 
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3 3 3 3 12 

3 4 3 4 14 

3 3 3 2 11 

4 4 5 5 18 

3 3 5 3 14 

5 4 3 5 17 

3 3 3 3 12 

3 3 4 3 13 

2 3 3 2 10 

3 3 2 3 11 

4 3 3 3 13 

4 3 5 4 16 

3 3 3 4 13 

3 5 2 3 13 

3 2 3 2 10 

4 3 3 4 14 

3 5 5 3 16 

4 3 3 3 13 

5 4 4 5 18 

5 4 5 4 18 

3 4 2 4 13 

 

 

 

5) Minat Beli 

Minat Beli Total 
Y.1 Y.1.1 Y.1.2 Y.1.3 Y.1.4 

3 3 3 3 12 

5 5 5 5 20 

4 5 4 5 18 

4 4 5 3 16 

4 4 4 4 16 

4 5 5 4 18 

2 2 2 2 8 

3 3 3 3 12 

5 4 5 4 18 

3 5 5 5 18 

3 5 5 5 18 
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5 4 5 4 18 

4 5 4 4 17 

2 2 2 2 8 

4 5 5 5 19 

5 4 4 4 17 

5 4 5 5 19 

4 4 2 4 14 

4 4 5 5 18 

5 4 4 4 17 

5 4 4 5 18 

3 5 3 4 15 

3 5 4 5 17 

1 3 1 2 7 

4 4 4 4 16 

4 2 4 2 12 

5 5 4 5 19 

5 4 4 5 18 

4 5 4 4 17 

5 4 3 4 16 

5 5 4 4 18 

3 3 3 3 12 

3 3 3 3 12 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

4 5 3 5 17 

5 5 4 4 18 

5 5 5 2 17 

2 3 3 2 10 

1 2 4 2 9 

2 3 1 3 9 

4 4 5 5 18 

3 4 4 3 14 

5 5 5 5 20 

4 4 4 4 16 

3 4 5 3 15 

4 4 5 5 18 

3 3 3 5 14 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 4 4 5 18 

4 5 5 4 18 
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5 2 4 5 16 

3 3 3 3 12 

5 1 1 1 8 

4 1 2 1 8 

5 4 4 5 18 

4 4 4 4 16 

2 3 2 5 12 

4 4 4 4 16 

3 3 3 3 12 

2 3 2 2 9 

2 2 3 3 10 

4 4 4 4 16 

1 2 1 2 6 

5 4 4 5 18 

2 2 2 3 9 

4 4 3 3 14 

5 3 3 4 15 

2 2 2 2 8 

5 3 5 3 16 

5 4 3 3 15 

4 1 4 4 13 

5 4 3 3 15 

2 3 2 3 10 

5 5 5 5 20 

2 4 2 3 11 

3 3 4 3 13 

5 3 3 2 13 

3 3 3 3 12 

3 4 4 3 14 

3 2 3 3 11 

4 4 5 5 18 

3 3 3 5 14 

5 5 4 3 17 

3 3 3 3 12 

3 3 3 4 13 

2 2 3 3 10 

3 3 3 2 11 

4 3 3 3 13 

4 4 3 5 16 

3 4 3 3 13 

3 3 5 2 13 
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3 2 2 3 10 

4 4 3 3 14 

3 3 5 5 16 

4 3 3 3 13 

5 5 4 4 18 

5 4 4 5 18 

3 4 4 2 13 
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