
 
 
 

PENGARUH  KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA, 

TEMPAT DAN PROMOSI TERHADAP MINAT BELI  FOOD 

DAN BEVERAGE DI TAMELO ATAP RESTO 

 

TUGAS AKHIR 

MUHAMMAD FAKHRI ATHALLAH                                                   

193402516310 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN                                                           

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS                                              

UNIVERSITAS NASIONAL                                                                       

JAKARTA                                                                                                                   

2023 



 
 
 

i 
 

PENGARUH  KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA, 

TEMPAT DAN PROMOSI TERHADAP MINAT BELI  FOOD 

DAN BEVERAGE DI TAMELO ATAP RESTO 

 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperleh gelar sarjana Manajemen pada 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Nasional 

 

TUGAS AKHIR 

MUHAMMAD FAKHRI ATHALLAH                                                   

193402516310 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN                                                           

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS                                              

UNIVERSITAS NASIONAL                                                                       

JAKARTA                                                                                                                   

2023 

 

 



 
 
 

ii 
 

PERNYATAAN 

Penulis menyatakan dengan sebenar benarnya bahwa segala pernyataan yang ada di 

skripsi ini yang berjudul. 

 

PENGARUH KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA, 

TEMPAT DAN PROMOSI TERHADAP MINAT BELI  FOOD DAN 

BEVERAGE DI TAMELO ATAP RESTO 

 

Merupakan ide dan hasil penelitian penulis , oleh karena itu dengan jelas skripsi ini 

belum pernah diajukan untuk mendapat gelar pada program sejenis perguruan tinggi 

lain. Semua data dan informasi yang dipakai telah dinyatakan secara rinci dan dapat 

diperiksa kebenarannya. 

 

 

Jakarta, 18 Agustus 2023 

 

MUHAMMAD FAKHRI ATHALLAH 

NPM : 193402516310 

 

 

 

 



 
 
 

iii 
 

ABSTRAK 

PENGARUH KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA, 

TEMPAT DAN PROMOSI TERHADAP MINAT BELI  FOOD DAN 

BEVERAGE DI TAMELO ATAP RESTO 

Oleh : 

Muhammad Fakhri Athallah 

NPM : 193402516310 

Skripsi dibawah bimbingan Dr. Andini Nurwulandari,S.E.,M.M. 

Penelitian ini memiliki tujuan sebagai pengetahuan dan menganalis pengaruh 

kualitas produk, persepsi harga, tempat dan promosi terhadap minat beli food dan 

beverage di Tamelo Atap Resto . Jenis penelitian memakai deskripsi kuantitatif dan 

analisis inferensia memakai data primer dengan bentuk kuesioner tertutup terhadap 

100 responden yaitu minat beli food dan beverage di Tamelo Atap Resto , dan data 

yang dianalisis memakai analisis Regresi Linier Berganda. Dan data data yang sudah 

dipenuhi oleh uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik dan uji kelayakan model, 

dan diperoleh persamaan regresi. 

Kata kunci : Kualitas produk, persepsi harga, tempat dan promosi 
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ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF PRODUCT QUALITY, PRICE PERCEPTION, PLACE 

AND PROMOTION ON FOOD AND BEVERAGE BUYING INTEREST IN 

TAMELO ATAP RESTO 

By: 

Muhammad Fakhri Athallah 

NPM : 193402516310 

Thesis under guidance Dr. Andini Nurwulandari,S.E.,M.M. 

This research aims to be a knowledge and analyze the influence of product quality, 

price perception, place and promotion on the interest in buying food and beverage 

at Tamelo Atap Resto. This type of research uses quantitative description and 

inferential analysis using primary data in the form of a closed questionnaire on 100 

respondents, namely interest in buying food and beverage at Tamelo Atap Resto, and 

the data analyzed using Multiple Linear Regression analysis. And the data data that 

have been met by validity tests, reliability tests, classical assumption tests and model 

feasibility tests, and regression equations are obtained. 

Keywords: Product quality, price perception, place and promotion 
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