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ABSTRAK 

Nama               : Muhammad Dhiawafi Rosyad 

NPM                : 193516516109 

Program Studi: Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi  : Representasi Kebersamaan Dalam Iklan Coca-Cola Versi 

Together Taste Better (Analisis Semiotika Roland Barthes) 

  

      Penelitian ini mencoba untuk menggali tanda-tanda yang merepresentasikan 

kebersamaan dalam iklan Coca-Cola versi Together Taste Better. Kebersamaan 

merupakan hubungan yang terjalin berdasarkan ikatan kekeluargaan di antara 

anggota masyarakat. Makna kebersamaan sering diimplementasikan ke dalam 

sebuah iklan, salah satunya iklan Coca-Cola versi Together Taste Better. Penelitian 

ini merupakan analisis semiotika menggunakan teori Roland Barthes, karena 

penelitian sebelumnya merupakan analisis deskriptif dari iklan Coca-Cola versi 

Together Taste Better. Pengumpulan data dilakukan dengan cara analisis semiotika 

Roland Barthes dan keabsahan data menggunakan formula intertekstual. Hasil dari 

penelitian ini adalah adanya representasi kebersamaan dalam beberapa scene pada 

iklan ini. Representasi kebersamaan pada iklan ini menggambarkan momen-

momen kebersamaan, interaksi, komunikasi, dan solid yang seharusnya bisa 

menjadi contoh bagi masyarakat modern dalam membangun kebersamaan sesuai 

dengan lima unsur kebersamaan yang meliputi satu visi, kerja sama, tidak egois, 

solidaritas, dan rela berkorban.  

Kata kunci: Representasi, Kebersamaan, Coca-Cola, Semiotika 
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ABSTRACT 

Name               : Muhammad Dhiawafi Rosyad 

NPM                : 193516516109 

Study Program: Communication Studies 

Title                  :  REPRESENTATION OF TOGETHERNESS IN THE 

TOGETHER TASTE BETTER VERSION OF COCA-COLA 

ADVERTISEMENT (Roland Barthes Semiotic Analysis) 

 

      This study tries to explore the signs that represent togetherness in the Coca-Cola 

advertisement version of Together Taste Better. Togetherness is a relationship that 

is established based on family ties among community members. The meaning of 

togetherness is often implemented in an advertisement, one of which is the Coca-

Cola advertisement version of Together Taste Better. This research is a semiotic 

analysis using Roland Barthes' theory, because the previous research was a 

descriptive analysis of the Coca-Cola advertisement version of Together Taste 

Better. Data collection was carried out by means of Roland Barthes semiotic 

analysis and data validity using intertextual formulas. The results of this study are 

the representation of togetherness in several scenes in this advertisement. The 

representation of togetherness in this ad depicts moments of togetherness, 

interaction, communication and solidity which should be an example for modern 

society in building togetherness according to the five elements of togetherness 

which include one vision, cooperation, selflessness, solidarity and willingness to 

sacrifice. 

Keywords: Representation, Togetherness, Coca-Cola, Semiotic 
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