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Kuisioner Penelitian  

 

"Pengaruh Komunikasi Pemasaran Sepatu Compass 

Terhadap Keputusan Pembelian produk" 

Kepada Yth. Saudara/i 

Mahasiswa Universitas Nasional 

Di Tempat 

 

Assalamu’alaikum wr. wb., 

Dalam rangka menyelesaikan tugas akhir di Universitas Nasional, maka kami ingin 

mengadakan penelitian mengenai keputusan pembelian produk dengan judul "Pengaruh 

Komunikasi Pemasaran Sepatu Compass Terhadap Minat Beli Produk ". Sehubungan dengan 

itu, kami membutuhkan sejumlah data untuk diolah dan kemudian akan dijadikan sebagai 

bahan penelitian melalui kerjasama dan kesediaan saudara dalam mengisi kuesioner ini. Kami 

harapkan saudara/i mengisi kuesioner ini dengan sungguh-sungguh agar didapatkan data yang 

valid.  

Atas perhatian dan kesedian saudara/i sekalian mengisi kuesioner ini, kami mengucapkan 

banyak terima kasih. 

Wassalamu’alaikum wr. wb. 

 

Hormat kami, 

Rival Rizqullah Ambardi 

 

Identitas Responden 

Isilah beberapa pertanyaan di bawah ini sesuai dengan kriteria diri Anda! 

Berilah tanda centang () pada jawaban yang paling sesuai 

Nama  :  

Jenis Kelamin : 

Jurusan : 

Angkatan :  
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Kuesioner  

Isilah pernyataan-pernyataan di bawah ini dan berilah tanda pada pilihan jawaban yang 

tersedia sesuai dengan kriteria Anda! 

Variable Komunikasi Pemasaran (X) 

No Indikator Pernyataan SS S TS STS 

1 
Informing 

(Informasi) 

Sepatu compas merupakan salah satu 

brand sepatu lokal yang populer di 

kalangan anak muda  

    

2 

Sales 

Promotion 

(Promosi 

penjualan) 

 

Sepatu compass menjual produk mereka 

dengan metode limited selling (produk 

yang terbatas) 

    

3 

Sepatu compass memaksimalkan akun 

Instagram mereka untuk meningkatkan 

engagement dengan pelanggan  

    

4 

Sepatu Compass Menawarkan Harga yang 

lebih terjangkau dengan kualitas produk 

yang setara dengan brand-brand luar 

negeri. 

    

5 

Sepatu Compass selalu memberikan 

potongan harga saat melakukan transaksi 

pembelian produk mereka 

    

6 
Sepatu Compass memberikan potongan 

harga pada HUT sepatu compass 
    

7 

Collaborating 

(Kolaborasi) 

Sepatu Compass melakukan kolaborasi 

dengan Sejauh Mata Memandang untuk 

melelang sepatu Sejauh Daur, yang hanya 

diproduksi 1 pasang. 

    

8 
Online and 

Social 

Marketing 

(Pemasaran 

Sepatu Compass melakukan promosi 

penjualan di platform seperti facebook dan 

tiktok  

    

9 
Sepatu compas menjual produk secara 

langsung di offline store yang ada di mall 
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Online dan 

Media Sosial) 

10 

Public Relation 

and Publicity 

(Hubungan 

masyarakat dan 

publisitas) 

Sepatu compass melakukan lelang produk 

kolaborasi  mereka sepatu "Sejauh Daur" 

yang menghasilkan sebanyak Rp 11,9 juta 

dan disalurkan kepada para pemulung di 

Tempat Pembuangan Sampah 

Bantargebang. 

    

 

Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

No Indikator Pernyataan SS S TS STS 

11 

Pengenalan 

Masalah 

Sepatu compas merupakan brand lokal 

yang mempunyai kualitas setara dengan 

produk luar negeri 

    

12 

Saya membeli sepatu compass karena 

banyak digunakan oleh influencer 

maupun artis 

    

13 
Pencarian 

Informasi 

Saya mengetahui berbagai media promosi 

yang digunakan oleh Sepatu Compass 
    

14 
Saya selalu mengamati produk Sepatu 

Compass berdasarkan model 
    

15 

 Evaluasi 

Alternatif 

Menurut saya Sepatu Compass memiliki 

nilai prestise yang baik 
    

16 
Sepatu Compass memiliki standar 

kualitas yang tinggi 
    

17 
Keputusan 

Pembelian 

Saya membeli produk Sepatu Compass 

karena banyak yang memakai Sepatu 

Compass 

    

18 
Saya membeli Sepatu Compass karena 

keinginan sendiri 
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19 
Perilaku Pasca 

Pembelian 

Menurut saya kualitas Sepatu Compass 

sangat baik 
    

20 
Saya akan merekomendasikan Sepatu 

Compass ke pihak lain 
    

 

 

 

Uji Validitas dan Reliabilitas  
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Persentase Jawaban Responden  
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