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Sepatu Compass mengalami peningkatan penjualan yang terjadi 

pada tahun 2017 karena pemasaran sepatu compass yang berhasil 

memikat anak muda indonesia dengan desain vintage. Berdasarkan 

analisis yang telah dilakukan dilapangan terhadap komunikasi 

pemasaran yang dilakukan oleh merek sepatu compass 

bahwasannya mahasiswa Unas banyak yang memakai sepatu 

compass menjadi hal yang menarik untuk diteliti. Penelitian dengan 

judul “Pengaruh komunikasi pemasaran Sepatu Compass Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk”, memiliki rumusan masalah 

seberapa besar pengaruh komunikasi pemasaran sepatu compass 

terhadap keputusan pembelian produk. Tujuan penelitian ini adalah 

untuk mengetahui seberapa besar pengaruh komunikasi pemasaran 

produk sepatu compass terhadap keputusan pembelian produk. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif 

deskriptif. Jenis pengambilan sampel yang digunakan adalah 

sampling acak (simple random sampling). Sampel yang digunakan 

berjumlah 95 responden yang diambil dari siswa seluruh mahasiswa 

aktif prodi Ilmu Komunikasi Universitas Nasional Skala 

pengukuran menggunakan skala likert dan teknik analisis data yang 

digunakan dalam penelitian ini antara lain teknik analisis data 

kuantitatif dan teknik analisis data deskriptif.  

Berdasarkan Hasil Pengujian Hipotesis yang telah dilakukan 

diperoleh kesimpulan bahwa terdapat pengaruh yang besar antara 

Komunikasi Pemasaran dengan Keputusan Pembelian. Hal ini dapat 

dilihat dari variabel bebas (X) Komunikasi Pemasaran memiliki 

pengaruh sebesar 82.3% terhadap variabel terikat (Y) yakni 

keputusan pembelian, sedangkan sisanya sebesar 17.7% dijelaskan 

oleh faktor-faktor lain diluar dari penelitian ini. Hal ini menunjukan 

bahwa hubungan antar kedua variabel moderat karena nilai Rsquare 

nya berada di kategori 0,799-1,000 yang di kategorikan sangat 

tinggi. 
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Compass shoes experienced an increase in sales that occurred in 

2017 due to the marketing of Compass shoes which managed to 

attract young Indonesians with vintage designs. Based on the 

analysis that has been carried out in the field on marketing 

communications carried out by the compass shoe brand, the fact that 

many Unas students wear compass shoes is an interesting thing to 

study. Research with the title "The Influence of Compass Shoes 

Marketing Communications on Product Purchase Decisions", has a 

formulation of the problem how much influence Compass Shoes 

marketing communications have on product purchasing decisions. 

The purpose of this study was to determine how much influence the 

marketing communications of Compass shoes products have on 

product purchasing decisions. 

This study uses a descriptive quantitative research method. The type 

of sampling used is random sampling (simple random sampling). 

The sample used was 95 respondents taken from students of all 

active students of the National University Communication Studies 

study program. The measurement scale used a Likert scale and the 

data analysis techniques used in this study included quantitative 

data analysis techniques and descriptive data analysis techniques. 

Based on the results of the Hypothesis Testing that has been done, 

it is concluded that there is a large influence between Marketing 

Communications and Purchasing Decisions. This can be seen from 

the independent variable (X) Marketing Communications has an 

influence of 82.3% on the dependent variable (Y), namely 

purchasing decisions, while the remaining 17.7% is explained by 

other factors outside of this study. This shows that the relationship 

between the two variables is moderate because the Rsquare value is 

in the 0,799-1,000 category which is categorized as very high. 
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