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LAMPIRAN 

 

 
Lampiran 1 : Catatan Lapangan (Field Notes), 10 Juli 2023. 

Pukul 21.00 

Lokasi : Perumahan Griya Telaga Permai, Cilangkap, Depok 

Pada malam itu peneliti sedang asik menggunakan aplikasi instagram, saat itu 

sedang peneliti sedang melihat beberapa promo film terbaru Christopher Nolan yang 

berjudul Oppenheimer. Melihat promosi tersebut peneliti melihat bagaiaman promo 

tersebut dilakukan dengan sangat matang dan dibuat dengan sepenuh hati. Film 

tersebut menceritakan tentang biografi seorang J. Robert Oppenheimer seorang 

bapak bom atom dunia yang terlibat dalam Project Manhattan. Setelah itu peneliti 

berpikir bahwa ada beberapa film juga yang menggunakan promosi unik yaitu film 

The Batman yang disutradari oleh Matt Reeves, dalam biografi Matt Reeves sudah 

menyutradarai beberapa film salah satunya yang terpopuler adalah Dawn of The 

Planets of The Apes, setelah film tersebut lalu beliau ditunjuk untuk menduduki kursi 

sutradara untuk film The Batman. 

 

Pada saat ini film Batman sudah mengalami perubahan skema didalam dunia 

perfilman. Pada saat ini perkembangan dan perubahan yang dilakukan dalam setiap 

film Batman selalu mencerminkan evolusi karakter dan penekanan pada berbagai 

aspek seperti asal-usul, nuansa, dan interpretasi karakter yang berbeda. karakter 

superhero Batman akan tetap menjadi salah satu superhero paling ikonik dan film- 

filmnya terus menghadirkan pengalaman dan suasana baru bagi para penggemarnya 

maupun penikmat film-film superhero. 

 

Kampanye promosi film The Batman di media sosial Instagram telah menjadi sangat 

menarik dan dinamis. Tim pemasaran telah menggunakan platform ini untuk 

membangun antisipasi dan mencapai audiens secara luas. Mereka memulai dengan 

memperkenalkan dan mengumumkan film melalui unggahan visual yang menarik. 

Selanjutnya, mereka membagikan cuplikan trailer dan sneak peek yang memberikan 

gambaran atmosfer dan visual film tersebut. Konten visual yang menarik seperti 

poster resmi dan foto karakter juga dibagikan untuk membentuk identitas film. 

Konten yang melibatkan behind-the-scenes memberikan wawasan tentang proses 

produksi dan menghubungkan audiens dengan cerita yang akan disajikan. Melalui 

interaksi langsung, tim pemasaran merespons komentar dan umpan balik dari 

penggemar, sementara pemutaran perdana dan acara khusus dipromosikan melalui 

foto dan cuplikan 
 

Sumber : Diolah oleh Peneliti Tahun 2023 
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1. Peneliti akan menanyakan bagaimana promosi film tersebut dilakukan melalui 

media sosial Instagram. 

2. Akun apa saja yang peneliti lihat dalam mempromosikan film The Batman 

3. Peneliti akan menanyakan mencari tau tentang iklan yang berkaitan tentang 

promosi film The Batman 

4. Peneliti akan menanyakan bagaimana promosi penjualan yang dilakukan pada 

temuan beberapa akun Instagram tentang promosi film The Batman 

5. Peneliti akan menanyakan bagaimana bentuk promosi dalam penjualan personal 

melalui media sosial Instagram tentang film The Batman 

6. Peneliti akan mencari tahu dan menanyakan tentang bagaimana hubungan 

masyarakat terjadi dalam promosi film The Batman 

7. Peneliti akan menanyakan mencari tahu mengenai pemasaran langsung terkait 

promosi film The Batman melalui media sosial Instagram 

 

 
 

Lampiran 2 : Pedoman Informan Pokok (Distributor Film) 
 

Sumber : Diolah oleh Peneliti Tahun 2023 
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Peneliti akan menanyakan bagaimana reaksi penonton film, pengguna media sosial 

Instagram, dan Pengamat film dalam melihat promosi film The Batman yang sudah 

dilakukan oleh tim pemasaran atau distributor pada film tersebut. 

 

 
 

Lampiran 3 : Pedoman Informan Kunci (Penonton Film, Pengguna Media Sosial 

Instagram, Pengamat Film) 
 

Sumber : Diolah oleh Peneliti Tahun 2023 
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Lampiran 4 : Dokumentasi Saat Memasuki Bioskop CGV 
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Lampiran 5 : Dokumentasi Wawancara dengan Informan Herlambang Syahputra 
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Lampiran 6 : Dokumentasi Wawancara dengan Informan M. Luthfi Alghiffari 
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Lampiran 7 : Dokumentasi Wawancara dengan Informan Leon 
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Lampiran 8 : Dokumentasi Wawancara dengan Informan “W” 
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Lampiran 9 : Surat Penugasan Pembimbing Skripsi 
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Lampiran 10 : Daftar Konsultasi Bimbingan Skripsi 
 

 

 

 

  



113  

 

Lampiran 11  : Persetujuan Skripsi

Prof. Dra. Lely Arrianie, M.Si., 
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Lampiran 12  : Tabel Revisi Perbaikan Skripsi 
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