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LEMBAR PERNYATAAN 

 

Penulis menyatakan dengan sebenar-benarnya bahwa segala pernyataan dalam 

tugas akhir yang berjudul: 

 

PENGARUH GAYA HIDUP HEDONIS, PERSEPSI HARGA DAN 

KEPERCAYAAN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN ALBUM 

TREASURE DI ONLINE SHOP SHOPEE 

 

Merupakan gagasan atau hasil penelitian penulis, kecuali kutipan-kutipan yang 

disebutkan sumbernya. Tugas akhir ini belum pernah diajukan untuk memperoleh 

gelar pada program sejenis di perguruan tinggi lain. Jika didalamnya terdapat 

kesalahan dan kekeliruan, maka sepenuhnya menjadi tanggung jawab penulis. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

ABSTRAK 

 

PENGARUH GAYA HIDUP HEDONIS, PERSEPSI HARGA DAN 

KEPERCAYAAN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN ALBUM 

TREASURE DI ONLINE SHOP SHOPEE 

 

Oleh: 

Klaudia Putri Siti Nazifah 

NPM: 193402516161 

 

Tugas Akhir, dibawah bimbingan Dr. Rahayu Lestari, S.E., M.M. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh parsial Gaya Hidup 

Hedonis, Persepsi Harga dan Kepercayaan terhadap Keputusan Pembelian Album 

Treasure di Online Shop Shopee. Data penelitian ini menggunakan data primer 

melalui kuesioner kepada 100 responden penggemar Treasure yang pernah 

membeli Album Treasure. Teknik analisis data dengan menggunakan analisis 

inferensial dengan regresi linear berganda dan menggunakan program Statistical 

Product and Service Solution (SPSS) versi 23.  

Hasil analisis regresi linear berganda menunjukkan bahwa variabel Gaya 

Hidup Hedonis (X1), Persepsi Harga (X2) dan Kepercayaan (X3) berpengaruh 

positif dan signifikan secara parsial terhadap Keputusan Pembelian (Y). Hasil 

penelitian ini diharapkan para penjual album Treasure di online shop Shopee 

mampu memperhatikan Gaya Hidup Hedonis, Persepsi Harga dan Kepercayaan 

dalam rangka meningkatkan Keputusan Pembelian. 

 

Kata Kunci: Gaya Hidup Hedonis, Persepsi Harga, Kepercayaan, Keputusan 

Pembelian 

 

 

 

 
 



 

 

 

ABSTRACT 

 

THE EFFECT OF HEDONIC LIFESTYLE, PRICE PERCEPTION AND 

TRUST ON THE PURCHASE DECISION OF TREASURE ALBUMS AT 

ONLINE SHOP SHOPEE 

 

By: 

Klaudia Putri Siti Nazifah 

NPM: 193402516161 

 

Thesis, under the guidance of Dr. Rahayu Lestari, S.E., M.M. 

 

This study aims to determine the partial effect of Lifestyle, Price Perception 

and Trust on the Purchase Decision of Treasure Albums at Online Shop Shopee. 

The data of this study used primary data in the form of questionnaires to 100 

respondent of treasure fans who have bought treasure albums. The data analysis 

technique used inferential analysis with multiple linear regression and used the 

Statistical Product and Sercvice Solution (SPSS) program version 23.  

The results of multiple linear regression analysis show that the variables 

Hedonic Lifestyle (X1), Perceived Price (X2) and Trust (X3) have a positive and 

significant partial effect on Purchase Decision (Y). The results of this study are 

expected that Treasure album sellers at the Shopee online shop are able to pay 

attention to the Hedonic Lifestyle, Price Perception and Trust in order to improve 

Purchase Decisions. 

 

Keywords: Hedonic Lifestyle, Price Perception, Trust, Purchase Decision 
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