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ABSTRAK 

Nama    : Kintan Yulia Utaviana 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi (Jurnalistik) 

Judul Skripsi  : UPAYA AKUN INSTAGRAM @jpmtelevisi DALAM   

MENINGKATKAN VIEWERS MELALUI PENYAJIAN 

BERITA 

Kata Kunci 

 

Instagram, 

Berita, Viewers. 

Jumlaha penonton ataua viewers dalam akuna Instagram 

sangata penting bagi eksistensia @jpmtelevisi. Mengingat 

bahwaa saat ini terjadia persaingan yanga ketat di duniaa 

berita ataua jurnalistik. Maka daria itu, para pemilika atau 

pengelola akuna berita memanga membutuhkan jumlah 

penontona sebanyak-banyaknya untukmeningkatkan rating 

mereka. aRating tinggia pada sebuah akuna instagram, akana 

memudahkan merekaa untuk mendapatkan iklana sebanyak-

banyaknya ataua iklan yang dibanderola dengan harga yanga 

tinggi. Dengan demikian, peneliti tertarik melakukan 

penelitian dengan judul “Upaya Akun Instagram 

@jpmtelevisi Dalam Meningkatkan Viewers Melalui 

Penyajian Berita”. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

menganalisis upaya akun Instagram @jpmtelevisi dalam 

meningkatkan viewers melalui penyajian berita. 

Penelitian ini merupakan jenis penelitian kualitati deskriptif 

dengan teknik pengumpulan data menggunakan observasi, 

wawancara, kajian pustaka dan studi dokumentasi. Teknik 

analisis data yang digunakan yaitu dengan cara reduksi data, 

penyajian data dan penarikan kesimpulan. 

Berdasarkan hasil analisis data yang dilakukan diketahui 

bahwa upaya yang dilakukan oleh @jpmtelevisi dalam 

menyampaikan informasi guna memberikan manfaat kepada 

si pembaca yaitu dengan cara mengatur beberapa strategi 

mulai dari strategi mendapatkan informasi, mengolah 

informasi, serta penyampaian informasi. Dalam upaya 

mendapatkan informasi, @jpmtelevisi menentukan konten 

atau topik yang bersifat umum atau universal. Dalam 

strategi mengolan informasi, @jpmtelevisi menyusun pesan 

berdasarkan teknik 5W + 1H. Dalam strategi penyampaian 

informasi, @jpmtelevisi menerapkan konsistensi posting 

yaitu sehari minimal satu postingan. Proses penyebarluasan 

informasi yang dilakukan akun @jpmtelevisi tidak hanya 

menggunakan fitur posting di halaman instagram atau feed 

instagram, tetapi juga memanfaatkan fitur-fitur instagram 

yang menarik lainnya.  

Pembimbing Drs. Adi Prakosa, M.Si. 
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