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LAMPIRAN 

Lampiran 1 : Kuesioner 

 

Assalamualaikum Wr.wb 

Perkenalkan saya Muhammad Kevin Alvaro - Saya Mahasiswa Universitas Nasional yang 

sedang menempuh Semester Akhir. 

disini saya sedang melakukan sebuah penelitian tugas akhir dengan judul "Pengaruh 

Pemasaran Digital, Kualitas Produk dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk  Dominnos Pizza  Cabang Radio Dalam" 

 

Saya mohon partisipasi saudara/i untuk berkenan mengisi Kuesioner yang saya bagikan. 

Data Respondens akan saya rahasiakan dan dijamin tidak akan disebarluaskan kepada 

pihak lain, oleh karena itu saya meminta ketersediaan saudara/i untuk mengisi pertanyaan-

pertanyaan yang saya ajukan. 

 

Besar harapan saya kepada saudara/i untuk mengisi Kuesioner yang saya bagikan. 

Terimakasih 
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Identitas Responden : 

1. Nama :  

 

2. Jenis Kelamin : 

Laki-laki  Perempuan  

 

3. Usia : 

17 – 23 Tahun  

23 – 26 Tahun 

26 – 30 Tahun 

 30 Tahun  

 

4. Media Social yang sering digunakan ? 

Instagram  

Facebook 

Line  

 

 

5. Apakah Anda Berdomisisli Di Dki Jakarta ? 

Iya  Tidak  

 

6. Pernah melakukan pembalian di Dominos Pizza Cabang Radio Dalam ? 

Iya  Tidak  

 

 Petunjuk Pengisian Kuesioner 

Saudara/i diminta untuk memilih salah satu skala Likert dengan penilaian yang 

diberikan, yaitu : 1 sampai 5 yang tersedia di kolom yang berisi pertanyaan dari 

setiap variabel yang ada.  Terdapat nilai yang tercantum pada kolom skala Likert, 

diantaranya adalah : 

Pernyataan Penilaian 

Sangat Setuju 5 

Setuju 4 

Netral 3 

Tidak Setuju 2 

Sangat Tidak Setuju 1 
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Statement Kuesioner 

"Pengaruh Pemasaran Digital, Kualitas Produk dan Promosi Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk  Dominnos Pizza  Cabang Radio Dalam" 

 

Pemasaran Digital ( X1 ) 

Sumber : Saputra, Papilo & Marizal 2020 

No.  Indikator Stetement atau pertanyaan SS S C TS STS 

1. Transaksi Saya merasa dalam melakukan transaksi 

mengenai pemasaran secara digital sangat 

mudah untuk digunakan khususnya di 

Dominos Pizza CabangRadio Dalam 

     

2. Program 

Insentif 

Melalui pemasaran digital selalu ada 

program yang membuat saya merasa lebih 

merasa nyaman dengan apa yang telah 

disediakan khususnya di Dominos Pizza 

CabangRadio Dalam 

     

3. Desain 

Situs 

Tampilan situs Dominos Pizza sangat 

menarik dan mudah untuk dipahami cara 

penggunaannya untuk melakukan 

transaksi 

     

4. Interaktif Pemasaran digital dapat menghubungkan 

antara pihak pembeli dan penjual, serta 

dapat terjadi suatu interaksi terkait keluh 

kesah maupun ulasan baik terhadap 

Dominos Pizza 

     

 

Kualitas Produk ( X2 ) 

Sumber : Haris dan Welsa 2018 

No.  Indikator Stetement atau pertanyaan SS S C TS STS 

1. Reabilitas Kehandalan dalam melakukan 

penjualan Dominos Pizza 

sangat dirasakan oleh saya 

     

2. Daya Tahan Dominos Pizza memiliki 

ketahanan yang baik dan tidak 

mudah basi maupun keras 

     

3. Kesesuaian dengan 

Speksifikasi 

Kualitas bahan baku sangat 

bagus dan sesuai dengan yang 

dijual kepada pelanggan dan 
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memiliki cita rasa yang 

berbeda dari segi topping 

 

Promosi ( X3 ) 

Sumber : Kotler & Keller 2016 

No.  Indikator Stetement atau pertanyaan SS S C TS STS 

1. Pesan 

Promosi 

Dalam melakukan promosi, Dominos 

Pizza selalu memberikan pesan yang 

menarik 

     

2. Media 

Promosi 

Tempat promosi Dominos Pizza sangat 

mudah ditemukan diberbagai platform 

media sosial 

     

3. Frekuensi 

Promosi 

Dominos Pizza sangat sering melakukan 

prmosi dengan konten yang menarik 

pelanggan, khususnya di cabang radio 

dalam 

     

 

Keputusan Pembelian ( Y ) 

Sumber : Frans Abadi Cysara 2015 

No.  Indikator Stetement atau pertanyaan SS S C TS STS 

1. Attention Dominos Pizza selalu meyakinkan saya 

bahwa menu yang diberikan selalu terjaga 

kualitas dan rasa nya 

     

2. Interest Saya merasa Dominos Pizza lebih 

menarik untuk dibeli dan dicoba 

dibandingkan Pizza lainnya 

     

3. Desire Saya selalu tertarik kepada Dominos 

Pizza, dan saya selalu memiliki niat untuk 

terus membelinya 

     

4. action Semua penawaran yang diberikan oleh 

Dominos Pizza, saya pasti akan 

melakukan transaksi pembelian ketika 

memasuki gerai Dominos pizza 

     

5 Statisfation Saya merasa puas dengan apa yang telah 

diberikan oleh Dominos Pizza, khusunya 

di cabang radio dalam 
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Lampiran 2 : Tabulasi Jawaban Kuesioner Responden 

1. Jawaban Karakteristik Responden 

Nama 

Responden : 

Jenis 

Kelamin : 
Usia : 

Media 

Social 

yang 

sering 

digunakan 

: 

Apakah anda 

berdomisili di 

Dki Jakarta : 

Pernah melakukan 

pembelian di 

Dominos Pizza 

Cabang Radio Dalam 

: 

Responden1 Laki-laki > 30 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden2 Laki-laki 17-23 Tahun Facebook Iya Iya 

Responden3 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden4 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden5 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden6 Laki-laki 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden7 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden8 Laki-laki 17-23 Tahun Facebook Iya Iya 

Responden9 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden10 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden11 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden12 Laki-laki > 30 Tahun Facebook Iya Iya 

Responden13 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden14 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden15 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden16 Perempuan 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden17 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden18 Perempuan 26-30 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden19 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden20 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden21 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden22 Perempuan 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden23 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden24 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden25 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden26 Laki-laki 23-26 Tahun Facebook Iya Iya 

Responden27 Laki-laki 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden28 Laki-laki 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden29 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden30 Laki-laki 26-30 Tahun Facebook Iya Iya 

Responden31 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden32 Laki-laki 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden33 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden34 Perempuan 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden35 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden36 Laki-laki 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 
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Responden37 Laki-laki 17-23 Tahun Facebook Iya Iya 

Responden38 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden39 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden40 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden41 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden42 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden43 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden44 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden45 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden46 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden47 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden48 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden49 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden50 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden51 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden52 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden53 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden54 Perempuan 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden55 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden56 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden57 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden58 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden59 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden60 Perempuan 26-30 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden61 Perempuan 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden62 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden63 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden64 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden65 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden66 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden67 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden68 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden69 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden70 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden71 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden72 Laki-laki > 30 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden73 Laki-laki 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden74 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden75 Perempuan 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden76 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden77 Perempuan 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden78 Perempuan 17-23 Tahun Facebook Iya Iya 

Responden79 Perempuan 26-30 Tahun Instagram Iya Iya 
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Responden80 Laki-laki 26-30 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden81 Perempuan 17-23 Tahun Facebook Iya Iya 

Responden82 Laki-laki 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden83 Perempuan 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden84 Laki-laki 26-30 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden85 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden86 Perempuan 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden87 Perempuan 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden88 Laki-laki 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden89 Laki-laki 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden90 Laki-laki 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden91 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden92 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden93 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden94 Laki-laki 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden95 Perempuan 23-26 Tahun Instagram Iya Iya 

Responden96 Perempuan 17-23 Tahun Instagram Iya Iya 

 

2. Jawaban tabulasi statement pertanyaan 

Pemasaran digital Kualitas Produk 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 TotalX1 X2.1 X2.2 X2.3 TotalX2 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 

3 4 4 4 15 5 4 4 13 

4 4 4 4 16 5 5 5 15 

3 5 4 4 16 4 4 4 12 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 

5 4 4 4 17 4 4 4 12 

2 3 4 3 12 3 4 5 12 

5 5 2 5 17 2 2 1 5 

4 3 4 4 15 4 5 5 14 

5 4 4 5 18 4 3 4 11 

4 5 5 5 19 4 5 5 14 

3 4 1 3 11 4 4 4 12 

4 3 4 4 15 4 5 5 14 

3 4 5 4 16 3 3 5 11 

5 4 4 4 17 5 4 5 14 

5 5 5 5 20 2 4 5 11 

5 4 5 5 19 4 4 5 13 

3 3 3 3 12 4 4 5 13 

1 5 5 1 12 5 5 4 14 

5 5 5 5 20 2 4 5 11 

5 5 1 1 12 5 5 4 14 
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4 4 4 4 16 3 5 4 12 

5 5 5 4 19 3 2 4 9 

3 3 4 2 12 4 5 4 13 

3 4 4 4 15 5 5 5 15 

5 5 5 5 20 4 4 5 13 

4 5 5 5 19 5 5 4 14 

5 5 5 5 20 5 4 4 13 

4 5 5 4 18 5 4 5 14 

4 5 4 4 17 4 4 5 13 

3 4 2 3 12 5 5 4 14 

5 5 5 5 20 4 4 5 13 

4 5 4 5 18 4 5 5 14 

3 3 5 5 16 4 4 3 11 

4 5 4 5 18 5 4 5 14 

4 4 4 4 16 5 3 4 12 

3 5 3 4 15 4 5 5 14 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 

4 4 4 3 15 4 5 4 13 

2 3 3 3 11 3 3 4 10 

4 4 4 4 16 4 4 5 13 

2 4 4 4 14 4 4 4 12 

4 5 4 5 18 5 5 5 15 

4 5 5 4 18 5 4 4 13 

4 5 5 5 19 5 4 5 14 

5 4 4 5 18 5 4 5 14 

5 4 5 5 19 5 4 4 13 

5 4 5 5 19 4 5 5 14 

5 4 5 5 19 5 5 4 14 

5 4 5 5 19 4 4 4 12 

4 5 4 5 18 3 3 4 10 

5 4 5 4 18 5 5 5 15 

4 5 4 5 18 5 5 5 15 

3 4 3 4 14 4 5 5 14 

3 1 2 3 9 3 3 4 10 

5 3 3 4 15 5 4 5 14 

5 5 4 3 17 3 4 3 10 

3 4 3 4 14 4 4 4 12 

4 4 2 4 14 4 4 4 12 

2 5 4 4 15 3 3 4 10 

5 2 4 2 13 3 3 3 9 

3 4 4 3 14 5 5 5 15 

4 4 5 4 17 5 5 5 15 

3 4 4 5 16 4 4 5 13 
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4 5 5 4 18 4 4 5 13 

5 5 4 4 18 4 4 4 12 

4 4 5 4 17 3 3 3 9 

5 5 5 4 19 4 4 4 12 

4 4 4 4 16 5 5 5 15 

5 5 4 4 18 4 5 4 13 

5 5 5 4 19 4 4 5 13 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 

4 5 4 4 17 3 4 4 11 

5 5 5 5 20 4 5 5 14 

4 4 5 5 18 5 4 5 14 

3 4 3 4 14 4 3 3 10 

3 4 4 4 15 5 5 4 14 

4 4 4 4 16 4 5 5 14 

4 4 5 5 18 3 5 5 13 

4 4 4 5 17 4 3 5 12 

4 4 4 4 16 4 5 5 14 

4 4 4 4 16 5 2 4 11 

4 4 4 4 16 4 4 5 13 

4 5 4 5 18 5 4 4 13 

3 3 4 3 13 4 5 5 14 

3 4 4 4 15 5 5 4 14 

4 4 4 4 16 5 4 5 14 

5 5 5 5 20 5 5 4 14 

4 5 2 4 15 4 5 5 14 

4 4 4 4 16 4 4 5 13 

3 4 4 4 15 4 4 4 12 

4 4 4 5 17 4 5 4 13 

5 5 4 4 18 5 5 4 14 

4 4 4 3 15 5 4 4 13 

4 4 4 4 16 4 5 5 14 

5 4 5 4 18 5 4 5 14 
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Promosi Keputusan Pembelian 

X3.1 X3.2 X3.3 TotalX3 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 TotalY 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

5 5 5 15 4 4 4 4 4 20 

4 4 5 13 5 5 5 5 5 25 

4 4 5 13 4 4 5 4 5 22 

4 5 4 13 5 4 4 4 4 21 

4 4 4 12 4 4 5 3 4 20 

3 3 3 9 5 5 4 3 3 20 

1 1 2 4 1 1 2 2 1 7 

4 4 5 13 4 4 4 5 5 22 

5 4 4 13 5 3 4 4 4 20 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

5 5 4 14 4 4 4 4 4 20 

5 5 4 14 5 5 4 4 4 22 

2 5 3 10 3 4 3 3 3 16 

4 5 4 13 5 4 5 4 5 23 

4 3 4 11 5 4 3 4 4 20 

5 4 5 14 5 5 5 5 5 25 

5 4 4 13 5 4 4 4 5 22 

4 5 5 14 5 5 4 5 4 23 

4 5 5 14 4 3 5 5 4 21 

5 4 4 13 4 4 4 4 5 21 

5 4 3 12 5 5 4 5 5 24 

4 4 3 11 4 4 4 4 3 19 

4 4 4 12 5 5 4 4 5 23 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

4 5 5 14 4 5 4 3 5 21 

4 4 5 13 3 4 4 4 5 20 

4 5 5 14 5 4 5 5 5 24 

4 5 5 14 5 5 5 4 4 23 

5 4 4 13 5 5 3 4 4 21 

4 4 5 13 4 5 5 5 5 24 

3 5 3 11 4 5 4 4 5 22 

4 4 4 12 5 4 4 5 4 22 

5 5 4 14 4 5 4 5 5 23 

5 5 5 15 4 4 5 5 5 23 

4 4 5 13 5 5 3 3 4 20 

4 4 5 13 4 5 4 5 5 23 

4 4 4 12 5 5 5 5 5 25 

4 5 4 13 4 5 4 5 4 22 

4 4 4 12 4 4 4 4 3 19 

4 4 4 12 4 4 4 4 4 20 
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4 4 4 12 4 4 4 4 4 20 

4 4 4 12 5 5 5 4 4 23 

5 5 4 14 4 5 4 4 5 22 

4 4 4 12 4 4 4 4 4 20 

5 4 5 14 5 4 5 4 5 23 

5 2 4 11 5 4 5 4 5 23 

4 5 4 13 5 4 4 5 5 23 

4 4 4 12 5 5 5 5 5 25 

4 4 4 12 4 4 4 4 4 20 

3 3 3 9 5 3 3 3 3 17 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

5 4 5 14 5 5 4 4 5 23 

5 4 5 14 4 5 4 5 5 23 

4 4 3 11 4 3 3 2 3 15 

5 4 5 14 5 4 5 4 5 23 

4 3 4 11 3 4 4 4 4 19 

5 5 4 14 4 4 4 5 5 22 

4 4 4 12 4 4 4 4 4 20 

3 4 3 10 3 2 2 2 3 12 

4 5 4 13 4 3 3 4 4 18 

5 5 2 12 4 3 3 3 3 16 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

4 5 4 13 3 4 3 5 4 19 

4 4 4 12 4 5 5 4 5 23 

4 4 4 12 4 4 4 4 4 20 

4 4 3 11 3 2 1 1 1 8 

5 5 5 15 4 5 4 3 4 20 

5 5 5 15 5 3 5 5 4 22 

5 4 5 14 5 4 5 5 5 24 

4 5 4 13 5 4 4 5 5 23 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

4 4 3 11 4 3 3 4 4 18 

3 4 4 11 5 4 5 5 4 23 

5 5 3 13 5 5 4 5 5 24 

4 4 3 11 4 4 4 3 3 18 

4 5 5 14 4 4 5 4 4 21 

5 5 5 15 5 5 5 5 4 24 

4 4 4 12 5 4 4 5 3 21 

5 5 4 14 4 4 3 5 5 21 

5 4 3 12 5 4 4 4 4 21 

5 4 5 14 5 5 5 3 5 23 

5 4 4 13 4 4 4 4 4 20 

4 5 5 14 4 5 4 5 5 23 
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5 5 5 15 4 4 4 4 4 20 

4 5 5 14 5 4 5 5 5 24 

4 3 5 12 4 4 5 3 5 21 

4 5 5 14 5 5 5 5 5 25 

5 4 4 13 5 4 5 4 5 23 

5 5 4 14 5 5 5 4 4 23 

4 4 4 12 4 4 4 4 4 20 

4 4 5 13 4 5 4 4 5 22 

5 5 5 15 4 4 4 5 5 22 

4 5 5 14 5 5 5 5 5 25 

5 4 4 13 4 5 4 4 3 20 

5 5 5 15 5 4 4 5 5 23 
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Lampiran 3 : Analisis Deskriptif dan Karakteristik Responden 

 

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

X1.1 96 1 5 4,01 ,900 

X1.2 96 1 5 4,25 ,754 

X1.3 96 1 5 4,10 ,900 

X1.4 96 1 5 4,13 ,849 

X2.1 96 2 5 4,19 ,786 

X2.2 96 2 5 4,23 ,774 

X2.3 96 1 5 4,44 ,693 

X3.1 96 1 5 4,31 ,715 

X3.2 96 1 5 4,33 ,721 

X3.3 96 2 5 4,24 ,764 

Y1 96 1 5 4,40 ,703 

Y2 96 1 5 4,25 ,781 

Y3 96 1 5 4,18 ,795 

Y4 96 1 5 4,20 ,841 

Y5 96 1 5 4,32 ,840 

Valid N (listwise) 96     

 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-laki 41 42,7 42,7 42,7 

Perempuan 55 57,3 57,3 100,0 

Total 96 100,0 100,0  

 

Usia 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid > 30 Tahun 3 3,1 3,1 3,1 

17-23 Tahun 65 67,7 67,7 70,8 

23-26 Tahun 22 22,9 22,9 93,8 

26-30 Tahun 6 6,3 6,3 100,0 

Total 96 100,0 100,0  
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Media Social Yang Sering Digunakan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Facebook 8 8,3 8,3 8,3 

Instagram 88 91,7 91,7 100,0 

Total 96 100,0 100,0  

 

Berdomisili di Dki Jakarta 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Iya 96 100,0 100,0 100,0 

 

Pernah Melakukan Pembelian Dominnos Pizza di Cabang Radio Dalam 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Iya 96 100,0 100,0 100,0 
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Lampiran 4 : Uji Instrumen 

1. Uji Validitas dan Reabilitas X1 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 Pemasaran Digital 

X1.1 Pearson Correlation 1 ,306** ,297** ,425** ,720** 

Sig. (2-tailed)  ,002 ,003 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 

X1.2 Pearson Correlation ,306** 1 ,271** ,362** ,647** 

Sig. (2-tailed) ,002  ,007 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 

X1.3 Pearson Correlation ,297** ,271** 1 ,451** ,718** 

Sig. (2-tailed) ,003 ,007  ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 

X1.4 Pearson Correlation ,425** ,362** ,451** 1 ,781** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 

N 96 96 96 96 96 

Pemasaran Digital Pearson Correlation ,720** ,647** ,718** ,781** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 96 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,684 4 
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2. Uji Validitas dan Reabilitas X2 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 Kualitas Produk 

X2.1 Pearson Correlation 1 ,413** ,273** ,752** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,007 ,000 

N 96 96 96 96 

X2.2 Pearson Correlation ,413** 1 ,439** ,814** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 

N 96 96 96 96 

X2.3 Pearson Correlation ,273** ,439** 1 ,724** 

Sig. (2-tailed) ,007 ,000  ,000 

N 96 96 96 96 

Kualitas Produk Pearson Correlation ,752** ,814** ,724** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  

N 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,642 3 
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3. Uji Validitas dan Reabilitas X3 

 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 Promosi 

X3.1 Pearson Correlation 1 ,388** ,401** ,772** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 

X3.2 Pearson Correlation ,388** 1 ,350** ,751** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 

N 96 96 96 96 

X3.3 Pearson Correlation ,401** ,350** 1 ,774** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 

N 96 96 96 96 

Promosi Pearson Correlation ,772** ,751** ,774** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  

N 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,647 3 
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4. Uji Validitas dan Reabilitas Y 

 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 

Keputusan 

Pembelian 

Y1 Pearson 

Correlation 
1 ,508** ,551** ,453** ,477** ,732** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 

Y2 Pearson 

Correlation 
,508** 1 ,538** ,484** ,598** ,781** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 

Y3 Pearson 

Correlation 
,551** ,538** 1 ,561** ,639** ,824** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 

Y4 Pearson 

Correlation 
,453** ,484** ,561** 1 ,654** ,800** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 

Y5 Pearson 

Correlation 
,477** ,598** ,639** ,654** 1 ,852** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 96 96 96 96 96 96 

Keputusan 

Pembelian 

Pearson 

Correlation 
,732** ,781** ,824** ,800** ,852** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 96 96 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,858 5 
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Lampiran 5 : Uji Asumsi Klasik 

1. Uji Normalitas 

 

 
 

2. Uji Multikorenialitas 

 

Coefficientsa 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

Pemasaran Digital ,975 1,026 

Kualitas Produk ,579 1,728 

Promosi ,590 1,695 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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3. Uji Heteroskedasitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 4,162 1,392  2,991 ,004 

Pemasaran Digital -,051 ,056 -,093 -,898 ,371 

Kualitas Produk -,072 ,104 -,093 -,691 ,491 

Promosi -,082 ,105 -,104 -,785 ,435 

a. Dependent Variable: ABS_RES 

 

4. Uji Autokorelasi 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate Durbin-Watson 

1 ,800a ,641 ,629 1,930 1,988 

a. Predictors: (Constant), Promosi, Pemasaran Digital, Kualitas Produk 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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Lampiran 6 : Uji Kelayakan Model 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 611,067 3 203,689 54,699 ,000b 

Residual 342,589 92 3,724   

Total 953,656 95    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Promosi, Pemasaran Digital, Kualitas Produk 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,800a ,641 ,629 1,930 

a. Predictors: (Constant), Promosi, Pemasaran Digital, Kualitas Produk 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -1,744 2,026  -,861 ,392 

Pemasaran Digital ,170 ,082 ,131 2,071 ,041 

Kualitas Produk ,941 ,151 ,512 6,229 ,000 

Promosi ,636 ,153 ,338 4,155 ,000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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Lampiran 7 : Hasil Cek Turnitin 
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Lampiran 8 : Laporan Bimbingan 

 

 


