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ABSTRAK

PENGARUH PEMASARAN DIGITAL, KUALITAS PRODUK, DAN
PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK DOMINOS
P1ZZA PADA CABANG RADIO DALAM

Oleh : Muhammad Kevin Alvaro
Npm : 193402516244
Tugas Akhir di bawah bimbingan Dr. Eddy Guridno, S.E., M.Si.M

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Pemasaran Digital,
Kualitas Produk, dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian Produk Dominos
Pizza Pada Cabang Radio Dalam. Penelitian ini menggunakan data primer sebagai
jenis data yang digunakan, metode penelitian ini adalah kuantitatif dan teknik
analisis menggunakan analisis regresi linear berganda. Hasil penelitian ini
menunjukkan secara simultan Pemasaran Digital Berpengaruh Positif dan
Signifikan Terhadap Keputusan Pembelian Produk Dominnos Pizza Cabang Radio
Dalam. Kualitas Produk Berpengaruh Positif dan Signifikan Terhadap Keputusan
Pembelian Produk Dominnos Pizza Cabang Radio Dalam. Promosi Berpengaruh
Positif dan Signifikan Terhadap Keputusan Pembelian Produk Dominnos Pizza
Cabang Radio Dalam.

Kata kunci : Pemasaran Digital, Kualitas Produk, Promosi, Keputusan
Pembelian



ABSTRACT

THE INFLUENCE OF DIGITAL MARKETING, PRODUCT QUALITY, AND
PROMOTION ON THE PURCHASE DECISION OF DOMINQOS PIZZA
PRODUCTS AT RADIO IN BRANCH

BY

Muhammad Kevin Alvaro

NPM: 193402516244

Final Project under the guidance of Dr. Eddy Guridno, S.E., M.Si.M

This research aims to analyze the influence of Digital Marketing, Product
Quality, and Promotion on Purchase Decisions for Dominos Pizza Products at the
Radio Dalam Branch. This study uses primary data as the type of data used, this
research method is quantitative and the analysis technique uses multiple linear
regression analysis. The results of this research simultaneously show that Digital
Marketing has a Positive and Significant Influence on Purchase Decisions for
Dominnos Pizza Products, Radio Dalam Branch. Product Quality has a Positive
and Significant Influence on the Decision to Purchase Dominnos Pizza Products,
Radio Dalam Branch. Promotions-have a positive and significant influence on

purchasing decisions for Dominnos Pizza products in the Radio Dalam branch.

Keywords: Digital Marketing, Product Quality, Promotion, Purchase
Decision
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