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ABSTRAK 

Name    : Yoga Hariyadi 

NPM    : 193516516423 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi  

Judul           : PERSEPSI PENONTON PADA JINGLE IKLAN SHOPEE DI 

TELEVSI (studi kasus masyarakat Jalan Dr. Setia Budi Pamulang 

Tangerang Selatan 

Kata Kunci :  

 

Tujuan penelitian ini yaitu untuk menganalisi bagaimana 

persepsi penonton pada jingle iklan Shopee ditelevisi. 

Dengan menggunakan teori Persepsi Atkinson, terdiri atas 

respon terhadap iklan, iklan yang diterima seseorang 

sangat kompleks, dan ditafsirkan serta diberi makna. 

Metode kualitatif dengan pendekatan studi kasus 

eksplanatif. Hasil penelitian menunjukan bahwa Persepsi 

respon terhadap iklan terlihat adanya tanggapan atau 

reaksi yang muncul dari pendengar atau audiens setelah 

terpapar dengan jingle musik yang disajikan dalam iklan. 

Premis iklan yang diterima seseorang sangat kompleks 

dinyatakan bahwa jingle iklan Shopee menyajikan banyak 

informasi, baik dalam bentuk visual dan audio. Selain itu, 

jingle iklan Shopeejuga mencoba merangsang emosi dan 

menciptakan koneksi dengan audiens. Premis ditafsirkan 

serta diberi makna terletak pada bagaimana pesan dan 

elemen-elemen iklan seperti visual, audio, latar belakang 

musik, warna, kata-kata, dan narasi diinterpretasikan dan 

direspon oleh penonton. Setiap penonton memiliki cara 

tersendiri dalam menafsirkan iklan berdasarkan 

pemahaman dan sudut pandangnya sendiri. Dengan 

demikian penelitian ini dapat disimpulkan bahwa persepsi 

penonton pada jingle iklan Shopee telah memenuhi teori 

Persepsi seperti yang disarankan oleh Atkinson. Peneliti 

menyarankan agar para perusahaan perusahaan untuk 

membuat jingle iklan yang dapat menciptakan alat 

pemasaran yang efektif untuk mencapai berbagai tujuan. 

Pembimbing  Prof. Dr. Lely Arianie M.Si.  
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ABSTRACT 

 

Name    : Yoga Hariyadi 

NPM    : 193516516423 

Study Program : Communication Sciences.  

Title                 : AUDIENCE PERCEPTIONS OF SHOPEE ADVERTISING 

JINGLE ON TELEVISION (Case Study in the Community 

Jalan Dr. Setia Budi Pamulang South Tangerang)  

Keyword :  

 

The purpose of this research is to analyze the audience's 

perception of Shopee's advertising jingle on television. 

Using Atkinson's Perception theory, which consists of 

response to advert, the complexity of advert received by 

individuals, and the interpretation and attribution. The 

research employed a qualitative method with an 

explanatory case study approach. The results showed that 

the perception of responses to the advert is evident in the 

reactions and responses that arise from listeners or 

audiences after being exposed to the music jingle presented 

in the advertisement. 

The premise that the advert received by individuals are very 

complex is indicated by the Shopee advertising jingle 

presenting various information, both in visual and audio 

forms. Additionally, the Shopee jingle attempts to 

stimulate emotions and establish a connection with the 

audience. The premise of being interpreted and attributed 

meaning through a complex process lies in how the 

messages and elements of the advertisement, such as 

visuals, audio, background music, colors, words, and 

narration, are interpreted and responded to by the viewers. 

Each viewer has their own way of interpreting the 

advertisement based on their understanding and 

perspective. Therefore, this research can be concluded that 

the audience's perception of Shopee's advertising jingle 

aligns with Atkinson's Perception theory. The researchers 

recommend that companies create advertising jingles as an 

effective marketing tool to achieve various objectives. 

 

Mentor  Prof. Dr. Lely Arianie M.Si.  
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