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ABSTRAK 

Nama   : Satrio Adi Putra  

Jurusan  : Ilmu Komunikasi 

Judul   : Pemanfaatan Tiktok Pada Generasi – Z Sebagai  

Komunikasi Ekspresif ( Studi Kasus Pada Komunikasi 

Ekspresif Konten Influincer Tiktok )   

Kata Kunci :  

Penggunaan Media 

Sosial, Tiktok, 

Komunikasi 

ekspresif, Generasi 

– Z 

Penelitian ini membahas tetang Tiktok merupakan aplikasi yang 

memberikan efek khusus yang unik dan menarik sehingga 

pengguna aplikasi ini dapat dengan mudah menggunakannya 

untuk membuat video berdurasi singkat yang dapat menarik 

perhatian banyak orang yang melihatnya. Aplikasi Tik Tok 

adalah jejaring sosial dan platform video musik Cina. yang di 

luncurkan pada bulan september 2016. Aplikasi ini merupakan 

aplikasi pembuatan video pendek dengan dukungan musik yang 

sangat digemari banyak kalangan termasuk dewasa dan anak di 

bawah umur. Aplikasi Tik Tok ini juga bisa membuat 

penggunanya dikenal atau terkenal.  

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui aplikasi 

Tiktok sebagai wadah untuk komunikasi ekspresif pada Generasi 

– Z serta mengetahui alasan mengapa aplikasi Tiktok dijadikan 

tempat unuk Komunikasi Ekspresif.  

Metode dan Pendekatan penelitian yang digunakan pada 

penelitian ini adalah penelitian kualitatif dengan menggunakan 

paradigma konstruktivisme. 

Hasil penelitian ini adalah bahwa Generasi – z aktif dalam 

menggunakan aplikasi Tiktok sebagai komunikasi ekspresif, 

aplikasi Tiktok dapat untuk membagikan karya, menambah 

wawasan, dan untuk hiburan. Generasi – Z memilih aplikasi 

Tiktok karena aplikasi yang memiliki beraneka ragam fitur, dan 

aplikasi yang saat ini sedang naik daun. 

Dosen Pembimbing Azizah Des Derivanti, S.I.Kom, M.I.Kom 
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ABSTRACT 

Name    : Satrio Adi Putra  

Study Program : Communication 

Thesis    : Use Of Tiktok In Generation-Z As  

    Expresive Communicatin (Case Study On  

  Expressive Communication Of Tiktok Influencer  

  Content ) 

Keywords Use of Social 

Media, Tiktok, Expressive 

Communication, 

Generation – Z 

Tiktok is an application that provides unique and interesting 

special effects that users of this application can easily use to 

create short videos that can attract the attention of many people 

who see it. Tik Tok app is a Chinese social network and music 

video platform. which was launched in September 2016. This 

application is an application for making short videos with music 

support that is very popular with many people including adults 

and minors. This Tik Tok application can also make its users 

known or famous. The purpose of this study was to find out the 

Tiktok application as a place for expressive communication in 

Generation Z and to find out the reasons why the Tiktok 

application was used as a place for Expressive Communication. 

The research method used in this research is qualitative research 

using constructivism paradigm. The results of this study are that 

Generation - z is active in using the Tiktok application as 

expressive communication, the Tiktok application can be used to 

share works, add insight, and for entertainment. Generation – Z 

chose the Tiktok application because of the application that has a 

variety of features, and the application that is currently on the 

rise. 

Supervised Azizah Des Derivanti, S.I.Kom, M.I.Kom 
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