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ABSTRAK 
 

 

Nama  : Muhammad Rizky Nurhadiansyah 

Jurusan : Ilmu Komunikasi 

Judul  : Strategi penyiar siaran berita budaya Bens Radio dalam  

    mempertahankan pendengar  
 

Kata Kunci 

Penyiar,BensRadio, 

Strategi, Berita, 

Budaya Betawi 

Penelitian ini membahas tentang Strategi penyiar siaran 

berita budaya Bens Radio dalam mempertahankan 

pendegar  
Penyiar memiliki peran penting dalam melestarikan budaya 

Betawi melalui cara penyiar dalam membawakan program-

program yang berfokus pada budaya betawi. Bens Radio 

adalah sebuah stasiun radio dengan pembawaan Betawi, 

didirikan pada tahun 1990 dan telah menjadi salah satu media 

yang berperan dalam mempertahankan budaya Betawi. 

Beberapa upaya yang dilakukan oleh penyiar Bens Radio 

dalam mempertahankan siaran berita budaya Betawi sebagai 

eksistensi radio masyarakat Betawi yang secara khusus 

membahas dan mempromosikan budaya Betawi.  

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui Strategi 

Penyiar Bens Radio Dalam Mempertahankan Pendengar. 

 

Metode dan Pendekatan  penelitian yang digunakan pada 

penelitian ini adalah penelitian kualitatif dan menggunakan 

teori difusi inovasi. 

 

Hasil Penelitian yaitu penyiar Bens Radio berupaya 

mempertahankan siaran berita budaya Betawi melalui 

program-program yang digunakan untuk memperkenalkan 

kebudayan Betawi kepada khalayak, seperti menggunakan 

strategi penyiaran, strategi pemrograman, dan strategi 

produksi untuk mencapai target. 

 

 

Dosen Pembimbing Humaini M.A 
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ABSTRACT 
 

 

Name   : Muhammad Rizky Nurhadiansyah 

Study program  : Communication Studies 

Thesis  : Bens Radio's cultural news broadcasting strategy in  

    Maintaining listeners 

  

Key Word 

Broadcaster, Bens Radio,  

Strategy, News, Betawi  

Culture 

This study discusses  Bens Radio's cultural news 

broadcasting strategy in Maintaining listeners. 

Broadcasters have an important role in preserving 

Betawi culture through the way broadcasters deliver 

programs that focus on culture. Bens Radio is a radio 

station with a Betawi character, founded in 1990 and 

has become one of the media that plays a role in 

maintaining Betawi culture. Some of the efforts made 

by broadcaster Bens Radio in maintaining Betawi 

cultural news broadcasts are the existence of Betawi 

community radio that specifically discusses and 

promotes Betawi culture.  

 

The purpose of this research is to find out  Bens 

Radio's cultural news broadcasting strategy in 

retaining listeners 

 

The research method and approach used in this 

research is qualitative research and uses the theory of 

innovation diffusion. 

 

The results of this study are broadcasters Bens 

Radio trying to maintain Betawi cultural news 

broadcasts through programs that are used to 

introduce Betawi culture to audiences, such as using 

broadcasting strategies, programming strategies, and 

production strategies to achieve targets 

 

 

Supervisited Humaini M.A 
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