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ABSTRAK 

Nama : Muhammad Rizky Dwi Putra 

NPM : 193516516111 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : Representasi Raih Mimpimu Pada Iklan Pocari Sweat Di 

Media Sosial Youtube 

 

Kata  

Kunci : 

Representasi, 

Raih Mimpimu, 

Youtube, 

Semiotika 

Penelitian ini bertujuan untuk merepresentasikan raih 

mimpimu pada iklan Pocari Sweat versi Raih Mimpimu di 

Media Sosial Youtube. Iklan Pocari Sweat Versi Raih 

Mimpimu adalah sebuah iklan non-komersial yang memiliki 

tujuan sosial, pada iklan ini memiliki pesan persuasif pada 

beberapa scene atau gambar yang menampilkan model 

seorang anak muda laki-laki bernama Pramudya Azriel 

Satria. Azriel digambarkan sebagai pemuda yang memiliki 

bakat wushu dan azriel memiliki prestasi pada bidang 

olahraga wushu yaitu juara 1 pada audisi bakat bintang SMA 

2020. Dalam meraih mimpi dibutuhkan upaya dalam 

mewujudkannya, Azriel sebagai model dalam iklan ini 

menjadi role model bagi generasi muda lain yang dimana 

dengan upaya dan potensi yang dia miliki bisa meraih 

kesuksesan dalam karir kehidupannya. Segmentasi dari 

Pocari adalah masyarakat umum yang suka ber-olahraga dan 

peduli akan kesehatan dan target intinya ialah usia 18-35 

tahun yaitu remaja dan orang dewasa. 

Metode yang digunakan peneliti adalah analisis deskriptif 

yang merupakan salah satu metode analisis isi kualitatif. 

Dimana penelitian ini menggunakan semiotika Charles 

Sanders Pierce, sebagaimana yang kita ketahui, Charles 

melontarkan konsep representament, objek dan interpretan 

sebagai kunci dari analisisnya untuk kemudian pada 

signifikansi tahap kedua yang berhubungan dengan isi, tanda 

bekerja melalui simbol. Dari hasil penelitian yang telah 

dilakukan mengenai makna iklan Pocari Sweat versi Raih 

Mimpimu adalah generasi muda atau pelajar digambarkan 

sebagai individu yang harus memiliki semangat dan 

berdedikasi dalam mewujudkan mimpi mereka. 

Pembimbing Drs. Adi Prakosa, M.Si 
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ABSTRACT 

Name : Muhammad Rizky Dwi Putra 

NPM : 193516516111 

Study Program : Communication Studies 

Title   : Representation of Reaching Your Dreams in Pocari 

Sweat Ads on Youtube Social Media 

 

 

Keywords : 

Representation, 

Reach 

Your Dream, 

youtube, 

Semiotics 

This study aims to represent achieving your dreams in the 

Pocari Sweat ad version of Achieve Your Dreams on 

Youtube Social Media. The Pocari Sweat Ad Version of 

Reach your dreams is a non-commercial ad that has a 

social purpose, this ad has a persuasive message in several 

scenes or images featuring a young male model named 

Pramudya Azriel Satria. Azriel is described as a young man 

who has wushu talent and Azriel has achievements in the 

field of wushu sports, namely winning 1st place in the 2020 

high school star talent audition. To achieve a dream 

requires effort to make it come true, Azriel as the model in 

this advertisement is a role model for other young 

generations where with the effort and potential he has he 

can achieve success in his life's career. Pocari 

segmentation is the general public who likes sports and 

cares about health and the main target is the age of 18-35 

years, namely teenagers and adults. 

The method used by researchers is descriptive analysis 

which is one of the qualitative content analysis methods. 

Where this study uses Charles Sanders Pierce's semiotics, 

as we know, Charles raises the concept of representation, 

object and interpretant as the key to his analysis then in the 

second stage of significance related to content, signs work 

through symbols. From the results of research that has been 

conducted regarding the meaning of Pocari Sweat's version 

of Reach Your Dreams, the younger generation or students 

are described as individuals who must have passion and be 

highly dedicated in pursuing their dreams. 

Mentor/Advisor Drs. Adi Prakosa, M.Si 
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