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KATA KUCI: 
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PEMASARAN 

DIGITAL PADA 

INDUSTRI 

SABLON 

Penerapan pemasaran digital telah menjadi faktor penting dalam 

perkembangan industri sablon. Dengan memanfaatkan teknologi 

digital, industri ini dapat mencapai target pasar lebih luas dan 

meningkatkan eksposur merek secara signifikan. Dalam abstrak 

ini, akan dibahas beberapa implementasi utama yang digunakan 

dalam pemasaran digital pada industri sablon, seperti penggunaan 

Instagram dan toko online, media sosial, konten visual menarik, 

advertising, analisis data, personalselling. 
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The application of digital marketing has become an important 

factor in the development of the screen printing industry. By 

leveraging digital technology, the industry can reach a wider 

target market and significantly increase brand exposure. In 

this abstract, we will discuss some of the main 

implementation used in digital marketing in the screen 

printing industry, such as the use of Instagram and online 

stores, social media, attractive visual content, advertising, 

data analysis, personal selling. 
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