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ABSTRAK 

 

Nama : Devina Rifda Malika Syachira 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : Pengaruh Publisitas Novel di Akun Instagram 

@wp.martabakkolor Terhadap Minat Beli Followers 

(Survei Kepada Followers Akun Instagram 

@wp.martabakkolor). 

Kata Kunci 

Publisitas, Novel, 

Instagram, Minat 

Beli 

Media sosial instagram menjadi salah satu bentuk dari 

media baru yang kini dimanfaatkan untuk menjual atau 

membeli suatu produk/jasa. Penulis novel Ita Kurniawati 

dalam menarik minat beli followers-nya, melakukan 

berbagai publisitas yang berkaitan dengan karya 

novelnya melalui akun instagram @wp.martabakkolor. 

Namun, adanya oknum yang menyalahgunakan  media 

sosial dengan menggunakan nama Ita Kurniawati 

membuat dirinya beberapa kali menghimbau melalui 

instagram @wp.martabakkolor agar followers-nya 

berhati-hati sehingga tidak tertipu. Teori yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah teori use and effect. Penelitian 

ini menggunakan metode kuantitatif eksplanatif dengan 

metode survey yang dilakukan dengan meneybarkan 

kuesioner kepada 137 responden. Hasil penelitian 

menunjukan bahwa terdapat hubungan antara publisitas 

dengan minat beli followers akun @wp.martabakkolor. 

Hal ini dibuktikan dengan perhitungan rhitung (0,569) > 

nilai rtabel (0,167). Kemudian, diperkuat dengan nilai sig 

hitung (0,001) > sig riset (0,05). Kesimpulan dalam 

penelitian ini ada pengaruh signifikan antara publisitas 

novel di instagram dengan minat beli followers akun 

instagram penulis Ita Kurniawati @wp.martabakkolor. 

Dosen Pembimbing Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si. 
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ABSTRACT 

Name : Devina Rifda Malika Syachira 

Study Program : Communication Science 

Title : The Influence Of Novel Publicity On Instagram Account 

@wp.martabakkolor on interest in buying of followers 

(Survey To Followers Of Instagram Account 

@wp.martabakkolor). 

Keywords 

Publicity, Novel, 

Instagram, Purchase 

Intention 

Instagram social media is a form of new media that is 

now being used to sell or buy a product/service. Novel 

writer Ita Kurniawati in attracting buying 

interestfollowers-nya, doing various publicity related to 

her novel work through her Instagram account 

@wp.martabakkolor. However, there were people who 

abused social media using the name Ita Kurniawati, 

which made her several times appeal via Instagram 

@wp.martabakkolor tofollowers-be careful not to be 

fooled. The theory used in this research is theoryuse and 

effect. This study uses explanatory quantitative methods 

with the methodsurvey which was carried out by 

distributing questionnaires to 137 respondents. The 

results of the study show that there is a relationship 

between publicity and purchase intentionfollowers @wp. 

martabakkolor account. This is evidenced by the 

calculation of rcount (0,569) > nilai rtable (0.167). Then, 

it is reinforced by the sig arithmetic value (0.001) > 

research sig (0.05). The conclusion in this study is that 

there is a significant influence between novel publicity on 

Instagram and purchase intentionfollowers writer Ita 

Kurniawati's Instagram account @wp.martabakkolor. 

Lecturer Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si. 
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