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ABSTRAK 

 

Nama : Citra Syamsa Hawwa 

NPM : 193516516090 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : “Representasi Formula Attention, Interest, Desire, 

Conviction, Action (AIDCA) dalam Iklan We The Fest 

2022 X H&M Indonesia “House Of Me” di YouTube 

(Analisis Semiotika Charles Sanders Peirce)” 

 

Kata Kunci: 

Representasi, 

AIDCA, 

Iklan, Semiotika, 

We The Fest, 

H&M. 

Keberadaan platform digital sangat efektif untuk menarik 

perhatian. YouTube sebagai salah satu platform digital 

yang digunakan untuk keperluan promosi maupun 

kampanye sosial. Iklan We The Fest 2022 x H&M 

Indonesia “House of Me” di YouTube berisi serangkaian 

adegan yang menampilkan perpaduan pesan motivasi dan 

pemasaran. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui representasi formula AIDCA dalam iklan. 

Penelitian ini menggunakan teori analisis semiotika Peirce 

berdasarkan Object meliputi Ikon, Indeks, Simbol dan 

Teori Representasi menurut Stuart Hall. Metode yang 

digunakan adalah metode analisis deskriptif yang 

merupakan salah satu metode analisis isi kualitatif. Setelah 

melihat tanda-tanda dari 23 scene yang ada di dalam iklan 

We The Fest 2022 x H&M Indonesia “House of Me” di 

YouTube, formula AIDCA (Attention, Interest, Desire, 

Conviction, Action) yang ditunjukkan dalam iklan, 

menggambarkan pesan yang mencerminkan penggunaan 

perpaduan antara pesan motivasi dan strategi pemasaran. 

Perpaduan pesan ditampilkan dalam upaya membentuk 

persepsi positif terhadap keberanian seseorang dalam 

tampil percaya diri dengan gaya stylish sesuai identitas dan 

karakteristik diri. Serta iklan ini mencerminkan bahwa We 

The Fest 2022 dan H&M Indonesia dapat berfungsi 

sebagai ruang dalam pembentukan sifat berani dan percaya 

diri. 

Pembimbing Drs. Adi Prakosa, M.Si 
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ABSTRACT 

 

Name : Citra Syamsa Hawwa 

NPM : 193516516090 

Study Program : Communication Studies 

Title : Representation of Formula Attention, Interest, 

Desire, Conviction, Action (AIDCA) in Advertising We 

The Fest 2022 X H&M Indonesia “House Of Me” on 

YouTube (Semiotic Analysis Of Charles Sanders 

Peirce). 

 

Keywords: 

Representation, 

AIDCA, 

Advertising, 

Semiotics,  

We The Fest, 

H&M. 

Existence Platform Digital is very effective for attracting 

attention. YouTube as one platform digital media used for 

promotional purposes and social campaigns. The YouTube 

commercial for We The Fest 2022 x H&M Indonesia 

“House of Me'' on YouTube ad contains a series of scenes 

featuring a mix of motivational and marketing messages. 

The purpose of this study is to determine the representation 

of the AIDCA formula in advertisements. This study uses 

Peirce's theory of semiotic analysis based on Objects 

including Icons, Indexes, Symbols and Representation 

Theory according to Stuart Hall. The method used is 

descriptive analysis method which is one of the qualitative 

content analysis methods. After seeing the signs from 23 

scene which is in the advertisement for We The Fest 2022 

x H&M Indonesia “House of Me” on YouTube, the 

AIDCA formula (Attention, Interest, Desire, Conviction, 

Action) shown in the ad, depicts a message that reflects the 

use of a mix of motivational messages and marketing 

strategies. The combination of messages is displayed in an 

effort to form a positive perception of one's courage in 

appearing confident with stylish according to their identity 

and characteristics. This ad also reflects that We The Fest 

2022 and H&M Indonesia can serve as spaces for building 

courage and self-confidence. 

Mentor/Adviser Drs. Adi Prakosa, M.Si 
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