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ABSTRAK 

 

Hot Wheels merupakan salah satu merek mainan yang memiliki banyak penggemar 

dari berbagai kalangan. Setelah melalui berbagai zaman, Hot Wheels telah 

menggunakan media promosi seperti media cetak dan media elektronik. Penelitian 

ini akan berfokus pada perkembangan promosi di Instagram milik Hot Wheels 

Indonesia dan dianalisis menggunakan model AIDA. Metode penelitian yang 

digunakan adalah metode kualitatif dengan analisis semiotika yang dikemukakan 

oleh Ferdinand de Saussure. Dari hasil penelitian, ditemukan bahwa akun 

@hotwheels_indo mengunggah sebanyak 1 (satu) video pada bulan Januari, 3 (tiga) 

foto dan 3 (tiga) video pada bulan Februari. 2 (dua) foto dan 2 (dua) video pada 

bulan Maret, serta 1 (satu) foto dan 4 (empat) video pada bulan April. Dari hasil 

pengamatan tersebut dapat disimpulkan bahwa @hotwheels_indo mengunggah 

sebanyak kurang dari 5 foto maupun video setiap bulannya, yang artinya akun 

tersebut kurang aktif dalam memanfaatkan dan memaksimalkan fitur yang ada pada 

Instagram. Hasil dari penelitian ini adalah akun Instagram @hotwheels_indo 

melakukan kegiatan promosi pada tahapan interest dibuktikan dari unggahan serta 

komentar yang ditemukan. Pada model AIDA, interest adalah kemampuan sebuah 

merek dalam mempertahankan perhatian konsumen untuk selanjutnya memiliki 

ketertarikan untuk mengonsumsi/membeli produk/jasa yang sedang dipromosikan. 

 

Kata Kunci: Promosi Digital, Hotwheels, AIDA, Instagram 
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