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ABSTRAK 

 

Nama   : Novia Handayani 

Program Studi  : IImu Komunikasi 

JuduI   : AnaIisis PersonaI Branding Anies Baswedan meIaIui Media 

SosiaI Instagram pada akun @aniesbaswedan sebagai kandidat 

CaIon Presiden 2024. 

 

Kata Kunci 

 

PersonaI 
Branding, 

Pembentukan 

Citra, Semiotika 

Tujuan penelitian adalah untuk mengetahui personaI branding dari 

Anies Baswedan sebagai kandidat CaIon Presiden 2024 di media 

sosial Instagram akun @aniesbaswedan. Pendekatan penelitian 

adaIah deskriptif dengan metode kuaIitatif. Subjek penelitian akun 

instagram pribadi Anies Baswedan yaitu @aniesbaswedan dan 

objek penelitian adaIah 57 postingan pada akun instagram tersebut. 

Analisis data menggunakan analisis semiotika RoIand Barthes, 

kemudian teori pembentukan citra, dan terakhir analisis personaI 

branding teori Montoya yaitu 8 konsep personaI branding. Uji 

keabsahan data adalah dengan uji kredibilitas. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Hukum spesialisasi, hukum 

kepemimpinan, dan hukum kepribadian menjadi kekuatan utama 

dari personal branding Anies Baswedan. Hal ini dapat dilihat dari 

spesialisasi Anies daIam sosoknya sebagai seorang pemimpin 

yang berhasil yang dibuktikan dengan hasil-hasil kerja nyata dan 

positif yang berpengaruh besar terhadap kehidupan masyarakat 

terutama pada aspek persatuan dan toIeransi. Kemudian, hukum 

kepribadian dilihat dari Anies adalah bagaimana kepribadian 

ikhlas dan rendah hati yang dimiliki oleh Anies sehingga 

masyarakat menilai bahwa beliau orang yang tidak mudah 

tersinggung dengan kritikan orang lain. Sedangkan hukum 

kepemimpinan yang dilihat dari Anies adalah bagaimana beliau 

mengkombinasikan pemikiran yang kreatif dan inovatif dengan 

retorika yang baik serta mampu diungkapkan daIam forum 

nasional dan internasional sehingga dapat mempengaruhi orang 

lain daIam menentukan keputusannya itu merupakan salah satu 

indikator pemimpin yang baik dan berkualitas.  

Pembimbing Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si. 
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ABSTRACT 

 

Name   : Novia Handayani 

Degree Program : Communication Science Study Program 

TitIe   : AnaIysis Of Anies Baswedans’s PersonaI Branding Through 

The SociaI Media PIatform Instagram On The Account 

@Aniesbaswedan As A Candidate For The 2024 PresedentiaI 

EIection. 

 

Key Word 

 

PersonaI 
Branding,  

Image 

Formation, 

Semiotics 

The research aim is to understand the personal branding of Anies 

Baswedan as a Candidate for the 2024 Presidential Election on the 

social media platform Instagram, speciafically on the account 

@aniesbaswedan. The reseacrch approach is descriptibe with a 

qualitative method. The research subject is Anies Baswedan’s 

personal instagram account @aniesbaswedan and the research 

object is 57 posts on that Instagram account. Data analysis is 

conducted using Roland Barthes’s semiotic analysis, followed by 

image formation theory and finally, Montoya’s personal branding 

theory, which consost of 8 personal branding concepts. Data 

validity is assessed through credibility testing. 

The research result indicate that specialization, leadership and 

personality are the main streghts of Anies Baswedan’s personal 

branding. This can be observed through Anies’s specialization as 

a successful leader, as evidenced by real and positive 

achievements that have a signficant impact on society, particulary 

in terms of unity and tolerance. Futhermore, Anies’s Personality is 

characterized by genuine humility, making people perceive him as 

someone who is not easily offended by criticism. In terms of 

leadership, Anies is seen as someone who combines creative and 

innivotive thingking with effective rhetoric, both in national and 

international forums,, influencing others in making informed 

decisions. This combanitaion is indicative of strong and high-

quality leader. 

Thesis Advisor Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si. 
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