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ABSTRAK 

Nama/NPM  : Deani Lesti Ridani/ 193507516060 

Program Studi  : Hubungan Internasional 

Judul  : Upaya SM Entertaiment Sebagai Produk Industri Musik 

Korea Selatan dalam Meningkatkan Produk Industri Musik 

di Tiongkok pasca pengetatan Tahun 2017-2018 

Kata Kunci : SM Entertaiment, Pasar Industri Musik Tiongkok, Korea 

Selatan, Kerjasama Perusahaan  

Isi : Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan 

menjelaskan mengenai SM Entertaiment sebagai salah satu 

perusahaan multinasional dalam bidang industri musik 

pasca pengetatan dari tahun 2017 hingga 2018, sebagai 

akibat dari kebijakan pengetatan oleh Tiongkok yang 

ditetapkan setelah terjadinya kesepakatan THAAD, serta 

upaya yang dilakukan guna untuk memasuki kembali pasar 

Tiongkok. Berdasarkan hal tersebut, maka dapat dibuat 

rumusan masalah sebagai berikut: Bagaimana upaya SM 

Entertaiment sebagai perusahaan industri musik dalam 

membuka kembali perdagangan di pasar Tiongkok?. Dalam 

penelitian ini, penulis menggunakan beberapa konsep dam 

teori yang meliputi bisnis internasional dan konsep 

diplomasi publik. Metode yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah penelitian pendekatan kualitatif. Hasil dari 

penelitian ini menunjukan bahwa melalui bisnis 

internasional telebih business to business dapat membantu 

perkembangan sebuah perusahaan multinasional dalam 

mencapai tujuannya. Hal ini menunjukan bahwa SM 

Entertaiment dengan upayanya dapat kembali membuka 

pasar di Tiongkok melalui lokalisasi dan kerjasama 

perusahaan. 

Jumlah Referensi : Buku: 20, Jurnal: 21, Skripsi/Tesis: 6, Website: 38, 

Artikel Internet: 27 

Pembimbing  :  Drs.Hilmi Rahman Ibrahim, M.Si. 
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ABSTRACT 

Name/Number  : Deani Lesti Ridani/ 193507516060 

Department  : International Relations 

Title : SM Entertaiment‟s Efforts as a Product of The Korean 

Music Industry In Increasing the Products of the Music 

Industry in Chinese After 2017-2018 Thigtening 

Keywords : SM Entertiment, Industry Music Market in Chinese, South 

Korea, Corporate Cooperation 

Summary : This study aims to analyze and explain SM Entertainment 

as a multinational company in the post-tightening music 

industry from 2017 to 2018, as a result of China's 

tightening policy that was established after the THAAD 

agreement, as well as the efforts made to re-enter the 

market.  Chinese. Based on this, the following problem 

formulation can be formulated: What are SM 

Entertainment's efforts as a music industry company to 

reopen trade in the Chinese market?. In this study, the 

authors use several concepts and theories which include 

international business and the concept of public diplomacy.  

The method used in this research is a qualitative research 

approach.  The results of this study indicate that through 

international business, especially business to business, can 

help the development of a multinational company in 

achieving its goals.  This shows that SM Entertainment with 

its efforts can re-open the market in Chinese through 

localization and corporate cooperation. 

Number Of Reference : Book: 20, Journal: 21, Thesis: 6, Websitse: 38, Internet 

Articel: 27 

Advisor  : Drs.Hilmi Rahman Ibrahim, M.Si. 
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