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Lampiran I : Surat Penugasan 
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Lampiran II : Lembar Konsultasi Pembimbing 
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Lampiran III  : Halaman Pengesahan 
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Lampiran V  : Lampiran Kuesioner 

 

KUESIONER 

 

KREDIBILITAS INFLUENCER ARIEF MUHAMMAD DI AKUN SOSIAL 

MEDIA INSTAGRAM @IKOY2AN TERHADAP MINAT MENGIKUTI TREND 

GIVEAWAY (SURVEY PADA FOLLOWERS @IKOY2AN) 

 

BAGIAN 1: IDENTITAS RESPONDEN  

1. Nama              : 

2. Jenis Kelamin : 

3. Umur              : 

BAGIAN II: PETUNJUK PENGISIAN   

1. Bacalah dengan baik pertanyaan-pertanyaan yang disertai dengan pilihan jawaban 

yang tersedia  

2. Pilihlah pilihan jawaban dengan memberi tanda checklist pada jawaban yang 

menurut anda sesuai dengan pendapat anda. 

 

 

Kriteria Penilaian :  

No  Pernyataan Kode Skor  

1. Sangat Tidak 

Setuju  

STS 1 

2. Tidak Setuju  TS 2 

3. Setuju 

 

S 3 

4. Sangat  Setuju SS 4 
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KREDIBILITAS (X) 

NO Pernyataan 

 

STS TS N S SS 

Trustworthiness  1 2 3 4 5 

1.  Arief Muhammad 

dapat dipercaya dalam 

memberikan 

informasi tentang 

ikoy2an 

     

2. Arief Muhammad 

jujur dalam 

menyampaikan 

informasi 

     

3. 

 

Arief Muhammad 

konsisten dalam 

memberikan 

informasi tentang 

ikoy2an.  

     

4. Arief Muhammad 

dipercaya untuk 

menjadi brand 

ambassador suatu 

brand 

     

 

No Pernyataan STS TS N S SS 

Attractive 1 2 3 4 5 

1. Penampilan Arief 

Muhammad 

menarik 

     

2. Pembawaan diri 

Arief Muhammad 

menyenangkan 
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3. Saya menyukai 

Arief Muhammad  

     

4. Penampilan Arief 

Muhammad 

berwibawa  

     

 

NO  Pernyataan STS TS N S SS 

 Expertise  1 2 3 4 5 

1.  Arief Muhammad 

mempunyai 

pengetahuan yang 

luas  

     

2.  Arief Muhammad 

terampil dalam 

berbicara  

     

3.  Arief Muhammad 

seseorang yang 

berkualitas  

     

4.  Arief Muhammad 

ahli dalam mencari 

perhatian khalayak  

     

 

MINAT MENGIKUTI GIVEAWAY (Y) 

NO Pernyataan  

 

STS TS N S SS 

Attention  

  1 2 3 4 5 

1.  Giveaway ikoy2an mampu 

menarik minat yang mendengar 

dan melihatnya di social media 
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2.  Giveaway ikoy2an di instagram 

mampu membangkitkan 

keinginan untuk mengikutinya 

     

3.   

 

Giveaway ikoy2an Arief 

Muhammad di instagram 

mempunyai nama yang unik 

     

 

 

4.  Giveaway ikoy2an memicu 

rasa penasaran masyarakat  

     

 

No  Pernyataan STS TS N S SS 

Interest  1 2 3 4 5 

1.  Selalu melihat 

snapgram Arief 

Muhammad  

     

2.  Tidak merasa 

terganggu 

dengan 

postingan Arief 

Muhammad 

tentang ikoy2an  

     

3.  Arief 

Muhammad 

membuat 

giveaway 

ikoy2an dengan 

menarik  

     

4.  Giveaway 

ikoy2an di 

instagram mudah 

di pahami  

     

 

No  Pernyataan STS TS N S SS 

 Desire 1 2 3 4 5 
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1.  Caption pada 

giveaway ikoy2an 

memberikan 

keterangan yang 

jelas  

     

2.  Snapgram tentang 

ikoy2an membuat 

penasaran dan 

ingin mencobanya  

     

3.  Caption pada 

snapgram atau 

postingan ikoy2an 

memberikan 

aturan yang jelas 
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Lampiran VI  : Hasil Pernyataan VALID 

Variabel  pernyataan  r hitung r tabel  keterangan  

Trustworthiess (X1) 

pernyataan 1 .869** 1.966 VALID 

pernyataan 2 .854** 1.966 VALID 

pernyataan 3 .753** 1.966 VALID 

pernyataan 4 .826** 1.966 VALID 

Atracttive (X2) 

pernyataan 1 .851** 1.966 VALID 

pernyataan 2 .834** 1.966 VALID 

pernyataan 3 .759** 1.966 VALID 

pernyataan 4 .765** 1.966 VALID 

Expertise (X3) 

pernyataan 1 .779** 1.966 VALID 

pernyataan 2 .803** 1.966 VALID 

pernyataan 3 .822** 1.966 VALID 

pernyataan 4 .750** 1.966 VALID 

Attention (Y1) 

pernyataan 1 .872** 1.966 VALID 

pernyataan 2 .806** 1.966 VALID 

pernyataan 3 .845** 1.966 VALID 

pernyataan 4 .880** 1.966 VALID 

Interest (Y2) 

pernyataan 1 .732** 1.966 VALID 

pernyataan 2 .734** 1.966 VALID 

pernyataan 3 .799** 1.966 VALID 

pernyataan 4 .821** 1.966 VALID 

Desire (Y3) 

pernyataan 1 .787** 1.966 VALID 

pernyataan 2 .856** 1.966 VALID 

pernyataan 3 
.849** 1.966 VALID 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



94 

 

Lampiran VII  : Reliabilitas  

Reliability Statistics (X1) 

  Cronbach's 
Alpha N of Items 

0,842 4 

    

Reliability Statistics (X2) 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,815 4 

    

Reliability Statistics (X3) 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,797 4 

    

 

Reliability Statistics (Y1) 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,872 4 

    

Reliability Statistics (Y2) 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,752 4 

    

Reliability Statistics (Y3) 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,774 3 
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Lampiran VIII  : Responden  

Jenis 
Kelamin Usia Pekerjaan  

Apakah 
Anda 
mengetahui 
Influencer 
Arief 
Muhammad?  

Apakah 
Anda 
mengetahui 
giveaway 
Ikoy2an? 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa  Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
17 - 20 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Pria 
17 - 20 
tahun mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Pencari cuan Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswi Ya Ya 

Wanita 
17 - 20 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa  Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Desain grafis  Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswi Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 
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Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswi Ya Ya 

Pria 
21 - 25 
tahun Dokter Ya Ya 

Pria 
21 - 25 
tahun Penyanyi Ya Tidak 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswi Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun karyawanswasta Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Freelancer Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswi Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
17 - 20 
tahun Mahasiswi Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
17 - 20 
tahun Mahasiswi Ya Tidak 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Konsultan Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa  Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Pelajar Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswi Ya Ya 

Pria 
17 - 20 
tahun Pelajar Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswi Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa  Ya Ya 
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Wanita 
21 - 25 
tahun Barista Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa/pelajar Ya Tidak 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswi Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun mahasiswi Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
17 - 20 
tahun mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun mahasiswi Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun script writer freelance Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Tidak 

Pria 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa  Ya Ya 

Pria 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
17 - 20 
tahun Mahasiswi Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Karyawan Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa  Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Tidak 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Pria 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Pria 
21 - 25 
tahun Karyawan Swasta Ya Ya 

Pria 
21 - 25 
tahun mahasiswa Ya Ya 

Pria 
17 - 20 
tahun mahasiswa Ya Ya 
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Pria 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Tidak 

Pria 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Pria 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Pria 
21 - 25 
tahun Mahasiswa  Ya Ya 

Pria 
17 - 20 
tahun Pekerja lepas Ya Ya 

Pria 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Pria 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Karyawan swasta Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun 

Karyawan swasta dan 
mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
17 - 20 
tahun Kepo  Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Belum bekerja  Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun mahasiswa Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun karyawan swasta  Ya Ya 

Wanita 
21 - 25 
tahun Mahasiswa Ya Ya 
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Lampiran IX  : Hasil Turnitin 
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