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ABSTRAK 

Nama    : Nidia Noviyanti 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul  : Kredibilitas Influencer Arief Muhammad Di Akun Sosial 

Media Instagram @Ikoy2an Terhadap Minat Mengikuti 

Trend Giveaway (Survey pada Followers@Ikoy2an) 

 

Kata Kunci 

Instagram social 

media yang paling 

popular. 

Kredibilitas sumber 

Influencer, 

Giveaway ikoy2an, 

Meningkatkan 

Trend Giveaway 

Instagram adalah platform sosial media yang paling 

populer setelah facebook. Influencer adalah jumlah 

followers atau pengikut yang banyak memiliki pengaruh 

yang besar kepada kita audiensnya. Giveaway adalah 

kegiatan dimana peserta dapat menerima hadiah gratis dari 

siapapun sesuai dengan produk yang disediakan oleh 

sponsor. Teknik pemberian hadiah ini melibatkan 

sejumlah pihak. Kredibilitas seorang komunikator 

dibentuk dari kemampuan trustworthiness, attractiveness, 

dan expertise dari orang lain. Pendekatan dalam penelitian 

ini adalah pendekatan kuantitatif dengan menggunakan 

pendekatan deskriptif. Penyebaran kuesioner adalah teknik 

pengumpulan data yang dilakukan dengan cara 

memberikan beberapa pertanyaan atau pernyataan kepada 

responden untuk dijawab. Penelitian tersebut terdapat 3 

dimensi di dalam variabel Kredibiltas (X) dan 3 dimensi 

dengan variabel Minat (Y). Peneliti menggunakan teknik 

probability sampling dengan simple random sampling. 

Penyebaran kuesioner dilakukan kepada 100 responden 

dari followers instagram @ikoy2an. Hasil penelitian ini 

ialah bahwa kredibilitas influencer Arief Muhammad di 

sosial media Instagram mempengaruhi tingkat 

keikutsertaan masyarakat dalam mengikuti trend giveaway 

ikoy-ikoyan. 

Pembimbing Dr. Sri Desti Purwatiningsih, M.Si 
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ABSTRACT 

Name   : Nidia Noviyanti 

Study Program : Communication Science 

Title  : Arief Muhammad's Credibility As An Iinfluencer On 

Instagram Account @Ikoy2an Towards The Interest To 

Participate In A Giveaway Trend (Survey On @Ikoy2an's 

Followers) 

 

Keywords 

Instagram is the 

most popular 

social media 

platform. Source 

Credibility, Iky2an 

Giveaway, and 

Increasing 

Giveaway Trends 

Instagram is the second-most popular social media 

platform after Facebook. Influencers are people who have 

a large number of followers or who have a large influence 

on us, the audience. A giveaway is an activity in which 

participants can receive free prizes from anyone based on 

the sponsor's product. This gift-giving technique involves 

a number of parties. The credibility of a communicator is 

formed by the trustworthiness, attractiveness, and 

expertise of others. The approach in this research is a 

quantitative approach using a descriptive approach. 

Questionnaire distribution is a data collection technique 

that is carried out by giving several questions or 

statements to respondents to answer. This research has 

three dimensions in the variable "credibility" (X) and three 

dimensions in the "interest" variable (Y). Researchers used 

the probability sampling technique with simple random 

sampling. Questionnaires were distributed to 100 

respondents from Instagram's following, @ikoy2an. The 

results of this study show that the credibility of Arief 

Muhammad's influencer on Instagram social media affects 

the level of community participation in following the ikoy-

ikoyan giveaway trend. 

Advisor Dr. Sri Desti Purwatiningsih, M.Si 
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