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Kata Kunci 
Radio Republik Indonesia (RRI) menjadi radio yang bersandang nama negara. 

 Radio ini diperuntukkan guna keperluan negara juga bangsa. Radio ini menjadi 
 

 Lembaga Penyiaran Publik bersifat netral, bukan komersil, & independen. 

LPP RRI PRO 1 Jakarta, Minat 
Fungsi radio ini memberikan informasi, hiburan, pendidikan, dsb. 

pendengar, Media Sosial, Instagram, 
Perkembangan teknologi   yang   begitu   pesat   mempermudah   memenuhi 

New Media, AIDA 
kebutuhan hiburan dan informasi di masyarakat. Hal ini tentu membuat media 

 massa elektronik khususnya radio yang memiliki fungsi sebagai media hiburan 

 dan informasi keberadaannya terancam oleh perkembangan teknologi. Pada era 

 ini, RRI Pro 1 Jakarta harus dapat beradaptasi dengan media baru. Dengan 

 tujuan untuk menarik minat pendengar di era digital ini, strategi RRI Pro 1 

 Jakarta berupaya memanfaatkan peluang media sosial Instagram sebagai media 

 promosi dan terus mengembangkan berbagai konten promo yang menarik dan 

 memanfaatkan fitur seperti post, live streaming, reels dan instastory. Metode 

 penelitian kualitatif deskriptif pada penelitian ini ditujukan untuk memahami 

 bagaimana strategi menarik minat pendengar melalui penggunaan media sosial 

 Instagram RRI Pro 1. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa program 

 promosi saluran radio untuk mencapai tujuan target audiens berhasil menarik 

 pendengar. Dengan komponen new media dan komponen marketing yang 

 berpengaruh yaitu AIDA, dimana dengan memberikan suatu layanan dengan 

 menggunakan media sosial Instagram yang ditunjang dengan pemanfaatan 

 fitur-fitur diInstagram sehingga semakin menarik banyak peminat radio dengan 

 menggunakan penerapan konsep model marketing AIDA. 

Pembimbing Nursatyo., ,S.Sos., M.Si. 
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Keywords 
Radio Republik Indonesia (RRI) became a radio that bears the name of the 

country. This Radio is intended for the needs of the country as well as the 

nation. This Radio became a public broadcasting institution is neutral, not 

commercial, and independent. This radio function provides information, 

entertainment, education, etc. The rapid development of technology makes it 

easier to meet the needs of entertainment and information in the community. 

This certainly makes electronic mass media, especially radio, which has a 

function as a medium of entertainment and information, its existence is 

threatened by technological developments. In this era, RRI Pro 1 Jakarta must 

be able to adapt to new media. With the aim of attracting listeners in this digital 

era, RRI Pro 1 Jakarta's strategy seeks to take advantage of Instagram's social 

media opportunities as a promotional Medium and continues to develop 

various interesting promo content and utilize features such as posts, live 

streaming, reels and instastory. Descriptive qualitative research methods in this 

study aimed to understand how the strategy of attracting listeners through the 

use of social media Instagram RRI Pro 1. The results of this study showed that 

the program of promotion of radio channels to achieve the goal of the target 

audience managed to attract listeners. With the new media component and the 

influential marketing component, namely AIDA, where by providing a service 

using Instagram social media which is supported by the use of diInstagram 

features so that it attracts more and more radio enthusiasts by using the 

application of the Aida marketing model concept. 

 
LPP RRI PRO 1 Jakarta, Listener 

Interest, Social Media, Instagram, 

New Media, AIDA 

Preceptor Nursatyo., ,S.Sos., M.Si. 
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