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Di era kemajuan teknologi saaat ini, tidak sedikit televisi 

swasta yang terus berkembang hal ini disiapkan untuk 

menghadapi persaingan industri yang semakin meningkat. 

Pada progam acara berita merupakan salah satu progam 

unggulan di setiap stasiun televisi. Stasiun televisi secara 

umum mempunyai format dan cara penyajian yang 

menarik. Terdapat berbagai program acara dalam televisi 

seperti entertainment, olahraga, seni budaya, news. 

Dengan beragam acara televisi membawa penonton untuk 

memilih stasiun televisi mana dan ada acara apa saja yang 

diminati. Untuk mengetahui bagaimana  

Untuk mengetahui dan menganalisis Strategi Manajemen 

Redaksi Sport Today MNC Channel Untuk Menarik Minat 

Penonton, penulis menggunakan metode penelitian 

kualitatif dengan teknik pengumpulan data wawancara, 

dokumentasi dan studi kepustakaan. Penulis menggunakan 

teori George R Tery adalah teori yang mempunyai empat 

fungsi dasar manajemen, yaitu perencanaan, 

perorganisasian, pelaksanaan, dan pengawasan.  

Hasil penelitian ini adalahMNC Sport telah menerapkan 4 

fungsi dasar manajemen dengan baik, strategi yang telah 

dijalankan sudah sepenuhnya berjalan dengan baik sesuai 

dengan perencanaan yang matang agar segala proses 

peliputan berjalan dengan lancar. Salah satu bentuk 

perencanaan dari tim redaksi MNC Sport adalah 

memberikan tayangan dengan sudut pandang yang 

berbeda dengan televisi lain.  

 

Pembimbing  Djujur Luciana Radjaguguk, S.Sos., M.si.  
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In this age of technological progress, not a few of its 

expanding private television programs are prepared for 

growing industrial competition. The news program 

produces one of the most dramatic programs on any 

television station. Television stations in general have 

interesting format and presentation. There are 

programs on television such as entertainment, sports, 

cultural art, news. With a variety of television programs 

leads the audience to choose which television stations 

are available and which programs are in demand. To 

find out how 

 To find out and analyze the editor management 

strategy sport today MNC channel for attracting 

audiences, the author USES qualitative research 

methods using the data-collection techniques of 

interviews, documentaries and literature studies. The 

writer USES George r terry's theory as one of four basic 

management functions: planning, organizing, 

execution, and supervision. 

 The result of the study is that MNC sport has applied 

the 4 basic management functions well, the strategy 

has been implemented fully in accordance with the 

careful planning to ensure that all coverage processes 

run smoothly. One of the plans for the MNC sport's 

management team is to provide a program with a 

different perspective than other television sets. 

Advisor Djujur Luciana Radjaguguk, S.Sos., M.si.  
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