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Gambar 1.1 Penulis dengan peserta event budaya Pasola 

 

 
Gambar 1.2 Penulis dengan kuda yang sudah di rias 



 

 
Gambar 1.3 Anak kecil dengan seekor kuda  

 

 
Gambar 1.4 Penulis dengan rekan-rekan dari Universitas Nasional 

 

 



 

 
Gambar 1.5 Lokasi event Pasola 

 

 
Gambar 1.6 Wisatawan yang melihat event Pasola 

 

 

 



 

 
Gambar 1.7 Pertandingan Pasola 

 

 

 

 
 

Gambar 1.8 Akses menuju event Pasola 

 

 

 



 

 
Gambar 1.9 Surat izin penelitian 

 

 

 



 

 
Gambar 1.10 Promosi event budaya Pasola 

 

 

 

 

 

  



 

Lampiran 2 : Kuesioner 

 

KUESIONER PENELITIAN 

ANALISIS PROMOSI EVENT BUDAYA PASOLA SEBAGAI DAYA TARIK WISATA 

DI KABUPATEN SUMBA BARAT 

 

Assalamualaikum wr.wb 

 

Saya Nawina Sharen mahasiswa Universitas Nasional Jurusan S1 Pariwisata. Saat ini saya 

sedang  menyelesaikan penelitian mengenai "ANALISIS PROMOSI EVENT BUDAYA 

PASOLA SEBAGAI DAYA TARIK WISATA DI KABUPATEN SUMBA BARAT". 

Penelitian ini menggunakan kuisioner sebagai alat pengumpulan data oleh karna itu, saya 

memohon bantuan saudara/i untuk meluangkan waktunya memberikan jawaban atas beberapa 

pertanyaan terkait dengan penelitian ini apapun yang saudaura/i jawab dikuisioner ini tidak ada 

jawaban yang salah. 

Atas perhatian dan waktunya saya ucapkan terimakasih. 

 

Cara Pengisian dengan cara dibulatkan pada nomor dibawah ini: 

1. Sangat Tidak Setuju 

2. Tidak Setuju 

3. Netral 

4. Setuju 

5. Sangat Setuju 

 

NO Pernyataan STS TS N S SS 

VARIABEL PROMOSI (X1) 

1. Promosi yang dilakukan oleh panitia 

event budaya Pasola lebih dari 1 kali 

promosi. 

1 2 3 4 5 

2. Promosi yang disediakan oleh panitia 

event sangat freksibel. 

1 2 3 4 5 

3. Promosi yang di sampaikan oleh 

panitia event budaya Pasola sangat 

jelas dan tepat. 

1 2 3 4 5 



 

4. Waktu promosi yang dilakukan oleh 

panitia cukup lama  sehingga 

wisatawan yang mengetahu informasi 

cukup banyak. 

1 2 3 4 5 

5. Karena event ini merupakan event 

budaya jadwal yang di sediakan oleh 

panitia tidak berubah. 

1 2 3 4 5 

6. Promosi yang dilakukan juga tidak 

hanya di media sosial. 

1 2 3 4 5 

VARIABEL EVENT (X2) 

7. Pelayanan yang di sediakan 

masyarakat di event budaya Pasola 

sesuai dengan kebutuhan wisatawan. 

1 2 3 4 5 

8. Pelayanan yang di sediakan 

masyarakat di event budaya Pasola 

sangat baik. 

1 2 3 4 5 

9. Terdapatnya akses transportasi umum 

terdekat 

1 2 3 4 5 

10. Akses yang disediakan masyarakat 

untuk event budaya Pasola mudah di 

tempuh oleh wisatawan. 

1 2 3 4 5 

VARIABEL DAYA TARIK WISATA (Y) 

11. Event Pertandingan berkuda yang di 

adakan tersebut sangat menarik  

1 2 3 4 5 

12. Kostum yang di gunakan masyarakat 

setempat yang berpartisipasi 

mengikuti event tersebut sangat 

menarik perharian wisatawan. 

1 2 3 4 5 

13. Penduduk yang berpartisipasi dalam 

event Pasola sangat sopan. 

1 2 3 4 5 

14. Keaneka ragaman budaya yang ada di 

event tersebut sangat menarik 

perhatian wisatawan. 

1 2 3 4 5 



 

15. Event yang di selenggarakan oleh 

masyarakat menggunakan kuda yang 

unik dan sudah di latih. 

1 2 3 4 5 

 

 

  



 

Lampiran 3 : Data Tabulasi 

 

X1 Promosi 

 

K1.1 K1.2 K1.3 K1.4 K1.5 K1.6 

5 5 5 5 5 5 5,00 

4 4 4 4 4 4 4,00 

4 5 4 4 5 4 4,33 

4 4 4 4 4 4 4,00 

5 4 4 5 4 4 4,33 

5 5 5 5 5 5 5,00 

3 4 5 4 4 4 4,00 

5 5 5 5 5 5 5,00 

4 4 5 4 5 5 4,50 

4 4 4 4 4 4 4,00 

3 4 4 4 4 4 3,83 

5 4 4 4 4 5 4,33 

5 4 4 3 4 4 4,00 

5 5 5 5 5 5 5,00 

3 4 4 4 4 3 3,67 

4 4 4 4 4 4 4,00 

4 4 4 4 4 4 4,00 

3 3 3 3 3 3 3,00 

3 4 3 2 4 3 3,17 

5 5 4 5 5 4 4,67 

5 5 5 5 5 5 5,00 

5 5 5 5 5 5 5,00 

5 4 5 4 4 3 4,17 

5 5 5 4 5 5 4,83 

4 4 4 5 4 5 4,33 

5 4 5 2 4 5 4,17 

3 3 3 3 3 3 3,00 

4 4 3 3 4 4 3,67 

4 4 4 4 4 4 4,00 



 

5 5 5 5 5 5 5,00 

4,267 4,267 4,27 4,1 4,3 4,2 
 

 

X2 Event 

 

K2.1 K2.2 K2.3 K2.4 
 

5 5 5 5 5,00 

4 4 4 5 4,25 

4 5 4 5 4,50 

4 4 4 4 4,00 

5 4 4 5 4,50 

5 5 5 5 5,00 

4 4 4 4 4,00 

5 5 5 5 5,00 

5 5 4 4 4,50 

4 4 3 3 3,50 

5 5 5 5 5,00 

4 5 4 4 4,25 

5 4 3 5 4,25 

5 5 4 4 4,50 

4 4 3 4 3,75 

4 4 4 4 4,00 

4 4 3 3 3,50 

3 3 3 3 3,00 

4 3 3 4 3,50 

5 5 4 4 4,50 

5 5 4 5 4,75 

5 5 5 5 5,00 

5 5 5 5 5,00 

4 3 2 3 3,00 

5 5 4 4 4,50 

4 3 4 4 3,75 

3 3 3 3 3,00 



 

3 4 3 3 3,25 

4 4 4 4 4,00 

5 5 5 5 5,00 

4,3667 4,3 3,9 4,2 4,19 

 

Y Daya Tarik 

 

K3.1 K3,2 K3.3 K3.4 K3.5 
 

5 5 5 5 5 5,00 

4 4 5 4 4 4,20 

5 4 5 4 5 4,60 

4 4 4 4 4 4,00 

4 5 5 4 4 4,40 

5 5 5 5 5 5,00 

4 4 4 4 4 4,00 

5 5 5 5 5 5,00 

5 5 5 5 5 5,00 

3 3 3 4 3 3,20 

5 5 5 5 3 4,60 

4 5 4 4 5 4,40 

4 5 5 4 5 4,60 

4 4 4 4 4 4,00 

4 4 4 4 4 4,00 

4 4 4 4 4 4,00 

4 4 4 4 4 4,00 

3 3 3 3 3 3,00 

3 3 2 3 2 2,60 

5 5 4 5 5 4,80 

5 5 5 5 5 5,00 

5 5 5 5 5 5,00 

5 4 3 3 3 3,60 

5 5 4 5 5 4,80 

4 4 5 5 5 4,60 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Lampiran 4 : Output Spss 

Karakteristik Responden 

 

Usia 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 19 - 25 29 96.7 96.7 96.7 

5 4 4 5 5 4,60 

3 3 3 3 3 3,00 

4 3 4 4 5 4,00 

4 4 4 4 4 4,00 

5 5 5 5 5 5,00 

4,3 4,27 4,23 4,27 4,27 
 



 

26 - 35 1 3.3 3.3 100.0 

Total 30 100.0 100.0  

 

Jenis_kelamin 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki - laki 13 43.3 43.3 43.3 

Perempuan 17 56.7 56.7 100.0 

Total 30 100.0 100.0  

 

Pekerjaan 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Karyawan/Pegaw

ai 

6 20.0 20.0 20.0 

Mahasiswa/i 23 76.7 76.7 96.7 

Wiraswasta 1 3.3 3.3 100.0 

Total 30 100.0 100.0  

 

Domisili 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Bandung 1 3.3 3.3 3.3 

Depok 1 3.3 3.3 6.7 

Jakarta 23 76.7 76.7 83.3 

Kupang 1 3.3 3.3 86.7 

Malang 1 3.3 3.3 90.0 

Sumba 1 3.3 3.3 93.3 

Tangerang 1 3.3 3.3 96.7 

Yogyakart

a 

1 3.3 3.3 100.0 

Total 30 100.0 100.0  

 



 

Deskriptif Data 

X1 PROMOSI 

 

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

X1.1 30 3 5 4.30 .794 

X1.2 30 3 5 4.27 .583 

X1.3 30 3 5 4.27 .691 

X1.4 30 2 5 4.07 .868 

X1.5 30 3 5 4.30 .596 

X1.6 30 3 5 4.23 .728 

X1 30 30 50 42.40 5.870 

Valid N 

(listwise) 

30 
    

 

X2 EVENT 

 

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

X2.1 30 3 5 4.37 .669 

X2.2 30 3 5 4.30 .750 

X2.3 30 2 5 3.90 .803 

X2.4 30 3 5 4.20 .761 

X2 30 30 50 42.03 6.563 

Valid N 

(listwise) 

30 
    

 

Y DAYA TARIK 

 

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Y.1 30 3 5 4.30 .702 

Y.2 30 3 5 4.27 .740 



 

Y.3 30 2 5 4.23 .817 

Y.4 30 3 5 4.27 .691 

Y.5 30 2 5 4.27 .868 

Y 30 26 50 42.67 6.712 

Valid N 

(listwise) 

30 
    

 

Uji Validitas 

 

No  Variabel  r Hitung  r tabel  Kode  Keterangan  

1.  Promosi  

(X1) 

0,802 0,361 K1.1 Valid  

2. 0,894 0,361 K1.2 Valid 

3. 0,839 0,361 K1.3 Valid 

4.  0,766 0,361 K1.4 Valid 

5. 0,901 0,361 K1.5 Valid 

6. 0,833 0,361 K1.6 Valid 

7. Event (X2)  0,869 0,361 K2.1 Valid 

8. 0,874 0,361 K2.2 Valid 

9. 0,897 0,361 K2.3 Valid 

 0,889 0,361 K2.4 Valid 

10. Daya Tarik  

(Y)  

0,863 0,361 K3.1 Valid 

11. 0,880 0,361 K3.2 Valid 

12. 0,888 0,361 K3.3 Valid 

13. 0,896 0,361 K3.4 Valid 

14. 0,868 0,361 K3.5 Valid 

 

Uji Realibitas 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.954 15 

 



 

Uji Normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardiz

ed Predicted 

Value 

N 30 

Normal Parametersa,b Mean 42.6666667 

Std. 

Deviation 

5.60998372 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .113 

Positive .089 

Negative -.113 

Test Statistic .113 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

Uji Multikolinieritas 

 

 

Uji Autokorelasi 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) .946 5.343  .177 .861   

K1 .789 .169 .690 4.673 .000 .512 1.954 

K2 .196 .151 .192 3.299 .002 .512 1.954 

a. Dependent Variable: K3 



 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

Durbin-

Watson 

1 .836a .698 .676 3.820 2.794 

a. Predictors: (Constant), K2, K1 

b. Dependent Variable: K3 

 

Uji F (ANOVA) 

 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 912.686 2 456.343 31.274 .000b 

Residual 393.981 27 14.592   

Total 1306.667 29    

a. Dependent Variable: K3 

b. Predictors: (Constant), K2, K1 

 

Uji R 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .836a .698 .676 3.820 

a. Predictors: (Constant), K2, K1 

 

Uji T 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 



 

1 (Constant) .946 5.343  .177 .861 

K1 .789 .169 .690 4.673 .000 

K2 .196 .151 .192 3.299 .002 

a. Dependent Variable: K3 

 

Hipotesis 

 

 Hipotesis  T hitung  T tabel  Signifikasi  Hasil 

penelitian 

H 1 Promosi 

berpengaruh 

signifikan 

terhadap daya 

Tarik wisata 

4.673 2.051 Signifikan  Di dukukung  

H 2 Event 

berpengaruh 

signifikan 

terhadap daya 

Tarik wisata  

3.299 2.051 Signifikan  Di dukung  
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