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Melalui Content Advertising di Instagram 
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Brand Awareness atau kesadaran merk merupakan konsep di 

mana para pelanggan dapat mengenal seberapa jauh mengenai 

nama, merk, dan konsep dari apa yang dipasarkan atau 

dijualkan. Konten yang disajikan dalam content advertising 

lebih bersifat informatif atau menghibur daripada sekadar 

iklan langsung. Dengan menyajikan konten yang bermanfaat, 

relevan, dan bernilai, perusahaan dapat membangun 

kredibilitas, kepercayaan, dan hubungan yang lebih baik 

dengan konsumen. Skripsi ini membahas mengenai 

bagaimana upaya Kuy Media Group dalam membangun brand 

awareness melalui content advertising di Instagram 

@kuyentertainment (Studi Kasus: Media Clash) Jenis 

penelitian yang digunakan adalah penelitian kualitatif yang 

bersifat deskriptif. Dengan memilih Kuy Media Group, 

sumber data yang diperoleh dari data primer dan sekunder 

yang relevan dengan masalah yang diteliti. Tenik 

pengumpulan data meliputi observasi, wawancara, dan 

dokumentasi. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa melalui 

strategi content advertising Kuy Media Group sukses untuk 

membangun dan meningkatkan brand awareness nya. Hal ini 

bisa dilihat melalui akun instagram @kuyentertainment yang 

memeperoleh kenaikan followers dengan signifikan setelah 

event Media Clash. 
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Brand Awareness is a concept where customers can find out 

how far about the name, brand, and concept of what is being 

marketed or sold. The content presented in content 

advertising is more informative or entertaining than just 

direct advertising. By presenting useful, relevant and valuable 

content, companies can build credibility, trust and better 

relationships with consumers. This thesis discusses how Kuy 

Media Group's efforts to build brand awareness through 

advertising content on Instagram @kuyentertainment (Case 

Study: Media Clash) The type of research used is descriptive 

qualitative research. By choosing Kuy Media Group, the data 

source obtained from primary and secondary data that is 

relevant to the problem under study. Data collection 

techniques include observation, interviews, and 

documentation. The results of this study indicate that through 

a content advertising strategy, Kuy Media Group has been 

successful in building and increasing its brand awareness. 

This can be seen through the Instagram account 

@kuyentertainment, which gained a significant increase in 

followers after the Media Clash event. 
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