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ABSTRAK 

 

 

PENGARUH GAYA HIDUP DAN CITRA MEREK TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU ADIDAS DI DEPOK 

 

Oleh : 

Nasit Ramadhan Sesareanto 

NPM : 173112340250293 

 

Tugas Akhir dibawah bimbingan Dr. Elwisam, S.E., M.M. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh gaya hidup dan citra merek 

terhadap keputusan pembelian sepatu Adidas di Depok. Penelitian ini 

menggunakan data primer dengan metode pengumpulan data melalui kuesioner 

yang disebarkan kepada 100 orang responden. Teknik analisis data menggunakan 

metode analisis regresi linear berganda dengan menggunakan program Statistical 

Product and Service Solution (SPSS) versi 26. Hasil penelitian ini membuktikan 

bahwa gaya hidup dan citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian.  

 

Kata Kunci : Gaya Hidup, Citra Merek, Keputusan Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRAK 

 

 

THE EFFECT OF LIFESTYLE AND BRAND IMAGE ON PURCHASING 

DECISIONS ADIDAS SHOES IN DEPOK 

 

By : 

Nasit Ramadhan Sesareanto 

NPM : 173112340250293 

 

Thesis, under the guidance of Dr. Elwisam, S.E., M.M. 

 

This study aims to analyze the effect of lifestyle and brand image on purchasing 

decisions Adidas shoes in Depok. This study uses primary data with data collection 

methods through questionnaires distributed to 100 respondents. The data analysis 

technique uses multiple linear regression analysis using the Statistical Product and 

Service Solution (SPSS) version 26 program. The results of this study prove that 

lifestyle and brand image have a positive and significant effect on purchasing 

decisions. 

 

Keywords : Lifestyle, Brand Image, Purchase Decision 
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