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ABSTRAK 
 

 
 

Nama : 

Program Studi : 

Judul : 

 

 

Kata Kunci : 

Personal 

Branding, Media 

sosial,  Tiktok, 

Ibnu Wardani, 

Influencer, 

Content Flexing 

Ahmad Fiqri Pratama 

Ilmu Komunikasi 

Analisis Pembentukan Personal Branding Ibnu Wardani 

Sebagai Content Flexing Influencer Pada Akun Media Sosial 

Tiktok 

Pesonal branding pada zaman modern kini memiliki peran 

yang sangat penting dalam mempermudah seorang individu 

dalam membuat relasi dalam dunia pekerjaan. Ibnu Wardani 

menggunakan media sosial Tiktok sebagai wadah dalam 

membentuk personal branding sebagai seorang influencer 

dan content flexing. Tujuan dari penelitian ini untuk 

mengetahui bentuk personal branding Ibnu Wardani sebagai 

content flexing influencer pada akun media sosial Tiktok. 

Metode yang digunakan pada penelitian ini menggunakan 

pendekatan kualitatif dengan melakukan studi deskriptif 

dengan pengumpulan data melakui studi pustaka. Penulis 

menggunakan Teori 8 konsep pembentukan personal 

branding. Berdasarkan hasil yang telah dibahas mengenai 

eight laws of personal branding menurut Peter Montoya, Ibnu 

Wardani melalui media sosial Tiktok pribadinya belum 

memenuhi kedelapan konsep tersebut. Dari kedelapan konsep 

personal branding Peter Montoya, Ibnu Wardani belum 

memenuhi salah satu unsur, yaitu pada Kepemimpinan (The 

Law of Leadership) karena Ibnu Wardani belum menonjolkan 

keunggulan yang dimilikinya, tidak memiliki pengaruh yang 

besar terhadap masyarakat, dan/atau pengakuan sebagai 

pemimpin di mata khalayak. 
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ABSTRACT 
 

 

 
Name : 

Study Program : 

Title : 

 

 

Keywords : 

Ahmad Fiqri Pratama 

Communication Science 

The Analysis Of Personal Branding Establishment Of Ibnu 

Wardani As Influencer And Content Flexing In Tiktok Social 

Media Account 

In modern ages like now, personal branding has a very 

important role in facilitating an individual in making 

relationships in the world of work. Ibnu Wardani uses Tiktok 

social media as a forum for forming personal branding as 

an influencer and content flexing. The purpose of this 

research is to anlyze establishment of personal branding of 

Ibnu Wardani as a content flexing influencer on Tiktok 

social media accounts. The method used in this research 

uses a qualitative approach by conducting a descriptive 

study by collecting data through a literature study. The 

author uses eight laws of personal branding. Based on the 

results discussed regarding the eight laws of personal 

branding according to Peter Montoya, Ibnu Wardani 

through his personal Tiktok social media has not fulfilled 

these eight concepts. Of the eight personal branding 

concepts of Peter Montoya, Ibnu Wardani has not complete 

one of the elements, namely Leadership (The Law of 

Leadership) because Ibnu Wardani has not highlighted his 

excellence, does not have a great influence on society, 

and/or recognition as a leader in the society. 
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