
58 
 

 
 

DAFTAR PUSTAKA 

Cahyadi, I. G. N. W., Mitariani, N. W. E., & Imbayani, I. G. A. (2020). Pengaruh 

Persepsi Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Pada 

Air Minum Dalam Kemasan Fotaqua di Badung Bali. Values, 1(4). Jurnal 

D. Goutam. (2013). Influence Of Brand Ambassador On Buying Behavior Of Soft 

Drink: With Reference To Belgaum City. In Internasional Journal Research 

in Business Management (IRJM) (Vol. 1, 9-18). Jurnal 

Fitriani, A. R. (2022). PENGARUH TINGKAT EKSPOSUR BRAND 

AMBASSADOR BANGTAN BOYS (BTS) TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PENGGEMAR BTS DI E-COMMERCE TOKOPEDIA 

(SURVEI PADA FOLLOWERS INSTAGRAM@ FYI. BTS) (Doctoral 

dissertation, Universitas Nasional). Skripsi 

Keller, K. L. (2013). Brand equity and integrated communication. In Integrated 

Communication (pp. 103-132). Psychology Press. E-book 

Lea-Greenwood, Gaynor. 2012. Fashion Marketing Communication. USA: Wiley. 

E-book 

Nancy, N., Goenawan, F., & Monica, V. (2020). Efektivitas Penggunaan Brand 

Ambassador Laneige Dalam Model VisCAP. Jurnal e-Komunikasi, 8(2). 

Jurnal 

Nindyawati, V., & Iriani, S. S. (2014). Pengaruh Gaya Hidup Dan Diferensiasi 

Produk Terhadap Keputusan Pembelian. Jurnal Ilmu Manajemen 

(JIM), 2(4), 1593-1605. Jurnal 

Pratama, A. P. (2021). Nature Republic dan Innisfree sebagai soft power brand 

ambasador and personality Korea Selatan di Indonesia. Jurnal Manajemen 

Strategi dan Aplikasi Bisnis, 4(1), 1-12. Jurnal 

Putra, E. W., Kumadji, S., & Yulianto, E. (2016). Pengaruh diskon terhadap minat 

beli serta dampaknya pada keputusan pembelian (Study pada konsumen 

yang membeli produk diskon di Matahari Department Store Pasar Besar 

Malang) (Doctoral dissertation, Brawijaya University). Skripsi 

Ramadhanty, G. P. (2020). Pengaruh Brand Ambassador Terhadap Keputusan 

Pembelian (Survei pada Penggemar Boyband EXO sebagai Brand 

Ambassador Nature Republic) (Doctoral dissertation, UIN Sunan Kalijaga 

Yogyakarta). Skripsi 



59 
 

 
 

Sugiyono (2007). Statistika untuk Penelitian. Bandung: Alfabeta. E-book 

Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. Bandung: 

Alfabeta. E-book 

Timpal, R. S., Massie, J., & Pandowo, M. (2022). The Role of Brand Ambassadors 

on Consumer Purchase Decision on Tokopedia Marketplace. Jurnal EMBA: 

Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis dan Akuntansi, 10(3), 652-659. 

Jurnal 

Wahyuni, E. (2015). Pengaruh Budaya Organisasi Dan Gaya Kepemimpinan 

Terhadap Kinerja Pegawai Bagian Keuangan Organisasi Sektor Publik 

Dengan Motivasi Kerja Sebagai Variabel Intervening (Studi Kasus Pada 

Pegawai Pemerintah Kota Tasikmalaya). Nominal Barometer Riset 

Akuntansi dan Manajemen, 4(1), 96-112. Jurnal 

Yanthi, A. D., Hadi, P., & Astuti, M. (2020, November). Peran Kore Wave, 

Lifestyle, dan Brand Ambassador Terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Innisfree. In Prosiding BIEMA (Business Management, Economic, and 

Accounting National Seminar) (Vol. 1, pp. 179-195). Jurnal 

  



60 
 

 
 

Sumber Daring 

Atmi Ahsani Yusron (2016). Semua Yang Perlu Kamu Tahu Tentang NCT 127. 

Tersedia: https://hot.detik.com/kpop/d-3249286/semua-yang-perlu-kamu-tahu-

tentang-nct127.  

Dyandra Global (2022). NCT 127 2nd Tour-Neo City : Jakrta - The Link. Press 

release. Tersedia: https://dyandraglobal.com/event/nct-127-2nd-tour-neo-city-

jakarta-the-link/. 

Karawangpost.com. (2022, 22 Mei). Fans NCT Wabjib Tahu! Mengenal Makna 

NCTZEN dan Sijeuni, Simak Perbedaan dan Penjelasannya. Tersedia: 

https://karawangpost.pikiran-rakyat.com/hiburan/pr-1424538192/fans-nct-wajib-

tahu-mengenal-makna-nctzen-dan-sijeuni-simak-perbedaan-dan-penjelasannya. 

Di akses 6 Juni 2023 

Mar’a Kamila Ardani Sarajwati (2020, 30 September). Fenomena Korean Wave di 

Indonesia. Tersedia: https://egsa.geo.ugm.ac.id/2020/09/30/fenomena-korean-

wave-di-indonesia/.  

Mediaindonesia.com. (2022, 5 Juli). Inovasi Click Siap Ubah Kebiasaan 

Masyarakat dalam Menjaga Kesehatan Gigi. Tersedia: 

https://mediaindonesia.com/humaniora/504460/inovasi-click-siap-ubah-

kebiasaan-masyarakat-dalam-menjaga-kesehatan-gigi. Diakses pada 5 april 

2023. 

Vocasia.id. (2022, 22 April). Mengenal Apa Itu Base Twitter, Cara Kerja Dan 

Fungsinya!. Tersedia: https://vocasia.id/blog/mengenal-base-twitter/. Diakses 

pada 6 Juni 2023. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://hot.detik.com/kpop/d-3249286/semua-yang-perlu-kamu-tahu-tentang-nct127
https://hot.detik.com/kpop/d-3249286/semua-yang-perlu-kamu-tahu-tentang-nct127
https://dyandraglobal.com/event/nct-127-2nd-tour-neo-city-jakarta-the-link/
https://dyandraglobal.com/event/nct-127-2nd-tour-neo-city-jakarta-the-link/
https://karawangpost.pikiran-rakyat.com/hiburan/pr-1424538192/fans-nct-wajib-tahu-mengenal-makna-nctzen-dan-sijeuni-simak-perbedaan-dan-penjelasannya
https://karawangpost.pikiran-rakyat.com/hiburan/pr-1424538192/fans-nct-wajib-tahu-mengenal-makna-nctzen-dan-sijeuni-simak-perbedaan-dan-penjelasannya
https://egsa.geo.ugm.ac.id/2020/09/30/fenomena-korean-wave-di-indonesia/
https://egsa.geo.ugm.ac.id/2020/09/30/fenomena-korean-wave-di-indonesia/
https://mediaindonesia.com/humaniora/504460/inovasi-click-siap-ubah-kebiasaan-masyarakat-dalam-menjaga-kesehatan-gigi
https://mediaindonesia.com/humaniora/504460/inovasi-click-siap-ubah-kebiasaan-masyarakat-dalam-menjaga-kesehatan-gigi
https://vocasia.id/blog/mengenal-base-twitter/


61 
 

 
 

 

 

 

LAMPIRAN   



62 
 

 
 

Hasil TURNITIN 

 

 

  



63 
 

 
 

KUESIONER PENELITIAN GOOGLE FORM 

Kuesioner Penelitian “Pengaruh Brand Ambassador NCT 127 Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Pasta Gigi Click Pada Pengikut Akun Twitter 

@nctzenbase” 

 

Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

Selamat pagi/siang/sore/malam. 

 

Perkenalkan saya Cindy Sakinah, mahasiswi Fakultas Bahasa dan Sastra Jurusan 

Bahasa Korea Universitas Nasional. saat ini saya sedang melakukan penulisan 

tugas akhir (skripsi) untuk meraih gelar strata satu (S1) dengan judul "Pengaruh 

Brand Ambassador NCT 127 Terhadap Keputusan Pembelian Produk Pasta 

Gigi CLICK Pada Pengikut Akun Twitter @nctzenbase". 

 

Adapun kriteria responden untuk penelitian ini adalah : 

1. perempuan atau laki-laki 

2. berusia 18-30 tahun 

3. kpopers atau nctzen 

4. mengikuti akun twitter @nctzenbase 

5. mengetahui atau pernah membeli produk pasta gigi CLICK 

 

Semua data dan juga informasi yang saudara/saudari berikan akan terjaga 

kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk kepentingan penelitian ini saja.  

Terima Kasih 

 

peneliti,  

Cindy Sakinah 

 

 

petunjuk pengisian : 

Pilihlah salah satu dari pilihan jawaban yang ada 

 

(SS) : Sangat Setuju 

(S) : Setuju 

(N) : Netral 

(TS) : Tidak Setuju 

(STS) : Sangat Tidak Setuju 
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PROFIL RESPONDEN 

Berilah tanda  pada kolom yang telah disediakan dan istilah sesuai dengan 

informasi Anda. 

1. Nama 

_____________________ 

2. Jenis kelamin   Laki-Laki 

Perempuan 

3. Usia  

_____________________ 

4. Saya adalah NCTZEN dan Mengikuti akun twitter @nctzenbase 

Ya 

Tidak 

5. Saya Pernah Membeli atau Mengetahui Produk Pasta Gigi Click 

Ya 

Tidak 
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ANGKET KUESIONER 

 

 

 

 

 

Skor tingkatan penilaian jawaban dari kuesioner yang disebar menggunakan skala 

likert melalui Google Form secara online. 

Variabel X (Brand Ambassador NCT 127) 

No  Visibility (kepopuleran) SS S N TS STS 

1. NCT 127 merupakan boygrup dan bintang 

iklan populer 

     

2. Saya mengenal NCT 127 sebelum mereka 

menjadi Brand Ambassador pasta gigi Click 

     

3.  Ketika mwndengar   lagu NCT 127 saya pasti 

teringat dengan pasta gigi Click 

     

 Credibility (kredibilitas)      

1.  Menurut saya NCT 127 merupakan boygrup 

yang sangat berprestasi 

     

2.  NCT 127 merupakan boygrup yang pantas 

saya gemari 

     

3.  Boygroup NCT 127 sangat sesuai dengan 

keinginan saya 

     

 Attraction (daya tarik) SS S N TS STS 

1. NCT 127 merupakan boygrup yang memiliki 

daya tarik 

     

2. NCT 127 merupakan sosok boygrup yang 

ramah 

     

3.  NCT 127 memiliki penampilan yang menarik      

 Power (kekuatan)      

1.  Ketika melihat NCT 127 timbul pikiran untuk 

mengikuti yang dilakukan NCT 127 

     

Skor  Jawaban  Kode  

5 Sangat Setuju SS 

4 Setuju S 

3 Netral N 

2 Tidak Setuju TS 

1 Sangat Tidak Setuju STS 
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2.  Menurut saya NCT 127 memiliki banyak fans 

dari kalangan seusia saya 

     

3.  Produk atau lagu yang dibawakan oleh NCT 

127 dapat dengan mudah untuk saya terima 

     

 

Variabel Y (Keputusan Pembelian Produk Pasta Gigi Click) 

No  Sesuai kebutuhan SS S N TS STS 

1. Pasta gigi Click merupakan pasta gigi yang 

tepat untuk dibeli 

     

2. Saya memutuskan membeli pasta gigi Click 

karena sesuai dengan kebutuhan 

     

3.  Saya memutuskan membeli pasta gigi Click 

dengan varian yang sesuai dengan kebutuhan 

saya 

     

 Mempunyai manfaat      

1.  Pasta gigi Click merupakan salah satu pasta 

gigi yang memiliki banyak manfaat untuk 

kesehatan gigi saya 

     

2.  Pasta gigi Click benar-benar mampu 

memutihkan gigi saya 

     

3.  Saya memutuskan membeli pasta gigi Click 

karena mempunyai manfaat lebih dari produk 

lain 

     

 Ketepatan dalam membeli produk SS S N TS STS 

1. Saya memutuskan membeli pasta gigi Click 

karena memiliki kandungan yang cocok 

untuk kebutuhan gigi saya 

     

 

2.  Menurut saya, pasta gigi Click merupakan 

pasta gigi dengan inovasi baru yang belum 

pernah ada pada produk pasta gigi lainnya 

     

 Pembelian berulang      

1.  Saya akan selalu membeli pasta gigi Click       

2.  Saya sering membeli pasta gigi Click lebih 

dari satu 

     

3.  Saya akan mengajak orang lain untuk 

membeli pasta gigi Click 
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HASIL UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS VARIABEL X 

(BRAND AMBASSADOR NCT 127) 

1. Uji Validitas Brand Ambassador NCT 127 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X1 39.03 87.156 .702 .928 

X2 38.87 86.971 .677 .929 

X3 38.84 85.414 .750 .926 

X4 38.81 87.368 .680 .929 

X5 38.78 85.838 .739 .926 

X6 38.89 86.999 .712 .928 

X7 38.86 84.754 .761 .926 

X8 38.84 87.436 .721 .927 

X9 38.74 87.923 .729 .927 

X10 38.84 87.369 .693 .928 

X11 38.83 88.006 .646 .930 

X12 39.06 86.750 .681 .929 

 

 

2. Uji Reliabilitas Brand Ambassador NCT 127 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.933 12 
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HASIL UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS VARIABEL Y 

(KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK PASTA GIGI CLICK) 

1. Uji Validitas Keputusan Pembelian Produk Pasta Gigi Click 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Y1 33.40 73.052 .712 .916 

Y2 33.34 72.026 .703 .916 

Y3 33.38 74.417 .693 .917 

Y4 33.46 74.565 .663 .918 

Y5 33.24 74.344 .691 .917 

Y6 33.54 73.307 .677 .917 

Y7 33.36 73.468 .679 .917 

Y8 33.40 74.220 .668 .918 

Y9 33.53 71.870 .761 .913 

Y10 33.48 75.466 .652 .918 

Y11 33.31 71.970 .724 .915 

 

2. Uji Reliabilitas Keputusan Pembelian Produk Pasta Gigi Click 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.924 11 
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DISTRIBUSI NILAI 𝐑 −𝐭𝐚𝐛𝐞𝐥 dan 𝐓 −𝐭𝐚𝐛𝐞𝐥 
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KARAKTERISTIK RESPONDEN PENELITIAN 

 

1. Berdasarkan Usia 

Usia 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 18-24 Tahun 68 75,6 75,6 75,6 

25-30 Tahun 22 24,4 24,4 100,0 

Total 90 100,0 100,0  

 

2. Berdasarkan Jenis Kelamin 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Laki - Laki 13 14,4 14,4 14,4 

Perempuan 77 85,6 85,6 100,0 

Total 90 100,0 100,0  

 

3. Merupakan NCTZEN dan followers akun twitter @nctzenbase 

NCTZEN & Pengikut Akun @nctzenbase 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid YA 90 100,0 100,0 100,0 

 

4. Pernah Membeli atau Mengetahui Produk Pasta Gigi Click 

Pernah Membeli atau Mengetahui Produk Pasta Gigi Click 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid YA 90 100,0 100,0 100,0 
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Tabulasi Hasil Uji SPSS 29 

1. Uji Statistik Deskriptif Variabel X (Brand Ambassador NCT 127) dan 

Variabel Y (Keputusan Pembelian Produk Pasta Gigi Click) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Statistics 

Keputusan Pembelian Produk Pasta Gigi 

Click   

N Valid 90 

Missing 10 

Mean 36,74 

Std. Error of Mean ,990 

Median 36,00 

Mode 28 

Std. Deviation 9,396 

Variance 88,282 

Range 35 

Minimum 20 

Maximum 55 

Sum 3307 

Statistics 

Pengaruh Brand Ambassador NCT 127 

N Valid 90 

Missing 10 

Mean 42,40 

Std. Error of Mean 1,068 

Median 43,00 

Mode 29a 

Std. Deviation 10,135 

Variance 102,715 

Range 37 

Minimum 23 

Maximum 60 

Sum 3816 

a. Multiple modes exist. The smallest 

value is shown 
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Hasil Uji Tingkat Capaian Responden Variabel X (Brand 

Ambassador NCT 127) 

 

X1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 3 3,3 3,3 3,3 

Tidak Setuju 17 18,9 18,9 22,2 

Netral 31 34,4 34,4 56,7 

Setuju 22 24,4 24,4 81,1 

Sangat Setuju 17 18,9 18,9 100,0 

Total 90 100,0 100,0  

 

 

X2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 3 3,3 3,3 3,3 

Tidak Setuju 16 17,8 17,8 21,1 

Netral 23 25,6 25,6 46,7 

Setuju 26 28,9 28,9 75,6 

Sangat Setuju 22 24,4 24,4 100,0 

Total 90 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 

 

Statistics 

 X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 X12 totalX 

N Valid 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Missi

ng 

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

Mean 3,37 3,53 3,56 3,59 3,62 3,51 3,54 3,56 3,66 3,56 3,57 3,34 42,40 

Median 3,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 3,50 43,00 

Mode 3 4 3a 3a 4a 4 4 3a 3 4 4 4 29a 

Sum 303 318 320 323 326 316 319 320 329 320 321 301 3816 

a. Multiple modes exist. The smallest value is shown 
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X3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 4 4,4 4,4 4,4 

Tidak Setuju 13 14,4 14,4 18,9 

Netral 25 27,8 27,8 46,7 

Setuju 25 27,8 27,8 74,4 

Sangat Setuju 23 25,6 25,6 100,0 

Total 90 100,0 100,0  

 

 

X4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 1,1 1,1 1,1 

Tidak Setuju 17 18,9 18,9 20,0 

Netral 24 26,7 26,7 46,7 

Setuju 24 26,7 26,7 73,3 

Sangat Setuju 24 26,7 26,7 100,0 

Total 90 100,0 100,0  

 

X5 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 3 3,3 3,3 3,3 

Tidak Setuju 13 14,4 14,4 17,8 

Netral 24 26,7 26,7 44,4 

Setuju 25 27,8 27,8 72,2 

Sangat Setuju 25 27,8 27,8 100,0 

Total 90 100,0 100,0  

 

X6 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 2,2 2,2 2,2 

Tidak Setuju 17 18,9 18,9 21,1 

Netral 23 25,6 25,6 46,7 

Setuju 29 32,2 32,2 78,9 

Sangat Setuju 19 21,1 21,1 100,0 

Total 90 100,0 100,0  
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X7 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 3 3,3 3,3 3,3 

Tidak Setuju 18 20,0 20,0 23,3 

Netral 20 22,2 22,2 45,6 

Setuju 25 27,8 27,8 73,3 

Sangat Setuju 24 26,7 26,7 100,0 

Total 90 100,0 100,0  

 

X8 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 1,1 1,1 1,1 

Tidak Setuju 15 16,7 16,7 17,8 

Netral 27 30,0 30,0 47,8 

Setuju 27 30,0 30,0 77,8 

Sangat Setuju 20 22,2 22,2 100,0 

Total 90 100,0 100,0  

 

X9 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 1,1 1,1 1,1 

Tidak Setuju 10 11,1 11,1 12,2 

Netral 30 33,3 33,3 45,6 

Setuju 27 30,0 30,0 75,6 

Sangat Setuju 22 24,4 24,4 100,0 

Total 90 100,0 100,0  

 

X10 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 1,1 1,1 1,1 

Tidak Setuju 19 21,1 21,1 22,2 

Netral 19 21,1 21,1 43,3 

Setuju 31 34,4 34,4 77,8 

Sangat Setuju 20 22,2 22,2 100,0 

Total 90 100,0 100,0  
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X11 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 4 4,4 4,4 4,4 

Tidak Setuju 12 13,3 13,3 17,8 

Netral 23 25,6 25,6 43,3 

Setuju 31 34,4 34,4 77,8 

Sangat Setuju 20 22,2 22,2 100,0 

Total 90 100,0 100,0  

 

 

X12 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 7 7,8 7,8 7,8 

Tidak Setuju 14 15,6 15,6 23,3 

Netral 24 26,7 26,7 50,0 

Setuju 31 34,4 34,4 84,4 

Sangat Setuju 14 15,6 15,6 100,0 

Total 90 100,0 100,0  
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1. Hasil Uji Normalitas Data 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. Hasil Uji Linearitas Data 

ANOVA Table 

 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

Produk_Pasta_Gigi * 

Brand_Ambassador 

Between 

Groups 

(Combined) 3007.910 33 91.149 1.053 .424 

Linearity 835.828 1 835.828 9.652 .003 

Deviation from 

Linearity 
2172.083 32 67.878 .784 .769 

Within Groups 4849.212 56 86.593   

Total 7857.122 89    

 

 

 

 

 

 

 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 90 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 8.88205780 

Most Extreme Differences Absolute .082 

Positive .082 

Negative -.061 

Test Statistic .082 

Asymp. Sig. (2-tailed) .175c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 
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3. Hasil Uji Heteroskesdastisitas 

 

4. Hasil Analisis Regresi Linear Sederhana (Koefisien) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 23.924 4.072  5.876 .000 

Brand_Ambassador .302 .093 .326 3.237 .002 

a. Dependent Variable: Produk_Pasta_Gigi 

 

5. Hasil Analisis Uji T 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 23.924 4.072  5.876 .000 

Brand_Ambassador .302 .093 .326 3.237 .002 

a. Dependent Variable: Produk_Pasta_Gigi 
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6. Hasil Uji Koefisien Determinasi 𝒓𝟐 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 23.924 4.072  5.876 .000 

Brand_Ambassador .302 .093 .326 3.237 .002 

a. Dependent Variable: Produk_Pasta_Gigi 

 

 

  



80 
 

 
 

RIWAYAT HIDUP 

 

Nama      : Cindy Sakinah 

Tempat, Tanggal Lahir  : Jakarta, 4 September 2000 

Jenis Kelamin    : Perempuan 

Alamat     : Jl. H. Yusuf No. 33, Ciledug, Banten. 

Email     : cindysknh@gmail.com 

Riwayat Pendidikan   

2019-2023   Program Studi Bahasa Korea, Universitas Nasional, 

Jl. Sawo Manila No. 61, RT. 14/RW.7, Pejaten Barat, Kec. Ps. Minggu Jakarta 

Selatan 12520 

2016-2019   SMK Kesehatan Letris Indonesia 1, Jl. Jombang 

Raya No. 39, Kec. Ciputat, Kota Tangerang Selatan, Banten 15414 

2013-2016                               SMP Fatahillah, Jl. Masjid IX No.38, Sudimara 

Timur, Kec. Ciledug, Kota Tangerang, Prov. Banten. 

2007-2013   SDN Peninggilan 1, Jl. Dr Wahidin Sudiro Husodo, 

Kel. Paninggilan, Kec. Ciledug, Kota Tangerang, Prov. Banten. 

 

 

 


