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ABSTRAK 

 

Seiring dengan perkembangan ekonomi dan teknologi, banyak perusahaan yang 

menggunakan Brand Ambassador untuk melakukan pemasarannya. Akhir-akhir ini 

kalangan remaja indonesia sedang berpusat pada budaya korea selatan, salah satunya K-

pop. K-pop merupakan budaya yang sedang populer yang bukan hanya musik dan tariannya 

saja tetapi juga hal lain yang dilakukan oleh penyanyi atau grup k-pop menjadi “selling 

point” tersendiri. Penelitian ini bertujuan untuk membuktikan adakah pengaruh Brand 

Ambassador terhadap keputusan pembelian produk pasta gigi Click. Metode penelitian 

yang digunakan adalah penelitian kuantitatif yang di analisa menggunakan regresi linear 

sederhana. Data penelitian didapatkan dari penyebaran kuesioner secara online kepada 90 

responden followers akun twitter @nctzenbase yang dihitung dengan rumus slovin dan 

kemudian di olah menggunakan program SPSS 29. Hasil dari penelitian ini menunjukkan 

bahwa dari uji T (t-test) yang dilakukan 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 bernilai 5,876 lebih besar dari nilai 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 

sebesar 0,2072, yang mana hipotesis 𝐻𝑎 diterima dan 𝐻0 ditolak atau Brand Ambassador 

NCT 127 memiliki pengaruh terhadap Keputusan Pembelian Produk Pasta Gigi Click pada 

pengikut akun twitter @nctzenbase. Hasil uji yang dilakukan juga menunjukkan bahwa 

terdapat pengaruh sebesar 10,6% Brand Ambassador terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Pasta Gigi Click. Dimana jika dilihat dari interpretasi hubungan atau kolerasi pada 

variabel penlitian terlihat rendah. 

 

Kata Kunci: NCT 127, Brand Ambassador, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 
 

Along with economic and technological developments, many companies use Brand 

Ambassadors to do their marketing. Lately Indonesian teenagers are focusing on South 

Korean culture, one of which is K-pop. K-pop is a popular culture in which not only music 

and dance but also other things that are done by k-pop singers or groups become its own 

"selling point". This study aims to prove whether there is an influence of Brand 

Ambassadors on purchasing decisions for Click toothpaste products. The research method 

used is quantitative research which is analyzed using simple linear regression. The 

research data was obtained from distributing questionnaires online to 90 respondents to 

the @nctzenbase twitter account followers which were calculated using the slovin formula 

and then processed using the SPSS 29 program. The results of this study indicate that  the 

t-test carried out has a value of 5.876 which is bigger than the t-table value of 0.2072, 

where the hypothesis 𝐻𝑎 is accepted and 𝐻0 is rejected or it means the NCT 127 Brand 

Ambassador has an influence on Toothpaste Product Purchasing Decisions Click on the 

followers of the Twitter account @nctzenbase. The test results also showed that there was 

a 10.6% Brand Ambassador influence on the Purchase Decision of Click Toothpaste 

Products. Where, when viewed from the interpretation of the relationship or correlation in 

the research variables, it looks low.  

 

Keywoard: NCT 127, Brand Ambassador, purchase decision 
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초록 
 

경제 및 기술 발전과 함께 많은 기업이 브랜드 홍보대사를 활용하여 마케팅을 진행하고 

있다. 최근 인도네시아 십대들은 한국 문화에 주목하고 있는데, 그 중 하나가 케이팝이다. 

케이팝은 음악과 춤뿐만 아니라 케이팝 가수나 그룹이 하는 다른 일들도 그 자체의 '셀링 

포인트'가 되는 대중문화다. 본 연구는 클릭 치약 제품의 구매 결정에 브랜드 홍보대사가 

영향을 미치는지 여부를 입증하는 것을 목표로 한다. 사용된 연구방법은 

단순선형회귀분석을 이용하여 분석하는 정량적 연구이다. 연구 데이터는 @nctzenbase 

트위터 계정 팔로워의 응답자 90 명에게 온라인으로 설문지를 배포하여 얻었으며, 슬로빈 

(Slovin)  공식을 사용하여 계산한 후 SPSS 29 프로그램을 사용하여 처리하였다. 본 연구의 

결과로 수행한 t-test 가 5.876 로 t-table 값인 0.2072 보다 큰 유의한 값을 가지고 있음 

보여주고 있다. 이는 𝐻𝑎 가설이 채택되고 𝐻0가 기각되거나 NCT 127 브랜드 앰배서더가 

트위터 계정 @nctzenbase 팔로어의 클릭 치약 제품 구매 결정에 영향을 미친다는 의미이다. 

또한, 설문 결과 클릭 치약 제품의 구매 결정에 브랜드 앰배서더 영향력이 10.6% 미치는 

것으로 나타났다. 연구변수에 대한 상관관계 해석에서 보면 낮은 것으로 나타난다.  

 

키워드: 엔시티 127, 브랜드 홍보대사,  구매 결정 


