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ABSTRAK 

Nama   : Nurapriliani 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul : Fenomena Pengguna Media Sosial TikTok Di Kalangan Ibu 

Rumah Tangga (Studi Fenomenologi Ibu Rumah Tangga Di 

Komplek Kejaksaan Agung Kelurahan Lebak Bulus 

Kecamatan Cilandak Jakarta Selatan) 

 

Kata Kunci 

 

Fenomena, 
Fenomenologi, Ibu 

Rumah Tangga, 

Eksistensi, Media 
Sosial TikTok 

Media sosial menjadi salah satu teknologi yang dimana 

semua manusia dapat menggunakan untuk menghubungi 

satu dengan yang lainnya meskipun terbentang jarak yang 

jauh. Media sosial bisa digunakan dengan berbagai cara 

menarik secara virtual yang dapat disampaikan melalui 

teks, gambar, video, dan juga audio. TikTok ialah 

platform berasal dari China merupakan aplikasi video 

pendek dilengkapi musik dan sebagai jejaring sosial. Tik 

Tok dijadikan studio berjalan oleh para pengguna ponsel. 
Tetapi secara umum, TikTok merupakan aplikasi guna 

menyebarkan dan membuat berbagai video singkat 

dengan audio dalam format vertikal maupun horizontal 

selama 15 detik saja. Biasanya orang yang bisa memiliki 

eksistensi yang tinggi juga memiliki rasa percaya diri 

yang tinggi, dengan memiliki rasa percaya yang tinggi 

akan membantu mempermudah menunjukkan eksistensi 

dalam diri. Penelitian ini menggunakan paradigma 

konstruktivis. Adapun sumber data yang digunakan 

adalah data-data primer melalui wawancara Ibu rumah 
tangga sebanyak lima orang. Landasan teori yang 

digunakan teori fenomenologi. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa Fenomena Media Sosial TikTok Di 

Kalangan Ibu Rumah Tangga adalah mengisi waktu 

luang, meningkatkan percaya diri, memenuhi eksistensi 

diri. Sehingga para ibu rumah tangga mempunyai harapan 

dalam menggunakan TikTok untuk mengekspresikan diri, 

mencari informasi, berhasil menjadi sumber tambahan 

penghasilan serta memperoleh ajang silaturahmi dengan 

bertambahnya teman. 
Pembimbing Nursatyo,S.Sos,M.Si 
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ABSTRACT 
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Title :  The Phenomenon of using TikTok Social Media Among 
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Media TikTok Social 

Social media is one of the technologies that all humans 

can use to contact each other even though they are far 
away. Social media can be used in a variety of interesting 

virtual ways that can be conveyed through text, images, 

video and audio. TikTok is a music video and social 

networking application from China that has officially 

enlivened the digital industry in Indonesia. TikTok makes 

the user's cellphone a walking studio. But in general, 

TikTok is an application for sharing and creating various 

short videos with audio in vertical and horizontal formats 

for only 15 seconds. Usually people who can have a high 

existence also have high self-confidence, having high self-
confidence will help make it easier to show existence 

within themselves. This study uses a constructivist 

paradigm. The data sources used are primary data 

through interviews with five housewives. The theoretical 

basis used is phenomenological theory. The results of this 

study indicate that the TikTok Social Media Phenomenon 

among Housewives is filling free time, increasing self-

confidence, and fulfilling self-existence. So that 

housewives have hope in using TikTok to express 

themselves, seek information, succeed in becoming a 

source of additional income and gain friendship with 
more friends. 

Supervisor Nursatyo,S.Sos,M.Si 
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