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ABSTRAK 

Nama    : Nikson Aratua 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul    : Persepsi Mahasiswa Pengguna YouTube Pada Konten 

Charity (Study Pada Channel YouTube Windah Basudara) 

 

Kata Kunci : 

Tujuan, Teori 

DeVito 

;stimulation, 

organnization, 

inteirpreitation– 

eivaluation, recall, 

Metode, Hasil 

Peneltian, 

Kesimpulan    

Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui 

bagaimana persepsi mahasiswa pengguna YouTube 

tentang konten charity pada channel Windah Basudara. 

Penelitian ini menggunakan teori persepsi dari DeVito 

dengan 5 tahapan terjadinya persepsi yaitu, stimulation, 

organnization, inteirpreitation – eivaluation, recall. 

Metode dari penelitian ini yaitu pendekatan kualitatif. 

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa; 

1)Stimulasion, ini ditemukan bahwa mahasiswa dapat 

menerima sebuah tayangan konten charity yang di 

sampaikan oleh Windah Basudara melalui channel 

YouTube nya. 2)Organization, ini mahasiswa memberikan 

stimuli berupa sebuah rangsangan yaitu dengan bergabung 

menjadi pengikut (subscriber) dari Windah Basudara. 

3)Interpreitation-evaluation, yang diterima oleh informan 

mengenai konten charity yang dilakukan oleh Windah 

Basudara, seperti pentingnya saling menolong dan berbagi 

kepada sesama yang membutuhkan. 4)Memory, yang 

terekam oleh informan hingga membekas dibenak 

informan hal-hal yang seru dan menghibur saat 

menggalang dana atau charity. 5)Recall, yang menjadi 

sebuah persepsi dimana Informan mengeluarkan apa yang 

mereka terima dan mereka ingat dari konten charity pada 

channel YouTube Windah Basudara. Kesimpulan dari 

penelitian ini bahwa teori DeVito sudah digunakan dan 

sesuai dengan rumusan masalah yaitu, Bagaimana persepsi 

mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas Nasional 

angkatan 2019 sebagai pengguna YouTube terhadap 

konten charity di channel Windah Basudara. 

Pembimbing Azizah Des Derivanti, M.Si 
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ABSTRACT 

Name    : Nikson Aratua 

Study Program : Communication Studies 

Title   : Student Perceptions of YouTube Users on Charity Content 

(Study on Windah Basudara YouTube Channel). 

 

Keywords : 

Objectives, 

Theories 

;stimulation, 

organnization, 

inteirpreitation– 

eivaluation, recall., 

Methods, Research 

Results, 

Conclusions  

The purpose of this research is to find out how students 

who use YouTube perceive charity content on the Windah 

Basudara channel. This study uses the theory of perception 

from DeVito with 5 stages of perception, namely, 

stimulation, organization, interpretation – evaluation, 

recall. The method of this research is a qualitative 

approach. The results of this study show that; 1) 

Stimulation, it was found that students can receive a 

broadcast of charity content delivered by Windah Basudara 

through his YouTube channel. 2) Organization, these 

students provide stimuli in the form of a stimulus by 

joining to become followers (subscribers) of Windah 

Basudara. 3) Interpretation-evaluation, which was received 

by informants regarding the charity content carried out by 

Windah Basudara, such as the importance of helping each 

other and sharing with others in need. 4) Memory, which 

was recorded by the informant so that it left an impression 

on the informant's mind about exciting and entertaining 

things when raising funds or charity. 5) Recall, which 

becomes a perception in which informants issue what they 

receive and remember from charity content on the Windah 

Basudara YouTube channel. The conclusion from this 

study is that DeVito's theory has been used and is in 

accordance with the formulation of the problem, namely, 

How are the perceptions of 2019 National University 

Communication Science students as YouTube users 

regarding charity content on the Windah Basudara channel. 

Guide  Azizah Des Derivanti, M.Si 
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