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ABSTRAK 

 

Nama : Muhammad Nur Huda Al Hasani 

NPM 193516516098 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : Pemaknaan Kemewahan Dalam Iklan (Analisis 

Semiotika Roland Barthes Dalam Iklan Sprite Versi 

“Kenyataan Gak Seindah Sosmed Selebriti - Makan 

Mewah” Di Youtube) 

 

 
 

Kata Kunci: 

Kemewahan, 

Semiotika, 

Hipperealitas 

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui, 

mendeskripsikan, serta memberikan analisis makna 

kemewahan yang terkandung dalam iklan Sprite versi 

Kemewahan Gak Seindah Sosmed Selebriti - Makan 

Mewah di Media Sosial Youtube dengan menggunakan 

teori Hiperrealitas dengan mengaitkan penelitian ini 

menggunakan metode deskriptif kualitatis dengan analisis 

Semiotika Roland Barthes. Hasil penelitian yang didapat 

mengenai makna kemewahan dalam iklan Sprite yaitu 

terdapat kemewahan yang dibagi menjadi tiga kategori 

yaitu kemewahan secara penampilan, gaya hidup, 

konsumtif tinggi. Realitas yang digambarkan dalam iklan 

ini menunjukkan adanya hipperealitas dalam iklan ini. 

Penelitian ini menyimpulkan bahwa kemewahan yang 

dipresentasikan dalam iklan Sprite versi kenyataan gak 

seindah sosmed selebriti - makan mewah di YouTube 

dapat dibagi menjadi tiga kategori, yaitu kemewahan 

melalui penampilan, gaya hidup, dan konsumtif tinggi. 

Kemewahan tersebut terlihat dari potongan-potongan 

adegan yang ditampilkan dalam iklan. Makna kemewahan 

dalam iklan ini digunakan untuk mencapai tujuan iklan 

tersebut. Iklan Sprite versi kenyataan gak seindah sosmed 

selebriti bertujuan untuk menyampaikan pesan bahwa 

realitas yang ditampilkan dalam iklan tidak selalu sama 

dengan realitas sebenarnya. 

Pembimbing Dr. Dwi Kartikawati, S.Sos., M.Si. 
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Name : Muhammad Nur Huda Al Hasani 

NPM 193516516098 

Study Program : Communication Studies 

Title : The Meaning Of Luxury In Advertising (Roland Barthes 

Semiotics Analysis In The “Real Version Of Sprite 

Advertisement Not As Beautiful As Sosmed Celebrities – 

Luxurious Eating” On Youtube) 

 

 

 

Key Word: 

Luxury, Semiotics, 

Hyperreality 

The purpose of this study is to find out, describe, and 

provide an analysis of the meaning of luxury contained in 

the Sprite advertisement for the Luxury version that is not 

as beautiful as Social Media Celebrities - Fancy Dining on 

Youtube Social Media by using the theory of hyperreality 

by linking this research using a qualitative descriptive 

method with Roland Barthes' Semiotics analysis. The 

results obtained regarding the meaning of luxury in Sprite 

advertisements are that there is luxury which is divided 

into three categories, namely luxury in appearance, 

lifestyle, high consumption. The reality depicted in this ad 

shows the presence of hyperreality in this ad. This research 

concludes that the luxury presented in the real version of 

Sprite advertisement is not as beautiful as celebrity social 

media - luxury dining on YouTube can be divided into 

three categories, namely luxury through appearance, 

lifestyle, and high consumption. This luxury can be seen 

from the cutscenes shown in the ad. The meaning of luxury 

in this ad is used to achieve the purpose of the ad. The 

reality version of the Sprite advertisement is not as 

beautiful as celebrity social media, which aims to convey 

the message that the reality shown in advertisements is not 

always the same as the actual reality. 

Supervisor Dr. Dwi Kartikawati, S.Sos., M.Si. 
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