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ABSTRAK 

 

Nama   : Muhamad Hilfi Fahrezi 

Program Studi  : Ilmu komunikasi 

Judul Skripsi  : Pengelolaan Media Sosial Instagram @Seecut_Hairstylizh sebagai 

  Sarana Promosi (Studi Kasus pada PT Seecut Hairstylizh) 

Kata kunci:  

Pengelolaan media 

sosial, Instagram, 

promosi 

Teori yang digunakan adalah Teori Aisas oleh Dentsu, yang terdiri 

atas Attention,Interest,Search,Action and Share. Metode penelitian 

ini adalah metode Kualitatif dengan pendekatan Deskriptif.Hasil 

penelitian menunjukan bahwa ; dari segi Attention media sosial 

Instagram @Seecut_Hairstylizh melakukan pengelolaan media sosial 

Instagram terlihat dari konten Seecut Hairstylizh yang dapat menarik 

perhatian,yaitu dengan menambah jumlah followersnya yang 

bertambah dan views serta like nya yang banyak. Hal itu dapat 

dibuktikan dari postingan yang dilakukan oleh seecut saat 

memvidiokan dan memposting feeds saat yang dilakukan dengan 

celosz selaku influencer tiktok dan juga sule sutisna. Pada tahap 

interest pengelolaan dilakukan untuk menarik perhatian dari 

komentar pelanggan bahwa @Seecut_Hairstylizh adalah tempat 

cukur yang baik dan fasilitasnya yang layak dan bagus.Pada tahap 

Search   Pengelolaan dilakukan agar komentar yang ditunjukan oleh 

para followers memperlihatkan bahwa para followers merasa 

informasi yang diberikan oleh Seecut Hairstylizh jelas dan lengkap 

sehingga mudah dipahami.Pada tahap Action pengelolaan dilakukan 

dengan menampilkan hasil hasil potongan rambut melalui feeds 

instagra atau juga Video Reels.menunjukan pada kolom komentar. 

Followers @Seecut_Hairstylizh yang ingin melakukan pembelian 

jasa potongan rambut yang langsung dilakukan melalui book 

appointment yang ada dibio Instagram @Seecut_Hairstylizh. Pada 

Tahap Share pengelolaan dilakukan dengan melakukan membagikan 

postingan yang bagus dan membuat para followers membagikan 

hasil postingannya. Kesimpulan dalam penelitian ini menunjukan 

bahwa pengelolaan media sosial @Seecut_Hairstylizh telah 

mengikuti Teori dari AISAS dari Dentsu. 
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ABSTRACT 

 

Name   : Muhamad Hilfi Fahrezi 

Study Program : Communication Science 

Thesis Title   : Managing Social Media Instagram @Seecut_Hairstylizh as a  

 Promotional Tool (Case Study on PT Seecut Hairstylizh) 

 

  

Keyword: 

Managing social 

media,Instagram 

promotion 

 

In the digital era, the utilization of social media platforms has become 

increasingly important for businesses to reach their target audience 

and effectively promote their products or services. This research 

focuses on the management of the Instagram account 

@seecut_hairstylizh as a promotional tool for PT. Seecut Hairstylizh. 

This research employs a qualitative research approach,.Data is 

collected through interviews with key informants involved in the 

management of the Instagram account @seecut_hairstylizh, as well as 

observations and document analysis. The gathered information is then 

analyzed using thematic analysis to identify key patterns and themes 

related to the promotional strategies used on the platform. The 

findings of this research demonstrate that Instagram has become a 

powerful platform for PT. Seecut Hairstylizh to showcase their 

services and interact with potential customers, thereby enhancing 

brand presence and customerengagement. However, the company 

needs to continuously adapt and develop their strategies to remain 

relevant in the dynamic social media landscape.This research 

contributes to the evolving knowledge of social media marketing and 

provides valuable insights for businesses seeking to effectively utilize 

Instagram as a promotional tool. The research findings offer practical 

implications for PT. Seecut Hairstylizh in optimizing their Instagram 

presence and pave the way for further research in the field of social 

media management and promotion using the AISAS theory. 

Mentor: Dr. Dwi Kartikawati,S.Sos., M.Si 
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