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ABSTRAK 

 

Nama : Iqbal Aufa Harizki 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : Representasi Maskulinitas Pada Cuplikan Konten TikTok  

   Zaafer Indonesia 

 

 

 

Kata Kunci 

 

Representasi, 

Maskulinitas,  

Konten, 

TikTok, 

Zaafer 

Indonesia 

 Penggunaan iklan tidak hanya bertujuan untuk 

mempromosikan produk semata, tetapi juga memiliki peran 

penting dalam mencerminkan nilai-nilai dan ideologi yang 

diusung oleh sebuah merek. Dalam konteks ini, representasi 

maskulinitas menjadi aspek yang menarik untuk diteliti dalam 

iklan Zaafer Indonesia. Penelitian ini bertujuan untuk 

melakukan analisis representasi maskulinitas yang terdapat 

pada konten Zaafer Indonesia di yang dipublikasikan di 

platform TikTok. Representasi maskulinitas di sini merujuk 

pada cara merek ini menggambarkan laki-laki dalam berbagai 

situasi dan bagaimana pakaian muslim yang dipromosikan 

menonjolkan atribut-atribut maskulinitas. Penelitian ini 

menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan teknik 

semiotika  John Fiske untuk menganalisis tanda dan makna 

yang terdapat pada cuplikan konten TikTok Zaafer Indonesia.  

Teori semiotika yang dicetuskan oleh Fiske memiliki tiga 

level, yaitu level realitas, representasi, dan ideologi melihat 

tanda-tanda atau simbol yang digunakan dan makna yang 

terkandung di dalamnya. Dengan demikian, analisis data ini 

memberikan pemahaman yang lebih mendalam tentang 

bagaimana maskulinitas direpresentasikan dalam konten 

TikTok Zaafer Indonesia. Penelitian ini menemukan bahwa 

melalui penggunaan talent, konten TikTok Zaafer Indonesia 

merepresentasikan berbagai aspek maskulinitas, mulai dari 

laki-laki metroseksual hingga sifat kelaki-lakian yang macho. 

Representasi ini ditampilkan melalui ekspresi wajah, gaya 

berpakaian, dan latar pengambilan gambar. Pemilihan talent 

yang tepat memainkan peran penting dalam membentuk tanda 

maskulinitas dan menyampaikan pesan bahwa produk 

pakaian muslim Zaafer Indonesia cocok digunakan laki-laki 

untuk acara formal dan santai. 

Pembimbing   Raden Daniel Wisnu Wardana  S.IP., M.F.Tv 
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ABSTRACT 

 

Nama : Iqbal Aufa Harizki 

Program Studi : Communication Science 

Judul                               : Representation Of Masculinity In Zaafer Indonesia Content 

Snippet On TikTok   

 

 

 

Keyword: 

 

Representati

on, 

Maskulinity,  

Content, 

TikTok, 

Zaafer 

Indonesia 

The use of advertisements is not only aimed at promoting 

products, but also plays a crucial role in reflecting the values 

and ideologies carried by a brand. In this context, the 

representation of masculinity becomes an intriguing aspect to 

be examined in Zaafer Indonesia's advertisements. This 

research aims to analyze the representation of masculinity 

found in Zaafer Indonesia's content published on the TikTok 

platform. Representation of masculinity here refers to how the 

brand portrays men in various situations and how the 

promoted Muslim clothing highlights masculine attributes. 

This research employs a qualitative descriptive method with 

John Fiske's semiotic techniques to analyze the signs and 

meanings present in TikTok content of Zaafer Indonesia. 

Fiske's semiotic theory encompasses three levels, namely the 

level of reality, representation, and ideology, by examining 

the signs or symbols used and the meanings they contain. 

Thus, this data analysis provides a deeper understanding of 

how masculinity is represented in Zaafer Indonesia's TikTok 

content. The research findings reveal that through the use of 

talents, Zaafer Indonesia's TikTok content represents various 

aspects of masculinity, ranging from metrosexual men to 

macho characteristics. These representations are displayed 

through facial expressions, clothing styles, and the choice of 

shooting locations. The appropriate selection of talents plays 

a significant role in shaping the signs of masculinity and 

conveying the message that Zaafer Indonesia's Muslim 

clothing products are suitable for men to wear at formal and 

casual events. 

 

Mentor   Raden Daniel Wisnu Wardana  S.IP., M.F.Tv 
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