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ABSTRAK 

 

Nama  :Fauzi Pratama Ramadhan 

Progam  Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul :Pengaruh Penggunaan Media Sosial Akun Instagram 

@depok24jam Terhadap Pemenuhan Kebutuhan Informasi 

Kriminalitas (Studi Survei Mahasiswa Universitas Nasional 

Program Studi Ilmu Komunikasi Angkatan 2021) 

Kata Kunci 

 

Pengaruh, 

Penggunaan , 

Instagram, 

Pemenuhan 

Kebutuhan 

Informasi 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa 

besar pengaruh penggunaan media sosial akun Instagram 

@depok24jam terhadap kebutuhan informasi kriminalitas yang 

dipenuhi oleh pengikutnya pada mahasiswa Program Studi 

Ilmu Komunikasi Universitas Nasional Angkatan 2021. 

Dengan variabel penggunaan media sosial sebagai (X) dan 

variabel pemenuhan kebutuhan informasi sebagai (Y). Teori 

penggunaan dan gratifikasi digunakan dalam penelitian ini. 

Studi ini menggunakan metode kuantitatif. Dengan melakukan 

survei kuesioner kepada 84 orang yang menjawab. Metode 

sampling yang digunakan adalah purposive, bukan 

probabilitas. Selanjutnya, data diproses dengan analisis 

deskriptif dan inferensial. Untuk menguji validitas dan 

reliabilitas penelitian ini, rumus korelasi pearson dan rumus 

cornbach Alpha digunakan, keduanya dibantu oleh Statistical 

Package for the Social Sciences (SPSS) versi 23. Dengan nilai 

rhitung (0,859) lebih besar dari rtabel (0,212) dan sig hitung 

(0,000) kurang dari sig riset (0,05), penelitian ini menunjukkan 

korelasi yang signifikan antara penggunaan media sosial akun 

Instagram @depok24jam dan kebutuhan informasi kriminalitas 

dari pengikutnya. Menurut analisis statistik, 21,2% 

penggunaan media sosial akun Instagram @depok24jam 

memengaruhi pemenuhan kebutuhan informasi kriminalitas 

bagi pengikut, sedangkan 78,8% dipengaruhi oleh faktor lain. 

Hasil penelitian ini terdapat pengaruh yang signifikan antara 

variabel penggunaan media sosial dengan variabel pemenuhan 

kebutuhan informasi. 

Pembimbing Dra. Masnah, M.Si. 
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ABSTRACT 

 

Name   :Fauzi Pratama Ramadhan 

Study Program :Communication Major 

Title  :The Effect of Using Social Media Instagram Account 

@depok24jam on Fulfilling the Need for Crime Information (Study 

of National University Student Survey Communication Studies 

Program Class of 2021) 

Keywords 

 

Influence, Use 

of , Instagram, 

Fulfillment of 

Information 

Needs 

The purpose of this study was to find out how much influence 

the use of the social media Instagram account @depok24jam 

has on the crime information needs fulfilled by its followers in 

students of the National University Communication Studies 

Program Batch 2021. With the variable use of social media as 

(X) and the variable fulfillment of information needs as (Y). 

The theory of use and gratification is used in this study. This 

study uses a quantitative method. By conducting a 

questionnaire survey of 84 people who answered. The sampling 

method used is purposive, not probability. Furthermore, the 

data is processed by descriptive and inferential analysis. To test 

the validity and reliability of this study, the Pearson correlation 

formula and the Cornbach Alpha formula were used, both of 

which were assisted by the Statistical Package for the Social 

Sciences (SPSS) version 23. ) is less than the research sig 

(0.05), this study shows a significant correlation between the 

use of the social media account Instagram @depok24jam and 

the need for criminal information from its followers. According 

to statistical analysis, 21.2% of social media usage of the 

Instagram account @depok24jam affects followers' fulfillment 

of crime information needs, while 78.8% is influenced by other 

factors. The results of this study show that there is a significant 

influence between the variables of social media use and the 

variable of fulfilling information needs. 

Lecture Dra. Masnah, M.Si. 
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